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Abstract
Introduction: ultural capital and the creative and cultural sectors are now recog-
nized as key drivers of development across various economic and cultural dimen-
sions. Consequently, policymaking in cultural industries and the development of 
the cultural economy has become crucial for planners and decision-makers. Iran, 
particularly its southeastern region, possesses significant cultural capital. Opti-
mizing its use in developing the region's-and the nation's-cultural economy could 
not only mitigate social, cultural, and economic challenges but also elevate Iran's 
standing in the global economy.
Given the importance of fostering the cultural economy in this region, this study 
examines its capacities, drivers, barriers, and challenges. Additionally, consid-
ering the shared cultural, geographical, social, and economic characteristics of 
the area-as well as the vision outlined in regional development documents-the re-
search explores viable policies and strategies for advancing the cultural economy. 
Furthermore, it investigates how such development could enhance Iran's role in 
the global cultural economy.
Method: This research was conducted using a qualitative approach, employing 
library research methods, documentary analysis, registered data analysis, and 
re-analysis of primary data, including interviews with elites and local communi-
ties. The study focuses on the development of the cultural economy in the Makko-
ran and Balochistan cultural region, which includes: Sistan and Balochistan Prov-
ince (particularly its southern areas), Hormozgan Province (especially its southern 
and eastern regions), and Kerman Province (primarily its southern and, to some 
extent, eastern parts).
The research population consisted of all available documents, scientific studies, 
and research outputs-such as research projects, theses, and academic articles-re-
lated to the Makkoran and Balochistan cultural region. These sources were ex-
amined to assess the region's capacities, drivers, challenges, consequences, and 
policy frameworks for cultural economy development.
Through qualitative content analysis and thematic analysis of the collected data, 
this study proposes policy recommendations and strategic measures aligned with 
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national and regional development documents.
Results: The Makkoran and Balochistan cultural region possesses significant po-
tential for developing its cultural economy, including a diverse range of handi-
crafts, opportunities for cultural tourism supported by historical and civilizational 
heritage, numerous ethnic rituals, religious centers, pilgrimage sites, museums, 
and existing capacities in aquatic and beach sports, as well as scientific and cul-
tural resources. Many of the region's existing strengths serve as drivers for cultur-
al economic development, such as access to cost-effective raw materials, human 
resources with indigenous knowledge, the region’s geopolitical significance, po-
litical support at the national level, the presence of domestic and international 
companies, scientific and research centers, and emerging commercial enterprises. 
Collectively, these opportunities can contribute to regional branding.
However, the development of the cultural economy in the region faces several 
challenges, including limited market access, weak infrastructure, social and secu-
rity risks, negative media portrayals, and producers’ lack of familiarity with cul-
tural economy principles. The interconnected nature of these weaknesses, particu-
larly infrastructural deficiencies, has slowed the growth of the cultural economy.
To address these challenges, effective policies should focus on infrastructure de-
velopment, strengthening ethnic and religious unity, enhancing local community 
participation, improving regional security, countering negative media narratives, 
adopting a multicultural marketing strategy, expanding intra- and extra-region-
al relations, leveraging the creative ecosystem in education and cultural sectors, 
establishing value-aligned economic networks with local participation, and pro-
moting regional branding.
Conclusion: By adopting appropriate policies, the Makkoran and Balochistan cul-
tural region, which is part of Iran's unified cultural region, can become a hub of 
development of the country's economy of culture. Since the economy of culture 
links local, national, and global economies, as acknowledged by Ray (1998), it 
is essential to engage existing local and official institutions and organizations at 
various macro, meso, and micro levels, alongside developing new participatory 
structures such as the social innovation ecosystem, and totally, the creative cultural 
ecosystem must be implied to support this development. By synergy of these col-
laborative resources, cultural values are integrated to strengthen local identity, and 
as Throsby (2014) acknowledges in her definition of cultural industries, it is used 
to add value to various components of the cultural industries value chain, leading 
to the development of the economy of culture in the region and the promotion of 
the country's position on the global stage. Of course, the development of the econ-
omy of culture in the region is realized with the support of policies that consider 
this region as a member of the unified cultural region network of Iran.
Keywords: Cultural Policy, Economy of Culture, Cultural Industries, Makkoran 
and Balochistan Cultural Region.
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 راهبردهای توسعۀ اقتصاد فرهنگ
 در اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان

، سمیه کاظمی3 ، بهروز روستاخیز2 علی انتظاری1

چکیده
توسعۀ اقتصاد فرهنگ به‌عنوان یکی از شاخص‌های اصلی سنجش توسعه‌یافتگی نظام فرهنگی منطقه‌ای 

و ملی می‌تواند به رفع چالش‌های اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی مناطق کمک کند. پژوهش حاضر در پی 

راهبردهای توسعۀ اقتصاد فرهنگ در اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان است که از ظرفیت‌های چشمگیر 

آن در حوزۀ اقتصاد فرهنگ، بهرۀ شایسته برده نشده است. هدف از انجام این پژوهش ضمن شناسایی 

ظرفیت‌ها، پس‌ران‌ها و پیش‌ران‌های توسعۀ اقتصاد فرهنگ در این اقلیم، دستیابی به راهبردهایی برای 

توسعۀ اقتصاد فرهنگ در این منطقه و افزایش نقش‌آفرینی آن در توسعۀ اقتصاد فرهنگ کشور در سطح 

جهانی است. یافته‌های پژوهش، حاصل تحلیل محتوای کیفی و تحلیل مضمون داده‌های گردآوری‌شده 

این  در  فرهنگ  اقتصاد  توسعۀ  اساس،  این  بر  است.  میدانی  و  اسنادی  مطالعۀ کتابخانه‌ای،  با روش 

اقلیم با اتخاذ راهبردها و سیاست‌هایی در سطوح مختلف کلان، میانی و خرد همراه است ازجمله: 

توسعۀ زیرساخت‌ها؛ گسترش روابط درون‌اقلیمی و برون‌اقلیمی؛ بهره‌گیری از مشارکت محلی در تمام 

سطوح؛ برندسازی اقلیم؛ بهره‌گیری از مشارکت نهادها و سازمان‌های موجود و جدید. به‌علاوه پشتیبانی 

سیاست‌هایی که این اقلیم را به‌عنوان عضوی از شبکۀ اقلیم واحد فرهنگی ایران در نظر گرفته و به 

ارزش‌افزایی فرهنگی در مراحل مختلف زنجیرۀ ارزش صنایع فرهنگی توجه داشته باشند، ضروری به 

نظر می‌رسد. چرا که حاصل توسعۀ منطقه‌ای یا اقلیمی در کل شبکۀ اقلیم‌های واحد فرهنگی ایران بسط 

می‌یابد و درنتیجه چرخۀ توسعۀ فرهنگی ملی، اقلیمی و محلی، جایگاه کشور را در اقتصاد فرهنگ جهانی 

تقویت می‌کند.
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مقدمه
توســعۀ فراینــدی چندبعــدی شــامل ابعــاد مختلــف سیاســی، اقتصــادی، اجتماعــی و فرهنگــی 
اســت کــه به‌عنــوان یکــی از مؤلفه‌هــای ســنجش موفقیــت کشــورها در قالــب مفاهیمــی چــون 
توســعه‌یافته، در حــال توســعه و توســعه‌نیافته در ادبیــات سیاســی جهــان نمــود یافتــه اســت. 
نقــش و اهمیــت ویــژۀ ســرمایه‌های فرهنگــی به‌عنــوان یــک مزیــت رقابتــی بــرای تمایزبخشــی 
امــروز و در دورانــی کــه رســانه‌ها به‌ســرعت  و تشــخص‌یابی در عرصه‌هــای مختلــف، 
در حــال گســترش و تغییــر و اثرگــذاری روزافــزون بــر مخاطبــان هســتند، بیــش از پیــش 
ــردی و تجســدیافته  ــن دوران ســرمایه‌های مذکــور، از قالب‌هــای ف آشــکار شــده اســت. در ای
فراتــر رفتــه و علاوه‌بــر منفعت‌رســانی بــه افــراد بــه یــک عامــل تأثیرگــذار در رقابت‌هــای 
 Philips & Shockley, 2010:( اســتراتژیک جهانــی و موازنه‌هــای قــدرت تبدیــل شــده‌اند
ــی  ــات فرهنگ ــا و خدم ــرف کالاه ــزان مص ــعه، می ــاد توس ــه »در اقتص ــوی ک 111-92(؛ به‌نح

یکــی از شــاخص‌های اصلــی ســنجش توســعه‌یافتگی نظــام فرهنگــی شــناخته می‌شــود« 
ــر  ــز ب ــاد نی ــی ۲۰۲4 آنکت ــاق جهان ــاد خ ــم‌انداز اقتص ــادات، 1۳88: 4(. در چش )نقیب‌الس
بخش‌هــای فرهنگــی و خــاق به‌عنــوان محرک‌هــای توســعه تأکیــد شــده کــه علاوه‌بــر تولیــد 
ثــروت اقتصــادی و اشــتغال‌زایی می‌تواننــد محرکــی بــرای نــوآوری باشــند و مکان‌هــا را بــرای 
 )UN Trade and Development, 2024( ــر ســازند زندگــی، کار و ســرمایه‌گذاری جذاب‌ت
و بــه حفاظــت و ارتقــاء میــراث فرهنگــی نیــز کمــک کننــد. بــه همیــن دلیــل، سیاســت‌گذاری 
و برنامه‌ریــزی هدفمنــد در زمینــۀ صنایــع فرهنگــی و اقتصــاد فرهنــگ نیــز به‌طــور ویــژه مــورد 

ــت. ــه اس ــرار گرفت ــزان ق ــت‌گذاران و برنامه‌ری ــه سیاس توج
البتــه علاوه‌بــر مزایــای اقتصــادی، اقتصــاد فرهنــگ در توســعۀ فرهنگــی و تنــوع فرهنگــی 
و ارتقــاء تعلقــات هویتــی بــرای شــهروندان و نیــز تقویــت روابــط فرهنگــی بین‌المللــی نقــش 
مهمــی ایفــا می‌کنــد. بــا وجــود ایــن اهمیــتِ حــوزۀ اقتصــاد فرهنــگ و علی‌رغــم اینکــه ایــران 
ــای چشــمگیری دارد، از  ــل اســتفاده در اقتصــاد فرهنــگ غن ازنظــر ســرمایه‌های فرهنگــیِ قاب
ایــن ســرمایه‌ها به‌درســتی اســتفاده نشــده اســت تــا جایــی کــه ایــران در ایــن بخــش از اقتصــاد 
ســهمی بســیار ناچیــز و فاصلــۀ چشــمگیری بــا کشــورهای توســعه‌یافته یــا حتــی کشــوری مشــابه 
خــود چــون ترکیــه دارد )انتظــاری و درخشــان، 14۰1: 6(. توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ می‌توانــد 
بسترســاز توســعه در ســایر زمینه‌هــا باشــد و بــه رفــع آســیب‌های اجتماعــی و فرهنگــی و کســب 
ــق  ــی در مناط ــات فرهنگ ــا و امکان ــۀ فرصت‌ه ــع ناعادلان ــازی توزی ــرای برطرف‌س ــرمایه ب س
ــا بخشــد.  ــی ارتق ــران را در عرصــۀ اقتصــاد جهان ــگاه ای ــد و جای ــر برخــوردار کمــک کن کمت
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د فرهنگ در ]...[اصتقادهای توسعۀ رهبار 

ازجملــۀ ایــن مناطــق در ایــران، حــوزۀ جنــوب شــرق کشــور اســت کــه ظرفیت‌هــای توســعه‌ای 
بســیاری دارد؛ ازجملــه ظرفیت‌هــای منحصربه‌فــرد در حــوزۀ صنایــع دریایــی، صنایــع فــولاد، 
نفــت و پتروشــیمی، کشــاورزی، دامــداری، تجــارت بین‌المللــی، ورزش‌هــای آبــی، گردشــگری 
و صنایع‌دســتی. البتــه تمرکــز بــر سیاســت‌گذاری دربــارۀ ظرفیت‌هــای توســعه‌ای ایــن منطقــه 
بیشــتر بــر ظرفیت‌هــای صنعتــی اســت؛ حــال آنکــه غنــای فرهنگــی آن، بســتری ارزشــمند بــرای 
ــد  ــری از آن می‌توان ــرده اســت و بهره‌گی ــم ک ــور فراه ــۀ مزب ــگ در منطق توســعۀ اقتصــاد فرهن
علاوه‌بــر کاهــش مشــکلات اقتصــادی و اجتماعــی منطقــه و کشــور، بــه توســعۀ فرهنگــی آن‌هــا 
نیــز کمــک کنــد. بــا توجــه بــه ایــن اهمیــت و به‌منظــور ارائــۀ پیشــنهادهایی بــرای توســعۀ اقتصاد 
فرهنــگ در منطقــه، در مقالــۀ حاضــر بــه ایــن مســئله پرداختــه شــده اســت کــه چــه ظرفیت‌هــا 
ــه را  ــن منطق ــگ در ای ــاد فرهن ــعۀ اقتص ــی توس ــا و چالش‌های ــه پس‌ران‌ه ــا و چ و پیش‌ران‌ه
تحــت تأثیــر قــرار داده اســت. همچنیــن بــا توجــه بــه الزامــات فرهنگــی، جغرافیایــی، اجتماعی 
ــه در اســناد  ــی و چشــم‌اندازی ک ــن حــوزۀ جغرافیای ــع در ای و اقتصــادی مشــترک مناطــق واق
توســعه‌ای بــرای آن ترســیم شــده اســت، بررســی شــده اســت کــه اســتفاده از چــه سیاســت‌‌ها 
و راهبردهایــی می‌توانــد بــه توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در ایــن منطقــه کمــک کنــد. به‌عــاوه بــه 
ایــن موضــوع کــه توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در اقلیــم، چگونــه می‌توانــد بــه نقش‌آفرینــی ملــی در 

اقتصــاد فرهنــگ جهانــی بینجامــد، پرداختــه شــده اســت.

پیشینه پژوهش
بــه زبــان فارســی  ادبیــات پژوهشــی موجــود ]و در دســترس پژوهشــگران[  در بررســی 
پژوهش‌هــای متعــددی در ارتبــاط بــا اقتصــاد فرهنــگ در مناطــق مختلــف ایــران یافــت شــد، 
ــه  ــم فرهنگــی« باشــد ب ــان، پژوهشــی کــه واحــد میدانــی مطالعــۀ آن یــک »اقلی امــا در ایــن می
دســت نیامــد. البتــه پهنه‌بنــدی ایــران براســاس اقلیم‌هــای فرهنگــی موضوعــی اســت کــه بیشــتر 
در ســال‌های اخیــر بــه آن پرداختــه شــده اســت؛ درنتیجــه آثــار چندانــی کــه به‌صراحــت حتــی 
از مفهــوم »اقلیــم فرهنگــی« یــاد کــرده باشــند نیــز مشــاهده نشــد. دربــارۀ ایــن مفهــوم تنهــا 4 
منبــع بــه دســت آمــد شــامل »بازشناســی اقلیم‌هــای فرهنگــی ایــران: به‌ســوی یــک چهارچــوب 
مفهومــی و روش‌شــناختی« )روســتاخیز و کاظمــی، 14۰3(؛ »بازشناســی اقلیم‌هــای فرهنگــی 
ایــران« )روســتاخیز و کاظمــی، 14۰4(؛ »درآمــدی بــر مفهوم‌شناســی اقلیــم فرهنگــی بــا 
تأکیــد بــر اقلیم‌بنــدی فرهنگــی ایــران« )احمــدی، 14۰۳(؛ و »مفهوم‌شناســی اقلیــم فرهنگــی« 
)احمــدی، 14۰۲(. ایــن پژوهش‌هــا نیــز بــر اقتصــاد فرهنــگ در یــک اقلیــم تمرکــز نداشــته‌اند؛ 
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امــا آثــاری بــدون رویکــرد اقلیمــی و در ارتبــاط بــا اقتصــاد فرهنــگ در تنهــا نقاطــی از میــدان 
پژوهــش وجــود داشــت و در پژوهــش حاضــر نیــز از آن‌هــا بهــره گرفتــه شــده اســت کــه 
ــه اقتصــاد فرهنــگ  ــر دو حــوزۀ صنایع‌دســتی و گردشــگری تمرکــز داشــته و ب اغلــب بیشــتر ب
به‌طــور کلــی نپرداخته‌انــد. برخــی از ایــن آثــار بــر سیاســت‌گذاری در حــوزۀ اقتصــاد فرهنــگ 
ــه نــک  ــد )ازجمل ــا پژوهــش حاضــر دارن ــر هســتند و از ایــن نظــر قرابــت بیشــتری ب متمرکزت
بــه: اســمعیل‌نژاد، شــهرکی و رضایــی، 1۳95؛ پوراحمــد، دربــان آســتانه و پورقربــان، 1۳95؛ 
راشــدی، 1۳95؛ محمــدی کنگرانــی، حســین‌زاده و ســپاهی، 1۳9۷(. تعــدادی از منابــع نیــز 
تنهــا بــه ابعــادی از اقتصــاد فرهنــگ همچــون توســعۀ بــازار، بازاریابــی و کارآفرینــی در مناطقــی 
ــه  ــد )ازجمل ــا پرداخته‌ان ــعۀ آن‌ه ــی توس ــا چگونگ ــع ی ــش و موان ــن پژوه ــی ای ــوزۀ میدان از ح
نــک بــه: کرباســی و یعقوبــی، 1۳9۰؛ مــرادزاده، قاســمی، ســالارزهی، یعقوبــی و بذرافشــان، 
1۳9۷؛ آرامــش، یعقوبــی، مهدی‌بیگــی و گرگیــج، 1۳98؛ یعقوبــی، ســردار شــهرکی و 
کرباســی، 14۰۲(. در بعضــی آثــار نیــز نقــش توســعۀ ابعــادی از اقتصــاد فرهنــگ بــر توســعۀ 
مناطــق و محرومیت‌زدایــی بررســی شــده اســت )ازجملــه نــک بــه: شــالچیان رابــع، 1۳95؛ 
امیــری، محبــی، رنجبــر و باقــری، 1۳98؛ رضایــی ســرخایی، ســایبانی و ســوادی، 14۰۰(. 
ــگ  ــاد فرهن ــف اقتص ــای مختل ــرات حوزه‌ه ــاط و تأثی ــا ارتب ــدادی از پژوهش‌ه ــن تع همچنی
در مناطقــی از حــوزۀ میدانــی ایــن پژوهــش را بررســی نموده‌انــد )ازجملــه نــک بــه: اســامی، 
ــری،  ــی، 14۰۰؛ آویشــی، حســین‌آبادی و اســفندیاری، 14۰۲؛ قنب ــن و قربان ــی عابدی نصیرای
رئیســی و قنبــری، 14۰4(. شــایان‌ذکر اســت در اغلــب آثــار اشاره‌شــده نیــز پیشــنهادهای 
ــگ  ــاد فرهن ــعۀ اقتص ــت‌گذاری توس ــر سیاس ــز ب ــا تمرک ــده ام ــرح ش ــت‌گذارانه‌ای مط سیاس
نبــوده و هیچ‌یــک ازنظــر جامعیــت موضوعــی اقتصــاد فرهنــگ و نیــز ازنظــر دربرگیــری 
میدانــی، به‌انــدازۀ پژوهــش حاضــر جامعیــت ندارنــد؛ هرچنــد به‌دلیــل محدودیت‌هایــی چــون 

محدودیــت نوشــتاری، ایــن پژوهــش نیــز بــا جامعیــت مدنظــر نگارنــدگان فاصلــه دارد.

ادبیات نظری
وجــود ارتبــاط بیــن دو حــوزۀ اقتصــاد و فرهنــگ، موضوعــی انکارناپذیــر اســت که پژوهشــگران 
هــر دو حــوزه و نیــز اندیشــمندان حــوزۀ توســعه به‌کــرات بــه آن پرداخته‌انــد. هرچنــد تــا 
اواســط دهــۀ 198۰ توجــه بــه اهمیــت اقتصــادی فرهنــگ در سیاســت‌گذاری‌ها یــا به‌عبــارت 
دیگــر، سیاســت اقتصــاد فرهنگــی هنــوز شــکل نگرفتــه بــود )Kong, 2000, 4-5(، اهمیــت 
روزافــزون فرهنــگ در اقتصــاد یکــی از عللــی بــوده کــه بــه ایجــاد چرخــش اقتصــادی در جهــان 
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د فرهنگ در ]...[اصتقادهای توسعۀ رهبار 

منجــر گردیــده اســت و ســبب شــده هم‌گرایی‌هــای تــازه‌ای بیــن توســعۀ اقتصــادی و فرهنگــی 
ــی  ــعه‌یافتگی فرهنگ ــنجش توس ــه در س ــی ک ــا جای ــود )Comunian, 2012: 1(؛ ت ــاد ش ایج
ــرار  ــزان مصــرف کالاهــا و خدمــات فرهنگــی کــه در حــوزۀ موضوعــی اقتصــاد فرهنــگ ق می
ــاط دو  ــی محســوب شــود )نقیب‌الســادات، 1۳88: 4(. ارتب ــرد، از شــاخص‌های اصل می‌گی
حــوزۀ اقتصــاد و فرهنــگ در ادبیــات نظــری انگلیســی بیشــتر بــا ترکیــب »اقتصــاد فرهنگــی« و 
در ادبیــات نظــری داخلــی بیشــتر بــا ترکیــب »اقتصــاد فرهنــگ« شــناخته شــده اســت. »اقتصــاد 
‌فرهنگــی« در ترجمــۀ اســم مرکــب »Cultural Economy« و در تمایــز بــا اقتصــاد »فرهنگــی« 
در ترجمــۀ Cultural« Economy« اســت کــه در آن »فرهنگــی« به‌عنــوان صفتــی بــرای اقتصــاد 
ــای اقتصــادی ارجــاع دارد  ــوع خاصــی از فعالیت‌ه ــه ن ــارت مرکــب اول ب ــان می‌شــود. عب بی
کــه مرتبــط بــا محصــولات و فعالیت‌هــای فرهنگــی )ماننــد موســیقی، فیلــم و هنرهــای زیبــا( 
اســت. در عبــارت دوم کــه »فرهنگــی« به‌عنــوان صفــت اقتصــاد آمــده اســت، ابعــاد فرهنگــی 
ــا خدمــت مدنظــر اســت  ــا بازاریابــی هــر محصــول ی فعالیــت اقتصــادی همچــون طراحــی ی
)Pratt, 2009: 407(. گرچــه مفهــوم اقتصــاد »فرهنگــی« از زمــان بررســی رابطــۀ بیــن فرهنــگ 
و توســعۀ اقتصــادی توســط وبــر در ســال 19۳4 بارهــا مــورد اســتفاده قــرار گرفــت، مفهــوم 
»اقتصــاد فرهنــگ« را در ســه دهــۀ اخیــر اغلــب، جغرافی‌دانــان، مردم‌شناســان، جامعه‌شناســان، 
ــان بــه کار بردنــد )Veress, 2010: 2-3(. براســاس کاربــرد  روان‌شناســان و ســپس اقتصاددان
ایــن ترکیــب در منابــع مختلــف، بــه نظــر می‌رســد معنــای ایــن ترکیــب گســترۀ شــمول بیشــتری 
نســبت بــه هــردو مفهــوم »اقتصــاد فرهنگــی« و اقتصــاد »فرهنگــی« دارد و موضــوع آن کاوش 
در چگونگــی شــکل‌گیری فرآیندهــا و پیامدهــای اقتصــادی توســط فرهنــگ اســت؛ همچنیــن 
تأثیــرات اقتصــادی فرهنــگ را در بخش‌هــای مختلــف اقتصــادی بررســی می‌کنــد. در اقتصــاد 
فرهنــگ معنــای توســعه براســاس ارزش‌هــای فرهنگــی درون‌منطقــه‌ای بازتعریــف می‌شــود و بــا 
ــی و عامل‌هــای توســعه ســاختار‌های  ــه مقامــات محل مشــارکت ســازمان‌های موجــود ازجمل
ــگ  ــاد فرهن ــر، اقتص ــارت دیگ ــد )Ray, 1998: 4-5(. به‌عب ــق می‌یاب ــد تحق ــارکتی جدی مش
از طریــق توســعۀ ســرمایۀ فرهنگــی در ســطح خــرد اســتعدادهای انســانی را رشــد می‌دهــد، در 
ســطح میانــه خرده‌فرهنگ‌هــا را ارتقــا می‌دهــد و در ســطح کلان ســبب پیشــرفت بین‌المللــی 

ــادلات فرهنگــی بین‌المللــی می‌شــود )پرچمــی و درخشــان، 1۳98: ۲(. جامعــه و تب
موضوع اقتصاد فرهنگ علاوه‌بر تولید و مصرف کالاها و خدمات فرهنگی، ایده‌پردازی 
و طراحی به‌عنوان مرحله‌ای پیش از تولید و نیز توزیع به‌عنوان مرحله‌ای پیش از مصرف را نیز 
دربرمی‌گیرد. به‌علاوه رابطۀ متقابل عرضه و تقاضا در صنایع فرهنگی و همچنین زمینه‌ها و 
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بسترهای اقتصادی لازم برای توسعۀ مؤلفه‌های مختلف فرهنگی نیز در حیطۀ بررسی اقتصاد 
رشیدپور  مسعودی‌نیا،  19۲؛   :1۳9۳ صیادی،  و  اردکانی  )ناظمی  می‌گیرند  قرار  فرهنگ 
برای  آنچه  می‌توان گفت  آمد  بدین‌جا  تا  مطالبی که  برمبنای   .)8۲  :1۳9۷ ابراهیم‌زاده،  و 
محصولات، صنایع و خدمات فرهنگی ارزش‌آفرینی می‌کند، فراتر از مؤلفه‌های ارزش‌آفرین 
و  می‌گیرند  قرار  اقتصاد  علم  موضوع  است که  خدمات  و  صنایع  محصولات،  سایر  برای 
توسعه‌ای که حاصل تولید و مصرف صنایع فرهنگی است، صرفاً توسعه‌ای اقتصادی نیست. 
از آنجا که این صنایع می‌توانند به‌عنوان پشتوانۀ صنایع دیگر عمل کنند، زیست‌بوم گسترده‌ای 
را دربرمی‌گیرند و بدین‌طریق امکان اشتغال‌زایی بالایی دارند. وجود صنایع خلاق فرهنگی 
فعال در مناطق همچنین در جذب سرمایه‌گذاری‌های مستقیم نیز مؤثر است؛ چنان‌که براساس 
رشد چشمگیری  داشته‌اند  را  اروپا  فرهنگی  پایتخت  عنوان  اروپا شهرهایی که  افق  گزارش 
محدود  فرهنگ  بخش  به  سرمایه‌گذاری‌ها  این  و  داشته‌اند  سرمایه  جذب  و  در گردشگری 
نشده و برای سرمایه‌گذاری در سایر بخش‌ها نیز جذابیت ایجاد شده است. همچنین صنایع 
خلاق فرهنگی در تقویت انسجام اجتماعی و هویت فرهنگی که به‌عنوان دو جنبۀ ناملموس 
 و در عین حال، حیاتیِ رفاه اجتماعی و توسعۀ منطقه‌ای شناخته می‌شوند نقش مهمی دارند

.)Kalfas, Kalogiannidis, Ambas & Chatzitheodoridis, 2024: 3-4(
گاهـی از تعریـف صنایـع فرهنگـی بـرای شـناخت مؤلفه‌هـای اثرگـذار بـر اقتصـاد فرهنگ  آ
اهمیـت دارد. بـا وجـود توافـق بـر اهمیـت نقش‌آفرینـی صنایـع خالق فرهنگـی به‌عنـوان حوزۀ 
موضوعـی اقتصـاد فرهنـگ و اقتصـاد خلاق در توسـعۀ منطقـه‌ای، تعریفی دقیـق از این صنایع 
 Kalfas( نمی‌تـوان یافـت و همیـن خلاء، سیاسـت‌گذاری در این حوزه را دشـوار سـاخته اسـت
et al, 2024, 3(؛ بـا ایـن حـال، وجـه اشـتراک ایـن تعاریـف چنان‌کـه در عنوان ایـن صنایع نیز 

ذکـر شـده اسـت، وجـود خلاقیـت در چرخـۀ تولیـد تـا مصـرف آن‌هـا اسـت. بـرای مثـال، بنابر 
تعریـف لـش و یـوری )1994( ایـن صنایع نوآورانه، خلاقانه و انعطاف‌پذیر هسـتند و در محل 
تلاقـی اقتصـاد محلـی و جهانـی قـرار دارنـد. در تعریف تراسـبی ایـن صنایع واجـد ویژگی‌های 
بالقـوه یـا  انتقـال معنـای نمادیـن و ذهنی‌بـودن )به‌صـورت  آفرینـش و  خلاقیـت در تولیـد، 
بالفعـل( هسـتند )تراسـبی، 14۰1: ۲9(. یونسـکو نیـز در تعریفـی گسـترده‌تر صنایـع خالق 
فرهنگـی را بخش‌هایـی دارای فعالیـت سـازمان‌یافته‌ تعریف می‌کند که »هـدف اصلی آن تولید 
یـا بازتولیـد، ترویـج، توزیـع و / یـا تجاری‌سـازی کالاهـا، خدمـات و فعالیت‌هـای فرهنگـی، 
 UNESCO and IBRD / the World Bank, 2021:( »هنـری یـا مرتبـط بـا میـراث اسـت
8(. البتـه چنان‌کـه در تعریـف یونسـکو نیـز بـر فرهنگی‌بـودن ایـن صنایـع تأکیـد شـده اسـت، 
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تراسـبی نیـز متمایزتریـن ویژگـی ایـن کالاهـا، خدمـات یـا صنایـع را ارزش فرهنگـی می‌دانـد 
)Throsby, 2008: 10(. براسـاس دیـدگاه او در زنجیـرۀ ارزش کالاهـا یـا خدمـات فرهنگـی، 
پـس از کاربـرد ایده‌هـای خالق اولیـه در تولیـد کالا یا خدمت خلاق، طی فراینـد ورود آن‌ها به 
کانال‌های بازاریابی و توزیع و سـپس به دسـت مصرف‌کننده، به شـیوه‌های مختلف بر ارزش 
ایـن کالاهـا و محصـولات افـزوده می‌شـود و اثـرات مداخلـۀ سیاسـت‌ها در نقـاط مختلف این 
زنجیـره قابـل بررسـی اسـت )تراسـبی، 1۳9۳: 61-63(. درمجمـوع، صنایـع خلاق فرهنگی 
بـا ویژگی‌هـای فرهنگی‌بـودن و خلاقیـت در زنجیـرۀ ارزش، می‌تواننـد محور توسـعۀ اقتصادی، 
فرهنگـی، اجتماعـی و حلقۀ واسـط توسـعۀ محلی، ملـی و جهانی و ابزار تقویـت هویت فردی، 
محلـی و ملـی باشـند. بـا توجـه بـه ایـن ویژگی‌هـای صنایـع خالق فرهنگـی و بـا درنظرگرفتـن 
ویژگی‌هـا و ظرفیت‌هـا و چالش‌هـای اقلیـم فرهنگـی مکـران و بلوچسـتان که دربـارۀ محدوده و 
چگونگـی تعییـن آن توضیحاتـی در قسـمت یافته‌هـا ارائـه خواهد شـد، در این پژوهش بررسـی 
می‌شـود کـه چـه سیاسـت‌ها و راهبردهایـی در توسـعۀ اقتصـاد فرهنـگ در ایـن اقلیـم می‌تواننـد 

اثربخش باشـند.

روش‌ پژوهش
در ایــن پژوهــش توصیفی‌تحلیلــی از روش کیفــی و »مطالعــۀ مــوردی« اســتفاده شــده اســت کــه 
از روش‌هــای پُرکاربــرد در مطالعــات کیفــی اســت. بــر پایــۀ ایــن روش، امــکان مطالعــۀ عمیــق 
یــک مــورد، موضــوع یــا پدیــدۀ خــاص فراهــم می‌گــردد؛ بنابرایــن، پژوهشــگران در چهارچــوب 
ــن  ــد. ای ــی می‌کنن ــف بررس ــای مختل ــاب و آن را از جنبه‌ه ــورد« را انتخ ــک »م ــن روش، ی ای
ــا حــدود مشــخص و متشــکل از مؤلفه‌هــای  ــا »سیســتم« ب ــد یــک »واحــد« ی »مــورد« می‌‌توان
متعــدد و مرتبــط بــه هــم باشــد. در همیــن چهارچــوب، می‌تــوان تأملاتــی را بــر »فرایند«هــا و 
ــه  ــی آینده‌نگران ــا نگاه ــه ب ــای طی‌شــدۀ آن سیســتم حــول مســئله‌ای مشــخص و البت »روند«ه
شــکل داد )ســرمدی، بــازرگان و حجــازی، 1376: 89(. مــورد مطالعــه در ایــن گــزارش اقلیــم 
فرهنگــی مکــران و بلوچســتان بــوده اســت کــه موضــوع اقتصــاد فرهنــگ در آن مــورد بررســی 
قــرار گرفتــه اســت. جامعــۀ مــورد مطالعــۀ ایــن پژوهــش، همــۀ اســناد و نیــز مطالعــات علمــی و 
پژوهش‌هایــی بودنــد کــه در قالــب طــرح پژوهشــی، پایان‌نامــه، مقالــه و... انجــام شــده‌ و در 
دســترس بودنــد و در ارتبــاط بــا اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان و ظرفیت‌هــا، پیش‌ران‌هــا، 
چالش‌هــا و پس‌ران‌هــا و سیاســت‌های توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در آن قــرار می‌گرفتنــد. 
ــون  ــه‌ای چ ــای اولی ــی و داده‌ه ــات ثبت ــه، اطلاع ــای ثانوی ــر داده‌ه ــت علاوه‌ب ــر اس ــایان ذک ش
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مصاحبــه بــا نخبــگان و جامعــۀ محلــی نیــز از منابــع مذکــور برگرفتــه شــده و در ایــن پژوهــش 
ــل  ــوای کیفــی و تحلی ــل محت ــن مــواد طــی تحلی ــه اســت. ای ــرار گرفت ــل مجــدد ق مــورد تحلی
به‌دســت‌آمده،  داده‌هــای  تحلیــل  انتظام‌بخشــی شــدند. حاصــل  و  مضمــون، دســته‌بندی 
مجموعــه‌ای از پیشــنهادهای سیاســتی و راهبردهایــی بــوده کــه در مطابقــت بــا اســناد توســعه‌ای 

ملــی و منطقــه‌ای ارائــه شــده اســت.
ــامل  ــه ش ــت ک ــتان اس ــران و بلوچس ــی مک ــم فرهنگ ــر اقلی ــش حاض ــی پژوه ــوزۀ مکان ح
ــوب و شــرق  ــژه جن ــوب آن، اســتان هرمــزگان به‌وی ــژه جن اســتان سیســتان و بلوچســتان به‌وی
ــن  ــی، از ای ــم‌اندازی تاریخ ــت. در چش ــان اس ــتان کرم ــرق اس ــدودی ش ــا ح ــوب و ت آن و جن
محــدودۀ مکانــی کــه مرزهایــی فراتــر از محــدودۀ معرفی‌شــده در ایــن پژوهــش داشــته و حتــی 
ــاد  ــوان »مکــران« ی ــز شــامل می‌شــده اســت، تحــت عن ــی از کشــور پاکســتان را نی بخش‌های
می‌شــده اســت. در انتخــاب عنــوان بــرای ایــن اقلیــم، علاوه‌بــر درنظرداشــتن ایــن چشــم‌انداز 
تاریخــی، ملاحظــات دیگــری نیــز مدنظــر بــوده اســت؛ ازجمله میان‌ذهنیــت کنونی مــردم محلی 
و احســاس تعلــق هویتــی ایشــان بــه واژۀ بلوچســتان. درنتیجــه به‌منظــور نشــان‌دادن شــمولیت 
بیشــتر و درنظرگرفتــن ارزش‌هــای مــورد تأکیــد جامعــۀ محلــی، عنــوان »مکــران و بلوچســتان« 
ــی  ــن محــدودۀ مکان ــم انتخــاب شــده اســت. شــایان ذکــر اســت، انتخــاب ای ــن اقلی ــرای ای ب
براســاس چهــار شــاخص احصاء‌شــده بــرای اقلیم‌بنــدی فرهنگــی ایــران، یعنــی شــاخص‌های 
ــا  ــه کــه در پژوهشــی دیگــر از نگارنــدگان ب ــوی، قومــی و علمــی، صــورت گرفت تاریخــی، معن
عنــوان »بازشناســی اقلیم‌هــای فرهنگــی ایــران« و پــس از بررســی روش‌هــای تقســیم‌بندی 
ــا  ــن پژوهــش ب ــد. در ای ــده بودن ــه دســت آم ــی و خارجــی ب ــف داخل ــع مختل ــی در مناب فضای
توجــه بــه اشــتراکات فرهنگــی مناطــق مختلــف ایــران از حیــث ایــن شــاخص‌ها و البتــه نزدیکی 
جغرافیایــی مناطــق، اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان به‌عنــوان یکــی از مجمــوع 1۲ اقلیــم 
ــران بازشناســی شــده اســت )روســتاخیز و کاظمــی،  ــم فرهنگــی واحــد ای تشــکیل‌دهندۀ اقلی
14۰4(. شــایان تأکیــد اســت در تعریــف اقلیم‌هــای فرهنگــی، مــرز اقلیم‌هــا قطعیــت و 

وضوحــی ندارنــد و محــدودۀ ذکرشــده صرفــاً بــرای درک مکانــی بهتــر بیــان شــده اســت.

یافته‌های پژوهش

ظرفیت‌های اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان برای توسعۀ اقتصاد فرهنگ
ــای  ــی از ظرفیت‌ه ــع فرهنگ ــگ و صنای ــث فرهن ــتان از حی ــران و بلوچس ــی مک ــم فرهنگ اقلی
چشــمگیری برخــوردار اســت کــه بالفعل‌ســازی آن‌هــا می‌‌توانــد بــه توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در 
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ــزای  ــت هم‌اف ــن ظرفیت‌هــا، فعالی ــۀ بالفعل‌ســازی ای ــد. لازم ــم و کل کشــور بیانجام ــن اقلی ای
شــبکه‌ای از عوامــل داخــل اقلیــم و بــرون اقلیــم و ازجملــه شــبکه‌ای متشــکل از ترکیبــی از ایــن 
صنایــع اســت. گرچــه آمارهــای دقیقــی از وضعیــت اقتصــاد فرهنــگ در اقلیــم وجــود نــدارد، 
اطلاعــات به‌دســت‌آمده حاکــی از به‌فعلیت‌نرســیدن بســیاری از ظرفیت‌هــا ازجملــه در حــوزۀ 
ســینما، مــوزه، کتــاب و نشــر، نمایــش و موســیقی اســت )آشــنا، 14۰۲؛ مرکــز آمــار ایــران، 
14۰1؛ رحمتــی، 14۰۲؛ وبــگاه اداره‌هــای کل فرهنــگ و ارشــاد اســامی اســتان‌های سیســتان 
ــزی اســتان‌های سیســتان و  ــت و برنامه‌ری و بلوچســتان1 و هرمــزگان2 14۰۳؛ ســازمان مدیری
بلوچســتان، کرمــان و هرمــزگان، 14۰1( و بــه نظــر می‌رســد تمرکــز فعالیــت اقتصــادی حــوزۀ 

فرهنــگ ایــن اقلیــم بــر صنایع‌دســتی و گردشــگری اســت.

صنایع‌دستی، ظرفیت فراگیر اقلیم
ــتان  ــران و بلوچس ــی مک ــم فرهنگ ــر اقلی ــمگیر در سرتاس ــی چش ــا تنوع ــتی ب ــد صنایع‌دس تولی
ــات  ــه موجــب اســتمرار حی ــردم منطق ــع در زندگــی م ــن صنای ــداوم مصــرف ای رواج دارد و ت
بســیاری از ایــن صنایــع و حضــور صنایــع مزبــور در چرخــۀ تبــادلات اقتصــادی شــده اســت. 
اهمیــت ایــن صنعــت فرهنگــی از آنجــا در ایــن اقلیــم آشــکار اســت کــه بســیاری از روســتاها و 
شــهرهای آن ازنظــر اهمیــت در تولیــد صنایع‌دســتی مختلــف بــه ثبــت ملــی و جهانی رســیده‌اند 
کــه از آن جملــه می‌تــوان بــه ایــن مــوارد اشــاره کــرد: بندرعبــاس، شــهر جهانــی صنایع‌دســتی؛ 
کلپــورگان، روســتای جهانــی ســفال؛ ایرانشــهر، شــهر ملــی ســوزن‌دوزی؛ و بنــدر لنگــه، شــهر 
ملــی گلابتــون‌دوزی. از حیــث اشــتغال ایجادشــده در ایــن حــوزه نیــز اختصــاص بیشــترین آمــار 
ــه اســتان هرمــزگان و ســپس سیســتان و بلوچســتان کــه به‌ترتیــب 15148 و 49۰1  کشــور ب
مجــوز اشــتغال کــه درمجمــوع، ۲8/55 درصــد مجوزهــای اشــتغال صادرشــدۀ کشــور در ایــن 
حــوزه در ســال 14۰1 بــوده اســت، نشــان‌دهندۀ اهمیــت اقتصــادی صنایع‌دســتی در ایــن اقلیــم 

ــراث فرهنگــی، صنایع‌دســتی و گردشــگری، 14۰۲: 1۳۲(. اســت )وزارت می

گردشگری فرهنگی، بسترساز و مکمل سایر ظرفیت‌ها
فراهـم  توسـعۀ صنعـت گردشـگری  را  فـروش صنایع‌دسـتی  مهم‌تریـن فرصت‌هـای  از  یکـی 
مـی‌آورد. پیشـینۀ تاریخـی و تمدنـی و میـراث فرهنگـی، آیین‌هـای متعـدد اقـوام متنـوع سـاکن 
زیارتـی، موزه‌هـا و ظرفیـت  و مکان‌هـای  آیین‌هـای مذهبـی‌  و  اقلیـم، مرکزیـت مذهبـی  در 
موجـود در ورزش‌هـای آبـی و سـاحلی ظرفیـت بسـیار ارزشـمندی بـرای توسـعۀ گردشـگری در 

https://sistanbaloochestan.farhang.gov.ir/fa/database ِ1. قابل دسترسی به آدرس

https://hormozgan.farhang.gov.ir/fa/banketelaat ِ2. قابل دسترسی به آدرس
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اقلیـم فراهـم کـرده اسـت )نـک بـه: رازقـی، 1۳98(. وجـود مناطـق آزاد قشـم، کیـش و چابهـار 
و زیرسـاخت‌های گردشـگری به‌ویـژه گردشـگری طبیعـی و تجـاری در مناطـق مذکـور، تمرکـز 
گردشـگری و به‌ویـژه گردشـگری طبیعـی و تجـاری را بـه ایـن مناطـق معطـوف سـاخته اسـت؛ 
بـا وجـود اینکـه مناطـق ذکرشـده از حیـث گردشـگری فرهنگـی نیـز ظرفیت‌هـای چشـمگیری 
دارنـد. براسـاس گفتـۀ مدیـرکل وقـت میـراث‌ فرهنگـی، گردشـگری و صنایع‌دسـتی سیسـتان و 
بلوچسـتان میـزان بازدیـد از جاذبه‌هـای گردشـگری فرهنگـی، تاریخـی و طبیعـی ایـن اسـتان در 
نـوروز 14۰4 نسـبت بـه زمـان مشـابه در سـال قبـل از آن 69 درصـد رشـد داشـته اسـت )نقـل 
در: وبـگاه پایـگاه خبـری عصـر هامـون، 14۰4(1. مدیر وقت بنادر و دریانوردی شـهید باهنر و 
شـرق هرمزگان نیز از رشـد ۲6 درصدی تردد در مسـیرهای مسـافری و گردشـگری و رشـد 9۰ 
درصدی در تردد شـناورهای مسـافری و گردشـگری خبر داده اسـت )نقل در: وبگاه خبرگزاری 
مهـر، 14۰4(2. گرچـه آمارهـای موجـود به‌دلیـل اسـتانی‌بودن و عـدم تمرکـز بـر مناطـق درون 
اقلیـم از دقـت بالایـی برخـوردار نیسـتند، حاکی از رشـد اسـتقبال گردشـگران از اقلیم اسـت که 

بـر اهمیـت توسـعۀ گردشـگری در ایـن اقلیـم ازنظـر فرهنگـی و اقتصـادی تأکیـد می‌کنـد.

ظرفیت‌های علمی‌فرهنگی
گرچـه محوریـت ظرفیت‌هـای حـوزۀ اقتصـاد فرهنـگ در اقلیم فرهنگـی مکران و بلوچسـتان با 
گردشـگری و صنایع‌دسـتی اسـت و اغلـب ظرفیت‌هـای فرهنگـی دیگـر اقلیم همچون مشـاهیر 
فرهنگـی و مراکـز علمـی و آموزشـی را نیـز می‌تـوان در قالـب صنایع‌دسـتی و گردشـگری بـه 
کار گرفـت، نمی‌تـوان از تأثیـر ظرفیت‌هایـی چـون نخبـگان علمـی و فرهنگـی همچـون اسـتاد 
شیرمحمد اسپندار نوازندۀ یگانۀ دونلی، استاد قنبر راستگو نوازندۀ هنرمند جفتی و علی‌محمد 
رادمنـش، نویسـنده، کارگـردان و بازیگـر و نیـز پارک‌هـای علـم و فنـاوری چشم‌پوشـی کـرد کـه 
برندسـازان و مبلغـان فرهنگـی اقلیـم در سـطح جهانـی می‌توانند تلقی شـوند، چشم‌پوشـی کرد.

ــران و  ــی مک ــم فرهنگ ــگ در اقلی ــاد فرهن ــعۀ اقتص ــای توس ــوت و پیش‌ران‌ه ــاط ق نق
بلوچســتان

بســیاری از ظرفیت‌هــای بالفعل‌شــدۀ اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان، بــه پیش‌ران‌هایــی 
بــرای توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در ایــن اقلیــم تبدیــل شــده‌اند. ایــن نقــاط قــوت و پیش‌ران‌هــا 
در ســطوح و حوزه‌هــای مختلــف و به‌صــورت شــبکه‌ای از عوامــل پشــتیبان یکدیگــر اعمــال 

ــد. ــر می‌کنن اث

https://asrehamoon.ir/vdcf1vdyvw6de1a.igiw.html ِ1. قابل دسترسی به آدرس

mehrnews.com/x37DfC ِ2. قابل دسترسی به آدرس
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پیش‌ران‌های زمینه‌ای
اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان از پیش‌ران‌هــای زمینــه‌ای کــه بسترســاز ســایر پیش‌ران‌هــای 
و  قــوت  نقــاط  مهم‌تریــن  از  اســت.  برخــوردار  نیــز هســتند،  فرهنــگ  اقتصــاد  توســعۀ 
ــران و بلوچســتان،  ــم فرهنگــی مک ــگ در اقلی ــه‌ای در حــوزۀ اقتصــاد فرهن ــای زمین پیش‌ران‌ه
براســاس تحلیــل نتایــج مصاحبــۀ جمعــی از نخبــگان فرهنگــی و هنــری اقلیــم و پژوهش‌هــای 
میدانــی انجام‌شــده، دسترســی بــه محتــوا و مــواد اولیــۀ ارزان و متنــوع، نیــروی انســانی دارای 
دانــش بومــی و هویتمنــد و حمایت‌هــای سیاســتی بالادســتی اســت )رییســی، شــهیکی‌تاش و 
ســالارزهی، 1۳99: 16۳؛ میــردادی، 14۰۰: 164-16۳؛ حســین‌بر، 14۰۰: 1۲9-1۳۷(. 
ــش  ــات و افزای ــد محصــولات و خدم ــد موجــب کاهــش قیمــت تولی ــن ســرمایه‌ها می‌توان ای
فرصت‌هــای اشــتغال‌زایی و توجیه‌پذیــری ســرمایه‌گذاری ازجملــه در حــوزۀ گردشــگری 
شــود )رییســی و همــکاران، 1۳99: 1۷۳-1۷۲(؛ البتــه اگــر موانعــی کــه در بخــش پس‌ران‌هــا 

خواهــد آمــد، برطــرف گــردد.

دسترسی به محتوا و مواد اولیۀ ارزان و متنوع
از مهم‌تریــن نقــاط قــوت اقتصــاد فرهنــگ در اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان چنان‌کــه در 
جــدول 1 مشــاهده می‌شــود دسترســی بــه محتــوا و مــواد اولیــۀ ارزان و متنــوع اســت کــه حاصل 
ســرمایه‌های فرهنگــی محتوایــی و دانــش ســنتی اســت. منبــع ایــن ســرمایه‌ها پیشــینۀ تاریخــی 
و تمدنــی اقلیــم، تنــوع قومــی و مذهبــی و تنــوع جغرافیایــی اســت کــه کثــرت در عیــن وحــدت 

فرهنگــی در اقلیــم ایجــاد کــرده اســت. 

جدول 1. منابع دسترسی به محتوا و مواد اولیۀ ارزان و متنوع به‌عنوان پیش‌ران اقتصاد فرهنگ

تنوع جغرافیایی و طبیعی

تنوع قومی و مذهبی

روابط برون‌اقلیمی و درون‌اقلیمی

پیشینۀ تاریخی و تمدنی

میراث فرهنگی ملموس و ناملموس

البتــه روابــط برون‌اقلیمــی و درون‌اقلیمــی همچــون مهاجرت‌هــا، روابــط تجــاری و 
وجــود جزایــر فرهنگــی، یعنــی گروه‌هایــی از اقــوام ســایر اقلیم‌هــا در اقلیــم فرهنگــی مکــران و 
بلوچســتان و نقــاط گــذار فرهنگــی، یعنــی اقــوام کوچ‌نشــین، در اقلیــم بــر ایــن ســرمایۀ ارزشــمند 



      سال پنجم
 شماره سوم

پاییز 1404

56

مقاله علمی ـ پژوهشی

افــزوده اســت1. میــراث فرهنگــی تاریخــی و بــاارزش اقلیــم نه‌تنهــا در حــوزۀ توســعۀ گردشــگری 
ــا  ــه ب ــد، بلک ــگ کمــک کن ــه توســعۀ اقتصــاد فرهن ــد ب ــوزه‌ای می‌توان ــط بین‌م فرهنگــی و رواب
ــت  ــی آن مزی ــولات فرهنگ ــم و محص ــی اقلی ــد مکان ــرای برن ــد ب ــد می‌توان ــراث برن ــاد می ایج
ــی  ــج و بازاریاب ــد بلکــه در بخــش تروی ــا در بخــش تولی ــن، نه‌تنه ــد؛ بنابرای ــی ایجــاد کن رقابت
نیــز می‌توانــد نقش‌آفریــن باشــد؛ امــا میــراث فرهنگــی اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان بــه 
میــراث تاریخــی و ملمــوس منحصــر نمی‌شــود، میــراث فرهنگــی‌ ناملمــوس اقلیــم در قالــب 
ــه دانــش پخــت غذاهــا و ســاخت محصــولات فرهنگــی،  دانش‌هــای بومــی مختلــف ازجمل
ورزش‌هــای ســنتی و بومــی و محلــی چــون شترســواری و نیــز آیین‌هــای متعــددی کــه در 
اقلیــم برگــزار می‌شــود )قربانــی قهفرخــی، فراهانــی و پایــداره، 14۰۰: ۳98؛ رازقــی، 1۳98: 
1۷۰-164(، هریــک می‌توانــد به‌نحــوی در توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ مؤثــر باشــد. غذاهــا و 
ــا بســته‌بندی، برندســازی و بازاریابــی مناســب می‌توانــد  خوراکی‌هــای ســنتی اقلیــم هریــک ب
ــی از حیــث پشــتوانۀ  ــن غنای گــوی ســبقت را از بســیاری از محصــولات خارجــی کــه از چنی
هویتــی برخــوردار نیســتند، بربایــد. آیین‌هــای متنــوع اقلیــم نیــز هریــک می‌توانــد به‌مثابــۀ 
رویــدادی فرهنگــی بــه توســعۀ گردشــگری در اقلیــم کمــک کنــد. علاوه‌بــر ایــن، هنرمنــدان اقلیــم 
ــر و فرهنــگ در  ــد مــروج هن نیــز میــراث و ســرمایه‌های ارزشــمندی هســتند کــه هــم می‌توانن
منطقــه باشــند و هــم بــه توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در اقلیــم و فراتــر از آن کمــک کننــد )نــک بــه: 

رزمــی و گلســتانی، 14۰۲(.

دسترسی به نیروی انسانی دارای دانش بومی و هویتمند
بــه گفتــۀ بســیاری از کارشناســان و صاحب‌نظــران، ایــن اقلیــم از نســل جــوان مســتعد و جویــای 
نامــی برخــوردار اســت )حســین‌بر 14۰۰: 1۳4؛ و میــردادی، 14۰۰: 154( و »ســرمایه‌گذاران 
بایــد روی نخبــگان علمــی ســرمایه‌گذاری کننــد و بایــد بــه جوانــان امکانــات لازم را بدهنــد« 
ــن  ــگان سیســتان و بلوچســتان، نقــل در: حســین‌بر، 14۰۰: 1۳5(؛ بنابرای ــا نخب ــه ب )مصاحب
جوانــان ســرمایه‌هایی هســتند کــه وجــود نیــروی دارای دانــش بومــی و هویتمنــد، به‌روزســازی 
ایــن توانمندی‌هــا و بهره‌گیــری از نیــروی انســانی توانمنــد بومــی موجــود بــرای آمــوزش نســل 
بعــد می‌توانــد ایــن ســرمایۀ موجــود را غنــای بیشــتری ببخشــد. البتــه چنان‌کــه یکــی دیگــر از 
ــوی  ــادی و معن ــت م ــد حمای ــروی انســانی »بای ــن نی ــان داشــته اســت ای مصاحبه‌شــوندگان بی
شــوند« )مصاحبــه بــا نخبــگان سیســتان و بلوچســتان، نقــل در: حســین‌بر و روســتاخیز، 
14۰1: 1۲۰( تــا انگیــزۀ کافــی بــرای فعالیــت داشــته باشــند. یکــی از مهم‌تریــن نقــاط قــوت در 

1. دو مفهوم جزایر فرهنگی و نقاط گذار فرهنگی از امان‌اللهی بهاروند )1۳80( اخذ شده است.
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ایــن زمینــه بــا توجــه بــه پژوهش‌هــای پیشــین، نگــرش مثبــت بســیاری از کارجویــان، شــاغلان 
و نخبــگان بــه مطلوبیــت آموزش‌هــای مهارتــی مراکــز آمــوزش مهارتــی حــوزۀ فرهنــگ و هنــر 
ــه شــرکت بیشــتر نیــروی  ــد ب ــم اســت )روســتاخیز، 14۰۳(. ایــن دیــدگاه می‌توان در ایــن اقلی
انســانی در ایــن دوره‌هــا بیانجامــد کــه البتــه اســتفاده از شــیوه‌های بازاریابــی آموزشــی مناســب 
ــروی  ــارت نی ــت مه ــن دوره‌هــا و تقوی ــه افزایــش شــرکت در ای ــد ب ــه می‌توان ــن منطق ــرای ای ب
انســانی منتــج شــود )نــک بــه: روســتاخیز، رشــوند، کاظمــی، حســین‌بر و ســالارزهی، 14۰۳(. 
اجــرای طرح‌هایــی چــون خانه‌هــای مهارت‌‌آمــوزی روســتایی نیــز اقــدام مؤثــر دیگــری در ایــن 
زمینــه اســت کــه بــا افزایــش دســترس‌پذیری، آموزش‌هــای مهارتــی را افزایــش می‌دهــد و بنابــر 
گفتــۀ مدیــر کل وقــت آمــوزش فنــی و حرفــه‌ای سیســتان و بلوچســتان بــه آغــاز فراینــد آمــوزش 
ــد و  ــی، تولی ــردازی، کارآفرین ــده در مســیر ایده‌پ ــا افــراد در آین ــد »ت از دوران کودکــی کمــک کن
ــژه از  ــن موضــوع به‌وی ــر، 1۳99(1. ای ــگاه خبرگــزاری مه ــد« )نقــل در: وب اشــتغال گام بردارن
ایــن حیــث اهمیــت دارد کــه دو اســتان سیســتان و بلوچســتان و هرمــزگان براســاس آمارهــای 
موجــود در رتبــۀ اول و دوم جوان‌تریــن اســتان‌های کشــور در ســال 14۰۳ بوده‌انــد )مرکــز 
ــا در  ــادی از آن‌ه ــدۀ زی ــزاری تســنیم، 14۰۳2( وع ــگاه خبرگ ــل در وب ــران، 14۰۳؛ نق ــار ای آم
روســتاها زندگــی می‌کننــد. ایــن جوانــان در کنــار افــراد باتجربــۀ خانــواده کــه از دانــش بومــی 
فرهنگــی برخوردارنــد، ســرمایه‌های ارزشــمندی در جهــت ایجــاد روســتاهای خــاق و توســعۀ 
اقتصــاد فرهنــگ هســتند )حجاریــان، 14۰۰: 19۳(؛ به‌ویــژه اگــر ایــن دانــش بومــی و ســنتی 
را بــا آموزش‌هایــی بــه‌روز کننــد و محصولاتــی مناســب بــا نیازهــا و تمایــات مصرف‌کننــدگان 
ــد. تعــدد فرصت‌هــا و زمینه‌هــای توســعۀ صنایع‌دســتی  ــد کنن ــی و خارجــی تولی ــوع داخل متن
و گردشــگری در روســتاها )اســمعیل‌نژاد و همــکاران، 1۳95: ۲1۳(، آمــوزش در روســتا‌ها 
و درنتیجــه توانمندســازی نیــروی انســانی محلــی )حاجی‌نــژاد و طولابی‌نــژاد، 1۳99( و 
وجــود روســتاهای خــاق بســیاری کــه ازنظــر صنایــع فرهنگــی در داخــل و یــا خــارج از کشــور 
ــتاهای  ــم روس ــه »اقلی ــتان را ب ــران و بلوچس ــی مک ــم فرهنگ ــد اقلی ــتند، می‌توان ــاخص هس ش

خــاق فرهنگــی« تبدیــل کنــد.

موقعیت ژئوپولیتیک اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان
یکــی دیگــر از پیش‌ران‌هــای توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در اقلیــم، موقعیــت ژئوپولیتیــک اقلیــم 
فرهنگــی مکــران و بلوچســتان و قرارگیــری در شــاهراه بین‌المللــی فرصتــی کم‌نظیــر اســت کــه 

mehrnews.com/xSrxb ِ1. قابل دسترسی به آدرس

https://tn.ai/3270881 ِ2. قابل دسترسی به آدرس
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ــی‌آورد  ــن م ــدگان خارجــی کالاهــای فرهنگــی پایی ــرای مصرف‌کنن هــم قیمــت تمام‌شــده را ب
ــدزاده،  ــد )بیرانون ــش می‌ده ــرای گردشــگری را افزای ــم ب ــه اقلی ــا ب ــم دســترس‌پذیری آن‌ه و ه
ــش  ــه افزای ــدا از اینک ــن، 14۰1(. ج ــدری امی ــداداد، 1۳96: 14۳؛ حی ــی و خ ــارانی، کرم س
روابــط برون‌اقلیمــی و درون‌اقلیمــی از ســوی دیگــر می‌توانــد بــه افزایــش تنــوع فرهنگــی مؤثــر 
ــزان ســوددهی  ــان بیشــتری را جــذب نمایــد و می ــد و مخاطب ــوع محصــولات کمــک کن ــر تن ب
ــی و  ــرمایه‌گذاری داخل ــات، س ــولات و خدم ــروش محص ــش ف ــۀ افزای ــرد، درنتیج ــالا بب را ب

ــود.  ــر می‌ش ــز توجیه‌پذی ــم نی ــی در اقلی خارج

جدول 2. تأثیرات موقعیت ژئوپولیتیک اقلیم به‌عنوان پیش‌ران اقتصاد فرهنگ

امکان تجارت بین‌المللی

افزایش احتمال سرمایه‌گذاری

حمایت‌های سیاستی بالادستی
ــران  ــامی ای ــوری اس ــر جمه ــات رهب ــرر در بیان ــور مک ــران به‌ط ــۀ مک ــعۀ منطق ــت توس اهمی
ــان  ــرو ایش ــت و پی ــه اس ــرار گرفت ــد ق ــورد تأکی ــور م ــی کش ــام سیاس ــن مق ــوان عالی‌تری به‌عن
دولت‌هــای مختلــف نیــز بــه اهمیــت توســعۀ منطقــه توجــه کرده‌انــد. همیــن تأکیــدات ســبب 
شــده اســت کــه در اســناد توســعۀ ملــی نیــز توســعۀ ایــن منطقــه اهمیــت یابــد. در ایــن اســناد 
به‌طــور ضمنــی یــا مســتقیم بــه مســائل مربــوط بــه اقتصــاد فرهنــگ در ایــن منطقــه نیــز پرداختــه 
شــده اســت کــه ازجملــه می‌تــوان بــه ایــن نمونه‌هــا اشــاره کــرد: بنــد 4 از ابــاغ سیاســت‌های 
کلــی توســعه دریامحــور توســط رهبــر انقــاب )خامنــه‌ای، 14۰۲(1؛ بنــد 4 از سیاســت‌های 
کلــی توســعه دریامحــور )14۰۲(2؛ مــادۀ ۳8 و 4۰ »برنامــه جامــع تحقــق سیاســت‌های کلــی 
توســعه دریامحــور« )14۰۳(3؛ و بندهــای ۲ و 4 برنامــۀ پنج‌ســالۀ هفتــم توســعه )14۰۳(4. 
به‌طــور خــاص نیــز ســندی بــا عنــوان »ســند توســعۀ منطقــۀ ســاحلی مکــران« )1۳98(5 تدویــن 
شــده کــه در چندیــن بنــد از آن بــه حــوزۀ اقتصــاد فرهنــگ در ایــن اقلیــم پرداختــه شــده اســت. 
ــد، بلکــه  ــگ پرداخته‌ان ــه اقتصــاد فرهن ــن اســناد به‌طــور مشــخص ب ــا مــواردی کــه در ای نه‌تنه
به‌طــور کلــی حمایت‌هــای قانونــی از توســعۀ مناطــق اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان 

https://khl.ink/f/54334 ِ1. قابل دسترسی به آدرس

https://rc.majlis.ir/fa/law/show/1792023 ِ2. قابل دسترسی به آدرس

https://rc.majlis.ir/fa/law/show/1808230 ِ3. قابل دسترسی به آدرس

https://rc.majlis.ir/fa/law/show/1809128 ِ4. قابل دسترسی به آدرس

https://qavanin.ir/Law/TreeText/?IDS=13290523635677666911 ِ5. قابل دسترسی به آدرس
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ــود  ــب می‌ش ــرده موج ــوان ک ــود عن ــۀ خ ــز در مصاحب ــی نی ــگان فرهنگ ــی از نخب ــه یک چنان‌ک
ــم[  ــرای زیرســاخت‌های فرهنگــی و توســعۀ صــادرات ]بتوانی ــی ب »ســرمایه‌گذاری قابل‌توجه
داشــته باشــیم« )مصاحبــه بــا نخبــگان سیســتان و بلوچســتان، نقــل در: حســین‌بر و روســتاخیز، 
14۰1: 11۷(؛ بنابرایــن، حمایت‌هــای قانونــی از توســعۀ زیرســاخت‌ها و افزایــش امنیــت 

ــد. ــم عمــل کن ــرای توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در اقلی ــی ب ــوان پیش‌ران ــد به‌عن منطقــه می‌توان

 جدول 3. تأثیرات حمایت‌های سیاستی بالادستی به‌عنوان پیش‌ران اقتصاد فرهنگ

رفع موانع قانونی

توسعۀ زیرساخت‌ها

افزایش امنیت در منطقه

وجود شرکت‌ها و کارخانجات مختلف داخلی و خارجی
یکــی از فرصت‌هایــی کــه می‌توانــد بــه ســرمایه‌گذاری بــر اقتصــاد فرهنــگ در اقلیــم بیانجامــد، 
وجــود شــرکت‌ها و کارخانجــات مختلــف داخلــی و خارجــی اســت کــه به‌منظــور اجــرای ســایر 
پروژه‌هــای توســعه‌ای در اقلیــم حضــور دارنــد. بــا توجــه بــه اینکــه ایــن شــرکت‌ها و کارخانجات 
ملــزم بــه اختصــاص بخشــی از بودجــۀ خــود در حــوزۀ مســئولیت اجتماعــی هســتند، می‌تــوان 
ــه‌ای  ــوان نمون ــرد. به‌عن ــم جهت‌دهــی ک ــگ در اقلی ــرای توســعۀ اقتصــاد فرهن ــغ را ب ــن مبال ای
ــوان ذکــر کــرد:  ــار را می‌ت ــۀ آزاد چابه ــن فرصــت اقدامــات ســازمان منطق ــری از ای از بهره‌گی
ــاحلی؛  ــی و س ــف آب ــای مختل ــت از ورزش‌ه ــی و حمای ــزام، میزبان ــا؛ اع ــعۀ بومگردی‌ه توس
برگــزاری جشــنوارۀ موســیقی کمــالان هــوت )حماسه‌ســرای مشــهور بومــی(؛ اعــزام هنرمنــدان 
ــی و  ــای آموزش ــزاری کلاس‌ه ــران؛ برگ ــی در ته ــب‌های فرهنگ ــه ش ــتان ب ــتان و بلوچس سیس
ــردی  ــه دانشــگاه علمــی کارب ــان ب ــی هنرجوی ــی کارگاه و نمایشــگاه صنایع‌دســتی و معرف برپای
ــه  ــداث مجموع ــالان؛ اح ــگ کم ــۀ فرهن ــداث خان ــی؛ اح ــای پودمان ــدن دوره‌ه ــت گذران جه
ــت و  ــه و طــرح مرم ــران؛ انجــام مطالع ــی ســواحل مك ــای دریای ــار و پروژه‌ه گردشــگری لیپ
احیــای قلعــه تیــس، مرمــت و بازســازی بناهــای قدیمــی گمــرگ، ســاختمان قدیمی شــماره )1( 
و بــاغ تیــس؛ حمایــت از پژوهش‌هــای ایــران فرهنگــی؛ مشــارکت در ســاخت فیلم‌هایــی چــون 
»خورشــید آن مــاه«، »لیپــار«، »اورکا« و مســتند »ناخــدا دریایــی« و »زندگــی بانــوان در حاشــیۀ 

ــی« )افســری، 1۳981؛ 1۳992؛ 14۰۰3(. ــالاب صورت ت
https://www.cfzo.ir/images/shares/documents/1398/amalkard97/amalkard97.pdf ِ1. قابل دسترسی به آدرس

https://www.cfzo.ir/images/shares/documents/1399/amlkrd989904.pdf ِ2. قابل دسترسی به آدرس

https://www.cfzo.ir/images/shares/documents/1400/amalkard1399-14000705.pdf ِ3. قابل دسترسی به آدرس
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پیش‌ران‌های نوین
ــا  ــگام ب ــا هم ــدادی از آن‌ه ــه تع ــی و پژوهشــی ک ــز علم ــای مذکــور، مراک ــر پیش‌ران‌ه علاوه‌ب
ــن کــه از فرصت‌هــای  ــز شــرکت‌های تجــاری نوی ــش روز در حــال پیشــرفت هســتند و نی دان
فرهنگــی موجــود در اقلیــم به‌عنــوان بخشــی از ســرمایۀ خــود اســتفاده می‌کننــد نیــز به‌عنــوان 

ــد. پیــش‌ران توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در اقلیــم عمــل می‌کنن

مراکز علمی و پژوهشی
علاوه‌بــر آموزش‌هــا در ســطوح پایین‌تــر، در ســطح عالــی نیــز وجــود دانشــگاه‌ها و مؤسســات 
آمــوزش عالــی متعــدد در اقلیــم کــه بــا داشــتن رشــته‌های مرتبــط بــا اقتصــاد فرهنــگ بــه توســعۀ 
دانــش فرهنگــی و هنــری در منطقــه کمــک می‌کننــد از مهم‌تریــن نقــاط قــوت در حــوزۀ 
اقتصــاد فرهنــگ در ایــن اقلیــم اســت )اســمعیل‌نژاد و همــکاران، 1۳95: ۲1۳؛ و پوراحمــد و 
همــکاران، 1۳95(. افزون‌بــر دانشــگاه‌ها وجــود مراکــز علمــی نوینــی چــون پارک‌هــای علــم 
ــد  ــز رش ــاق، مراک ــرکت‌های خ ــا و ش ــون خانه‌ه ــا همچ ــای آن‌ه ــاوری و زیرمجموعه‌ه و فن
و شــتاب‌دهنده‌ها از ســرمایه‌های علمــی ارزشــمند اقلیــم بــه شــمار می‌رونــد. دانشــگاه‌ها 
و ســایر مراکــز علمــی نویــن ذکرشــده نیــروی انســانی متخصــص یــا به‌عبــارت دیگــر، طبقــۀ 
خــاق را در اقلیــم پــرورش می‌دهنــد کــه لازمــۀ ارزش‌آفرینــی در تمامــی اجــزای زنجیــرۀ ارزش 
ــد  صنایــع خــاق فرهنگــی هســتند و توســعۀ روســتاها و شــهرهای خــاق را تســهیل می‌کنن
)زیــاری و حاتمــی، 14۰۰: 61؛ و حجاریــان، 14۰۰: 19۳(. در ایــن میــان، به‌ویــژه در حــوزۀ 
صنایــع خــاق و فرهنگــی پــارک علــم و فنــاوری سیســتان و بلوچســتان حائــز اهمیــت اســت که 
در ردۀ پارک‌هــای توســعه‌یافتۀ کشــور قــرار دارد. ایــن پــارک در حوزه‌هــای مختلــف تولیــد تــا 
بازاریابــی، برندســازی و بســته‌بندی و فــروش محصــولات فرهنگــی و هنــری ازجملــه از طریــق 
ــرکت‌های  ــی از ش ــدۀ یک ــال، نماین ــرای مث ــت دارد. ب ــادرات فعالی ــک و ص ــارت الکترونی تج

ــارک روش خــود را بدین‌ترتیــب شــرح می‌دهــد: خــاق پ
»جهت ایجاد اشـتغال درزمینۀ صنایع‌دسـتی مقرر شـد پروسـۀ ایده‌پردازی تا فروش در این 
شـركت بـه شـكلی برنامه‌ریزی شـود كه با توجـه به ظرفیت‌هـا و توانمندی‌های زنان روسـتاهای 
مختلـف اسـتان سیسـتان‌ و بلوچسـتان تولیـد محصول در روسـتاها انجـام شـود. در این زمینه، 
كارهـا تحویـل زنـان روسـتایی شـد و آن‌هـا بـا نظارت سرپرسـتی كـه در هر روسـتا وجـود دارد 
و بـا مسـئول بخـش مربوطـه در شـركت در ارتباط و تعامل اسـت، بــه انجام‌دادن و آماده‌سـازی 
كارهـا اقـدام می‌كننـد و بعـد از اتمـام كار و تأییـد از سـوی مسـئولان مرتبـط دسـتمزد زحمـات 
آن‌هـا بلافاصلـه در وجهشـان پرداخـت می‌شـود« )نقـل در: افراخته و عزیـزی، 1۳99: 419(.
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ــاوری سیســتان و بلوچســتان اولیــن مرکــز نــوآوری صنایــع  همچنیــن در پــارک علــم و فن
ــوا، مــد و فشــن،  ــد محت خــاق کشــور در ســال 1۳96 تأســیس شــده کــه در حوزه‌هــای تولی
طراحــی و معمــاری، فناوری‌هــای اجتماعــی، گردشــگری، انیمیشــن و بازی‌ســازی، موســیقی 
و صنایــع دســتی فعالیــت دارد و تــا ســال 14۰1، 66 شــرکت فعــال در حــوزۀ صنایــع خلاق در 
آن حضــور داشــته‌اند )شــیخی، 14۰1: 49-4۲( و بــه گفتــۀ فریــد شــاهمرادی، مدیــر وقــت 
مرکــز نــوآوری صنایــع خــاق ایــن پــارک در ســال 1۳98، محصــولات دانش‌بنیــان و خــاق، 
ــن منطقــه  ــع خــاق سیســتان و بلوچســتان صنایع‌دســتی ای ــوآوری صنای شــرکت‌های مرکــز ن
ــان  ــاوری و اقتصــاد دانش‌بنی ــت علمی‌فن ــگاه معاون ــد )نقــل در: وب ــا صــادر می‌کنن ــه اروپ را ب

ریاســت جمهــوری، 1۳98(1.

 جدول 4. نقش مراکز علمی و پژوهشی به‌عنوان پیش‌ران اقتصاد فرهنگ

توسعۀ دانش فرهنگی و هنری در منطقه

آموزش نیروی انسانی متخصص

امکان گسترش شبکۀ صنایع خلاق فرهنگی و زیست‌بوم دانش‌بنیان و صنایع‌خلاق فرهنگی

شرکت‌های تجاری نوین
جــدا از شــرکت‌های فعــال در پارک‌هــای علــم و فنــاوری، تأســیس شــرکت‌هایی کــه بــه فعالیــت 
ــی،  ــش بازاریاب ــدگان خانگــی صنایع‌دســتی نظــام و تمرکــز بخشــیده‌اند و فقــدان دان تولیدکنن
ــران کرده‌انــد، شــایان ذکــر اســت. ایــن شــرکت‌ها  تبلیغــات و برندســازی توســط آن‌هــا را جب
نیــز بــا توســعۀ تجــارت الکترونیــک و افزایــش فروشــگاه‌های اینترنتــی و نیــز ایجــاد فرصــت 
فــروش بــدون واســطه توســط تولیدکننــدگان خــرد از طریــق فضــای مجــازی به‌ویــژه در دوران 
گســترش ویــروس کرونــا نیــز در رشــد اقتصــادی ایــن صنایــع نقــش چشــمگیری داشــته‌اند کــه 
البتــه آمــار آن‌هــا را نمی‌تــوان در منابــع رســمی بــه دســت آورد. بازاریابــی آنلایــن ضمــن کاهــش 
هزینه‌هــا و افزایــش درآمــد نقــش مهمــی در اشــتغال‌زایی در منطقــه نیــز ایفــا می‌کنــد )آرامــش 
ــی  ــکان دسترس ــاد ام ــازی و ایج ــا چندزبانه‌س ــه ب ــر اینک ــکاران، 1۳98: 1۳4(. علاوه‌ب و هم
و تراکنش‌هــای مالــی مصرف‌کننــدگان بین‌المللــی در ایــن پلتفرم‌هــا می‌تــوان صــادرات 
ــزوده  ــرای ایجــاد ارزش اف ــن رســانه‌ها ب ــش داد، از ای ــری را افزای محصــولات فرهنگــی و هن
ــرد  ــری از رویک ــال، »بهره‌گی ــرای مث ــود؛ ب ــتفاده ش ــد اس ــز می‌توان ــگری نی ــت گردش در صنع
هوشــمند بــا واقعیــت افــزوده، نقشــه‌ای تعاملــی و خدمات بــازی، ابــزاری معتبر برای مشــارکت 

isti.ir/ZQL2 ِ1. قابل دسترسی به آدرس



      سال پنجم
 شماره سوم

پاییز 1404

62

مقاله علمی ـ پژوهشی

ــۀ  ــر ایــن تأســیس اولیــن خان گردشــگران اســت« )رزمــی و گلســتانی، 14۰۲: 1۲5(. علاوه‌ب
خــاق صنایع‌دســتی کشــور در زاهــدان و خانــۀ صنایع‌دســتی همــا در هتــل همــای بندرعبــاس 
کــه مکانــی بــرای عرضــۀ شــرکت‌های تولیدکننــدۀ صنایع‌دســتی و شــرکت‌های مرتبــط ازجملــه 
در حــوزۀ بســته‌بندی، تجــارت الکترونیــک و بازاریابــی و توانمندســازی هســتند ازجملــه 
ــت،  ــگاه اطلاع‌رســانی دول ــن حــوزه اســت )پای ــگ در ای پیش‌ران‌هــای توســعۀ اقتصــاد فرهن

ــی، 14۰۳2(. 1۳991؛ غلام

 جدول 5. شرکت‌های تجاری نوین به‌عنوان پیش‌ران اقتصاد فرهنگ

نظام‌دهی و تمرکزبخشی به فعالیت تولیدکنندگان خانگی صنایع‌دستی

توسعۀ تجارت الکترونیک

بازاریابی آنلاین

افزایش مشارکت مصرف‌کنندگان

افزایش امکان دسترسی و تراکنش‌های مالی مصرف‌کنندگان بین‌المللی

پیش‌ران‌هایی برای برندسازی اقلیم
مجمــوع فرصت‌هــا و پیش‌ران‌هــای ذکرشــده چنان‌کــه در شــکل 1 مشــاهده می‌شــود، 
می‌تواننــد بــه برندســازی اقلیــم کمــک کننــد کــه نتیجــۀ آن ارتقــاء جایــگاه ملــی و جهانــی اقلیــم 
و کالاهــا و خدمــات فرهنگــی آن و درنتیجــه، توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ اقلیــم اســت. البته لازمۀ 
ــژه ضعــف زیرســاخت‌ها و  ــن مســیر برطرف‌ســازی نقــاط ضعــف موجــود به‌وی ــق در ای توفی
مســائل امنیتــی و اتخــاذ رویکــرد بازاریابــی مناســب اســت. بــا وجــود ســرمایه‌های ارزشــمند 
اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان کــه در تمامــی مراحــل طراحــی تــا مصــرف صنایــع خــاق 
ــد،  ــع کمــک کنن ــن صنای ــرای ای ــزوده ب ــه ایجــاد ارزش اف ــد ب ــم می‌توانن ــن اقلی فرهنگــی در ای
پس‌ران‌هایــی توســعۀ صنایــع فرهنگــی در اقلیــم را بــا مشــکل روبــه‌رو کــرده اســت کــه در ادامــه 

ــم. ــه آن‌هــا می‌پردازی ب

https://dolat.ir/detail/341662  ِ1. قابل دسترسی به آدرس
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شکل 1. نقاط قوت و پیش‌ران‌ها در حوزۀ اقتصاد فرهنگ در اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان

چالش‌ها و پس‌ران‌های توسعۀ اقتصاد فرهنگ در اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان
اقلیـم فرهنگـی مکـران و بلوچسـتان،  چالش‌هـا و پس‌ران‌هـای توسـعۀ اقتصـاد فرهنـگ در 
به‌صـورت شـبکه‌ای از عوامـل تقویت‌کننـدۀ یکدیگـر مانـع از ایـن می‌شـوند کـه سـرمایه‌های 
ارزشـمند اقلیـم فرهنگـی مکـران و بلوچسـتان کـه در تمامـی مراحـل طراحـی تا مصـرف صنایع 
خالق فرهنگـی در ایـن اقلیـم می‌تواننـد بـه ایجـاد ارزش افـزوده بـرای ایـن صنایع کمـک کنند، 
در راسـتای توسـعۀ اقتصـاد فرهنـگ در اقلیـم به‌طـرز شایسـته‌ای عمـل کننـد؛ به‌نحـوی که حتی 
سـرعت رشـد صنایعی چون صنایع‌دسـتی و گردشـگری نیز با ظرفیت‌های اقلیم تناسـب ندارد.

محدودیت در دسترسی
ــل  ــه به‌دلی ــه ازجمل ــواد اولی ــه م ــی ب ــواری‌ها در دسترس ــل دش ــم به‌دلی ــق اقلی ــی مناط در برخ
دوری از مراکــز فــروش مــواد اولیــه، تولیدکننــدگان به‌ناچــار ایــن مــواد را نیــز بــا قیمــت بالاتــر، 
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از دلالان تهیــه می‌کننــد )محمــدی کنگرانــی و همــکاران، 1۳9۷: 156(؛ بنابرایــن، بیشــترین 
ــد  ــش می‌یاب ــز افزای ــولات نی ــت محص ــر قیم ــویی دیگ ــود و از س ــب دلالان می‌ش ــود نصی س
و مصرف‌کننــده را نیــز در خریــد محصــولات بــا مشــکل مواجــه می‌ســازد؛ بدین‌ترتیــب 
رونــد تولیــد، توزیــع و فــروش دچــار ازهم‌گسســتگی می‌شــود و چرخــۀ اقتصــاد فرهنــگ در 
ــکاران، 1۳9۷: 156؛  ــی و هم ــدی کنگران ــازد )محم ــه‌رو می‌س ــدی روب ــا کن ــوزه را ب ــن ح ای
اصغــری لفمجانــی، معصومــی و نــوروزی، 1۳99(. همچنیــن به‌دلیــل ناآشــنایی بســیاری 
از تولیدکننــدگان به‌ویــژه تولیدکننــدگان روســتایی و عشــایری، آن‌هــا طراحــی تولیــدات خــود 
ــن  ــد و ای ــام می‌دهن ــی انج ــای محل ــر کاربرده ــی و بناب ــردم محل ــۀ م ــا ذائق ــق ب ــا مطاب را تنه
ــا گرایشــات و تمایــات  ــازار هــدف )آرامــش و همــکاران، 1۳98: 1۳۳( ی عــدم شــناخت ب
ــه در بازارهــای گســترده‌تر  ــرای فــروش و ارائ ــدات آن‌هــا ب ــده ســبب می‌شــود تولی مصرف‌کنن

مناســب نباشــد.

 جدول 6. تأثیرات چالش محدودیت در دسترسی بر اقتصاد فرهنگ

افزایش مداخلۀ دلالان

افزایش هزینه‌های تولید و مصرف

محدودشدن بازار مصرف

ضعف زیرساختی
یکــی دیگــر از چالش‌هــا، کمبــود بازارهــای گســترده و متمرکــز به‌عنــوان زیرســاخت‌های 
ــف  ــار ضع ــده دچ ــولات تولیدش ــع محص ــود توزی ــبب می‌ش ــه س ــت ک ــگ اس ــاد فرهن اقتص
گــردد. البتــه در ایــن زمینــه اقدامــات محــدودی در بلوچســتان و هرمــزگان کــه مرکــز اســتان را 
شــامل می‌شــوند انجــام شــده، امــا ایــن اقدامــات کافــی نبــوده چنان‌کــه یکــی از صاحب‌نظــران 

فرهنگــی سیســتان و بلوچســتان اذعــان داشــته اســت:
»بازار ارائۀ کالاهای فرهنگی و هنری را نداریم. منِ هنرمند نمی‌دانم در کجا 
کار خودم را به فروش برسانم. یک‌چهارم جمعیت استان در زاهدان ساکن 
هستند و این نشان می‌دهد با توجه به طیف مختلفی از جمعیت که داریم، 
مخاطب کالای فرهنگی و هنری را داریم اما برای همین جمعیت در دسترس، 

برنامه‌ریزی نداریم« )نقل در: حسین‌بر و روستاخیز، 14۰۰: 111(.

همچنیـن بـه گفتـۀ مدیـر کل میـراث فرهنگـی، صنایع‌دسـتی و گردشـگری هرمـزگان در 
سـال 14۰۲، هنـوز »جـای بـازار عرضـۀ محصـولات صنایع‌دسـتی در بندرعباس خالی اسـت. 
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]...[ صنایع‌دسـتی بایـد در جایـی بـه فـروش بـرود کـه زیبـا بـوده و زیرسـاخت داشـته باشـد. 
وقتـی بـازار صنایع‌دسـتی هرمـزگان مطـرح می‌شـود بایـد در کنـار مراکـز تجـاری و بازار باشـد« 
)معمارباشـی، 14۰۲؛ بـه نقـل از: محمـد محسـنی(1. جنـوب کرمـان نیـز همچنـان از ایـن نظر 
در مضیقـه اسـت. افزون‌بـر ایـن‌ بازارها توسـعۀ بازارهای مجـازی و اینترنتی نیز توانسـته تا حد 
زیـادی بـه افزایـش فـروش محصـولات صنایع‌دسـتی کمـک کنـد؛ هرچند بـاز هم کم‌سـوادی یا 
بی‌سـوادی بسـیاری از تولیدکننـدگان و نیـز کمبـود زیرسـاخت‌های حـوزۀ تجـارت الکترونیـک 
ازجملـه اینترنـت پرسـرعت و نیز فیلتربـودن برخی از پلتفرم‌های خارجی اسـتفاده از این امکان 
را نیز دشـوار سـاخته اسـت. البته علاوه‌بر زیرسـاخت‌های فرهنگی، کمبود سـایر زیرسـاخت‌ها 
ازجملـه در حـوزۀ حمل‌ونقـل و آب و بـرق... نیـز بـر اقتصـاد فرهنـگ اثرگـذار اسـت )آرامـش 
و همـکاران، 1۳98: 1۳4(؛ چراکـه توزیـع و روابـط درون‌اقلیمـی و برون‌اقلیمـی را بـا مشـکل 
مواجـه می‌سـازد. در ایـن راسـتا یکـی از مصاحبه‌شـوندگان اذعـان داشـته اسـت کـه: »در برخـی 
از مناطـق دورافتـاده زیرسـاخت‌های تکنولـوژی محـدود بـوده و همیـن موضوع باعث می‌شـود 
نتـوان برخـی راهبردهایـی را که بر بسـتر فناوری متمرکز هسـتند به‌راحتی اجرا کـرد« )مرادزاده، 
یعقوبـی و صفـورا، 14۰۰: 86(. ایـن مشـکلات زیرسـاختی کـه دسـترس‌پذیری را کاهـش 
می‌دهـد، در حـوزۀ آموزش‌هـای مهارتـی کـه مـورد تأکیـد اسـناد توسـعه‌ای هسـت نیـز اثرگـذار 
اسـت. البتـه علاوه‌بر این، اطلاع‌رسـانی نامطلـوب برگزاری دوره‌های آموزشـی حوزۀ فرهنگ و 
هنـر، هم‌راسـتایی کـم آموزش‌هـا با نیـاز گروه‌های جنسـیتی منطقـه و درمجمـوع کاربردی‌بودن 
متوسـط آموزش‌ها نیز عواملی هسـتند که به‌عنوان پس‌ران برای شـرکت سـاکنان اقلیم فرهنگی 
مکـران و بلوچسـتان در مراکـز آمـوزش مهارتـی عمـل می‌کننـد )روسـتاخیز، 14۰۳(. کمبـود 
مراکـز آمـوزش گردشـگری در اقلیـم نیـز از محدودیت‌هایـی اسـت کـه بـر توسـعۀ ایـن صنعـت 
اثـر نامطلـوب می‌گـذارد. سـایر حوزه‌هـای اقتصـاد فرهنـگ اعـم از نشـر، هنرهـای نمایشـی و 
تجسمی، موسیقی و ورزش در اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان نیز با چالش‌های زیرساختی 
روبه‌رو هسـتند )نک به: سـازمان مدیریت و برنامه‌ریزی اسـتان سیسـتان و بلوچسـتان، 14۰۲؛ 
سـازمان مدیریـت و برنامه‌ریـزی اسـتان هرمـزگان؛ 14۰۲؛ سـازمان مدیریـت و برنامه‌ریـزی 
اسـتان کرمـان، 14۰۲؛ رحمتـی، 14۰۲؛ وبـگاه ادارات کل فرهنگ و ارشـاد اسالمی سیسـتان 
و بلوچسـتان2 و هرمزگان3، 14۰۳؛ پایگاه انتشـار اماکن ورزشـی دولتی، 14۰۳4(. برای مثال 

https://irna.ir/xjMJYz ِ1. قابل دسترسی به آدرس

https://sistanbaloochestan.farhang.gov.ir/fa/database ِ2. قابل دسترسی به آدرس

https://hormozgan.farhang.gov.ir/fa/banketelaat ِ3. قابل دسترسی به آدرس

https://dash.msy.gov.ir/sadaf/dashboard/PCFWabrd0zu0#/app/17/dashboard/4303 ِ4. قابل دسترسی به آدرس
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مقاله علمی ـ پژوهشی

یکـی از نخبـگان فرهنگـی اسـتان سیسـتان و بلوچسـتان می‌گوید:
»ساختارها و بسترهای فرهنگی در استان ما به اندازه کافی وجود ندارد. اگر 
تعداد سینماهای قبل و بعد انقلاب در استان را مقایسه کنید، می‌بینید که 
نه‌تنها اضافه نشده، شاید هم کمتر شده است ]...[ سالن فرهنگی مناسب 
برای برگزاری کنسرت‌ها نداریم ]...[ کانون‌های فرهنگی زیادی که زمینه‌ای 
برای فعالیت خانم‌ها فراهم کند، نداریم« )نقل در: حسین‌بر و روستاخیز، 

.)11۰ :14۰1

ــی  ــادی و اجرای ــای نه ــل موازی‌کاری‌ه ــه به‌دلی ــن ضعــف زیرســاخت‌ها البت بخشــی از ای
اســت کــه ســبب هدررفتــن بودجــۀ فرهنگــی اقلیــم می‌گــردد )میــردادی، 14۰۰: 164؛ و 

 .)1۲۰  :14۰۰ حســین‌بر، 

جدول 7. تأثیرات چالش ضعف زیرساختی بر اقتصاد فرهنگ

محدودیت در تجارت الکترونیک

محدودیت در دسترسی به بازارهای مجازی و حضوری

کاهش دسترس‌پذیری به آموزش‌های مهارتی

کاهش امکان مصرف فرهنگی

آسیب‌های اجتماعی و امنیتی
ــادی  ــر اقتص ــکاری و فق ــه بی ــی ازجمل ــی و امنیت ــیب‌های اجتماع ــاخت‌ها آس ــر زیرس علاوه‌ب
ــر  ــم دارد. فق ــی در اقلی ــرف فرهنگ ــوزۀ مص ــژه در ح ــمگیر به‌وی ــری چش ــز تأثی ــی نی و فرهنگ
اقتصــادی ســبب می‌شــود اولویــت خانوارهــا بــرای هزینــه، تأمیــن نیازهــای اولیــۀ زندگــی باشــد 
و بــرای برخــی از مصــارف فرهنگــی کم‌تــر هزینــه کننــد. البتــه تعارضــات قومــی و مذهبــی نیــز 
تولیــد محصــولات فرهنگــی را در اقلیــم بــا مشــکل مواجــه کــرده و ســبب شــده حتــی در صــدور 
مجوزهــا نیــز نــگاه سیاســی و امنیتــی اثرگــذار باشــد. بــرای مثــال، یکــی از نخبــگان فرهنگــی 

ــد: سیســتان و بلوچســتان می‌گوی
انجام  ازنظر  داریم.  استان  این  در  را  سنی  و  شـیعه  مذهبی  فرقۀ  دو  »ما 
کارهای فرهنگی باید همیشه هر دو فرقه را در نظر داشته باشیم. مثلًا یک بنر 
می‌خواهیم درست کنیم، نباید فقط عکس فردی با لباس فارسی بگذاریم، باید 
عکس فردی با لباس بلوچی هم باشد. یا اگر فردی بلوچ می‌خواهد کنسرت 
برگزار کند، تنها نماد بلوچسـتان را در بنر نمی‌توانیم بزنیم و باید نماد سیستان 
را هم بگذاریم تا هیچ قومی دچار دلخوری و ناراحتی نشود. از لهجۀ سیستانی 
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و بلوچستانی در انیمیشن‌های خودمان به‌خاطر همین موارد خیلی استفاده 
نکرده‌ایم« )نقل در: حسین‌بر و روستاخیز، 14۰1: 11۰(.

ــی  ــوان یک ــاید بت ــود؛ ش ــدگان می‌ش ــزۀ تولیدکنن ــش انگی ــب کاه ــا موج ــن محدودیت‌ه ای
ــین‌بر،  ــت )حس ــگاه دانس ــن ن ــم را همی ــینمایی در اقلی ــولات س ــم محص ــد ک ــل تولی از دلای
ــوان  ــی را می‌ت ــوع فرهنگ ــه تن ــت ک ــی اس ــن در حال ــکانی، 14۰۲: 119(؛ ای ــتاخیز و آس روس
به‌عنــوان یکــی از ســرمایه‌های فرهنگــی منحصربه‌فــرد اقلیــم در تولیــدات فرهنگــی مــورد 
اســتفاده قــرار داد. به‌عــاوه بــاور ســاکنان اقلیــم بــه تأثیــرات فرهنگــی ســوء گردشــگری نیــز 
از آســیب‌هایی اســت کــه توســعۀ گردشــگری در ایــن اقلیــم را بــا چالــش مواجــه کــرده اســت 
کــه آگاهی‌بخشــی دربــارۀ اشــتباه‌بودن ایــن بــاور و در عــوض، مزیت‌هــای توســعۀ گردشــگری 
ــه توســعۀ اقتصــاد  ــا بهره‌گیــری از کمــک معتمدیــن محلــی، می‌توانــد ب ــه ویــژه ب در منطقــه ب

ــوی، 1۳96: ۷6(.  ــرج و عل ــر، عشــقی چهارب ــد )نظم‌ف ــن حــوزه کمــک کن ــگ در ای فرهن

جدول 8. تأثیرات چالش آسیب‌های اجتماعی و امنیتی بر اقتصاد فرهنگ

کاهش مصرف فرهنگی

ایجاد مانع بر سر تولید و خدمات فرهنگی

اقدامات رسانه‌ای نامطلوب
علاوه‌بــر مــوارد مذکــور، عوامــل دیگــری نیــز بــر کاهــش گرایــش بــه برخــی مصــارف فرهنگــی 
ــژه در  ــم به‌وی ــه ســینما در اقلی ــان ب ــال، گرایــش کــم مخاطب ــرای مث ــم اثرگــذار اســت. ب در اقلی
ــد و  ــن مؤلفــۀ مهــم مخاطب‌‌شناســی در تولی بلوچســتان از عوامــل دیگــری چــون نادیده‌گرفت
پخــش فیلم‌هــای ســینمایی نیــز تأثیــر می‌پذیــرد؛ چــرا کــه ارزشــمندی و احتــرام بــه مؤلفه‌هــای 
هویتــی ســاکنان ایــن اقلیــم کــه حتــی بیــش از ســرمایۀ اقتصــادی در گرایش‌هــای مــردم منطقــه 
تأثیــر دارد )حســین‌بر و همــکاران، 14۰۲( و گرایش‌هــا و آمــال آن‌هــا اغلــب در تولیــد فیلم‌هــا 
ــت را  ــه می‌شــود و درمجمــوع فیلم‌هــای ســینمایی احســاس تبعیــض و محرومی ــده گرفت نادی
در مخاطبــان بلــوچ ایجــاد می‌کننــد )حســین‌بر، 14۰۰؛ حســین‌بر و روســتاخیز، 14۰1: 
11۳-11۲(. همیــن تصاویــر رســانه‌ای نامطلــوب از ایــن اقلیــم به‌ویــژه از بخــش بلوچســتان 
ــر منفــی می‌گــذارد  ــز اث ــم نی ــه ســرمایه‌گذاری در اقلی ــم و تمایــل ب ــر توســعۀ گردشــگری اقلی ب
)بنیــادی، طیب‌نیــا و حمیدیان‌پــور، 14۰1: ۳۳(. چنان‌کــه مجتبــی میرحســینی، معــاون 
ــراث ‌فرهنگــی، صنایع‌دســتی و گردشــگری سیســتان‌ و‌ بلوچســتان در  گردشــگری اداره‌کل می
ــر چــه  ــی ه ــرای معرف ــر اطلاع‌رســانی گردشــگری را ب ــا دفات ــان داشــت: »م ســال 1۳96 اذع
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بیشــتر اســتان و جــذب گردشــگرانی کــه تــا مــرز اســتان می‌آمدنــد امــا بــا توجــه بــه تصویــر ذهنــی 
منفــی و نداشــتن شــناخت درســت بــه سیســتان ‌و بلوچســتان ســفر نمی‌کردنــد در اســتان‌های 

هم‌جــوار مثــل یــزد ایجــاد کردیــم« )نقــل در: وبــگاه خبرگــزاری میــراث آریــا، 1۳96(1.
رســانه یکــی از ابزارهــای ترویــج در ارتباطــات بازاریابــی، تبلیــغ و اطلاع‌رســانی بــه شــمار 
ــر مخاطــب بگــذارد.  ــی ب ــر عمیق ــام، اث ــال غیرمســتقیم پی ــا انتق ــژه ب ــد به‌وی ــد و می‌توان می‌آی
بــدون اطلاع‌رســانی فراگیــر و علمــی و توجــه بــه مخاطــب هــدف، طراحــی پیام‌هــا و انتخــاب 
ــای  ــولات و رویداده ــب محص ــی مناس ــانی و معرف ــرای اطلاع‌رس ــب ب ــان‌های مناس پیام‌رس
ــج و  ــی از نتای ــه یک ــد. البت ــل کن ــی حاص ــق چندان ــد توفی ــگ نمی‌توان ــاد فرهن ــی اقتص فرهنگ
همچنیــن لازمه‌هــای ایــن معرفــی گســترش روابــط درون‌اقلیمــی و برون‌اقلیمــی اســت. اهمیــت 
تبلیغــات و گســترش ارتباطــات موضوعــی اســت کــه دبیــر کل کمیســیون ملــی یونســکو در ایران 
نیــز در جلســه‌ای دربــارۀ عضویــت بندرعبــاس در شــبکۀ شــهرهای خــاق یونســکو بــر آن تأکید 

کــرده اســت )نقــل در: وبــگاه روزنامــۀ دنیــای اقتصــاد، 14۰۲(2. 

جدول 9. اقدامات رسانه‌ای نامطلوب به‌عنوان پس‌ران اقتصاد فرهنگ

ایجاد احساس تبعیض و محرومیت در مخاطبان محلی

کاهش سرمایه‌گذاری در اقلیم

کاهش توفیق در بازاریابی

کاهش روابط درون‌اقلیمی و برون‌اقلیمی

ناآشنایی تولیدکنندگان با مبانی اقتصاد فرهنگ
از مهم‌تریــن پس‌ران‌هــای رشــد صنایــع فرهنگــی در اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان 
محدودبــودن روابــط اجتماعــی و اقتصــادی بــه ســطح محلــی و همچنیــن نداشــتن تحصیــات 
دانشــگاهی تولیدکننــدگان، به‌ویــژه ناآشــنایی بــا اصــول اولیــۀ بازاریابــی اســت کــه ســبب مداخلۀ 
واســطه‌ها و دلالانــی می‌شــود کــه صنایع‌دســتی را بــه قیمــت پاییــن از تولیدکننــدگان می‌خرنــد 
و بــه قیمــت گــزاف بــه مصرف‌کننــدگان می‌فروشــند؛ ایــن ســودجویی نامنصفانــه کــه به‌ویــژه 
ــالان بخــش گردشــگری بیشــتر  ــی صنایع‌دســتی و فع ــد شــرکت‌های تعاون در روســتاهای فاق
اســت )محمــدی کنگرانــی و همــکاران، 1۳9۷: 156( و بــه گفتــۀ یکــی از مصاحبه‌‌شــوندگان 
ــرای اســتقبال از طرح‌هــای نویــن بازاریابــی  ــزه‌ای ب موجــب شــده »صنعتگــران تمایــل و انگی

www.chtn.ir/x34Pj ِ1. قابل دسترسی به آدرس

https://donya-e-eqtesad.com/fa/tiny/news-4027132 ِ2. قابل دسترسی به آدرس
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نداشــته باشــند« )نقــل در: مــرادزاده و همــکاران، 14۰۰: 86(. یکــی دیگــر از مؤلفه‌هایــی کــه 
توأمــان در بعــد توزیــع و ترویــج می‌توانــد در اقتصــاد فرهنــگ اثرگــذار باشــد و اقلیــم فرهنگــی 
مکــران و بلوچســتان به‌ویــژه به‌دلیــل ناآشــنایی اغلــب تولیدکننــدگان محصــولات فرهنگــی بــا 
ــه و  ــا آن روبه‌روســت، بســته‌بندی مناســب، جــذاب، خلاقان ــز توزیــع ب اصــول بازاریابــی و نی
محافظت‌کننــدۀ محصــولات فرهنگــی اســت )محمــدی کنگرانــی و همــکاران، 1۳9۷: 15۷(. 

چنان‌کــه یکــی از نخبــگان فرهنگــی سیســتان و بلوچســتان بیــان داشــته اســت:
به  بسته‌بندی  با  نداریم چگونه  یاد  هنوز  ما  است.  هنرمان  ارائۀ  ما  »مشکل 
کالاهای هنری خود جذابیت بدهیم. اگر برای کار هنری خودمان شناسنامه‌ای 
ارائه بدهیم و به آن ارزش بدهیم، بهتر به فروش می‌رسد. سفال کلپورگان در 
سطح خاورمیانه از جذابیت برخوردار است، اما اگر بخواهیم این سفال‌ها 
را تهران ببریم، سالم به مقصد نمی‌رسد« )نقل در: حسین‌بر و روستاخیز، 

.)111 :14۰1

بســته‌بندی مناســب ضمــن اینکــه ســبب می‌شــود در توزیــع، محصــول، ســالم بــه دســت 
ــد  ــش ارزش برن ــازار و افزای ــت آن در ب ــه شناســایی محصــول و هوی ــده برســد، ب مصرف‌کنن
محصــول کمــک می‌کنــد و بــرای محصــول ارزش افــزوده ایجــاد می‌کنــد. طراحــی بســته‌بندی 
خــود می‌توانــد به‌عنــوان صنعتــی خــاق و فرهنگــی در چرخــۀ اقتصــاد فرهنــگ نقش‌آفرینــی 

ــریف‌زاده، 1۳96: 69(. ــور و ش ــد )کریمی‌پ کن

جدول 10. تأثیرات ناآشنایی تولیدکنندگان با مبانی اقتصاد فرهنگ به‌عنوان پس‌ران

ایجاد فرصت برای دلالان

کاهش سوددهی برای تولیدکنندگان

کاهش انگیزۀ تولیدکنندگان

عرضۀ نامناسب محصولات فرهنگی

کاهش توفیق در بازاریابی

درمجمــوع و چنان‌کــه در شــکل 2 مشــاهده می‌شــود، شــبکۀ نقــاط ضعــف و پس‌ران‌هــای 
ــاد  ــۀ اقتص ــاختی، چرخ ــف زیرس ــت ضع ــا محوری ــه ب ــل و البت ــی متقاب ــا روابط ــده ب گفته‌ش

فرهنــگ در اقلیــم را بــا کنــدی مواجــه ســاخته اســت.
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شکل 2. چالش‌ها و پس‌ران‌های توسعۀ اقتصاد فرهنگ در اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان

راهبردهـای پیشـنهادی بـرای توسـعۀ اقتصـاد فرهنـگ در اقلیـم فرهنگـی مکـران و 
بلوچسـتان

بــا توجــه بــه اینکــه محــور اصلــی چالش‌هــا و پس‌ران‌هــای اقلیــم فرهنگی مکــران و بلوچســتان، 
ضعــف زیرساخت‌هاســت، یکــی از محورهــای کلیــدی راهبردهــای حــل چالش‌هــای اقتصــاد 
ــاد و ســطوح  ــت زیرســاخت‌ها در ابع ــران و بلوچســتان تقوی ــم فرهنگــی مک ــگ در اقلی فرهن
ــاره در  ــورد اش ــدی م ــای کلی ــی از چالش‌ه ــئله یک ــن مس ــه ای ــر اینک ــت. علاوه‌ب ــف اس مختل
ــم مکــران و بلوچســتان  پژوهش‌هــای مختلــف در حــوزۀ فرهنــگ و اقتصــاد فرهنــگ در اقلی
ــکاران، 14۰۰؛  ــرادزاده و هم ــکاران، 1۳98؛ م ــش و هم ــه: آرام ــک ب ــال ن ــرای مث ــت )ب اس
حســین‌بر و روســتاخیز، 14۰1(، بــر ایــن موضــوع در اســناد توســعۀ منطقــه نیــز تأکیــد شــده 
اســت؛ تــا جایــی کــه محوریــت موضوعــی قانــون »اهــداف، راهبردهــا و اقدام‌هــای لازم بــرای 
فعال‌ســازی و توســعه محــور ترانزیــت و حمــل و نقــل شــرق کشــور« )1۳84(1 توســعۀ 
زیرســاخت‌های حمل‌ونقــل اســت. در ســند توســعۀ منطقــۀ ســاحلی مکــران نیــز بــر تقویــت 
زیرســاخت‌ها در بندهــای مختلفــی تأکیــد شــده اســت. ایــن موضــوع همچنیــن در اســناد ملــی 

https://rc.majlis.ir/fa/law/show/124245 ِ1. قابل دسترسی به آدرس
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ــۀ  ــز ذکــر شــده و در برنام ــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان نی توســعۀ اســتان‌های شــامل اقلی
هفتــم توســعه )14۰۳( نیــز هــم بــر توســعۀ زیرســاخت‌ها در سراســر کشــور و هــم به‌ویــژه در 
بندهایــی بــر توســعۀ زیرســاخت‌ها در مناطــق اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان قیــد شــده 
اســت. البتــه ایــن راهبــرد گرچــه راهبــردی بلندمدت اســت، ظرفیت‌هــا و زمینۀ قانونــی آن وجود 
دارد و گام‌هایــی نیــز در راســتای آن برداشــته شــده و بــا تأکیــدات بالادســتی بــر لــزوم توســعۀ 
منطقــه و ادعاهــای خارجــی مبنی‌بــر مالکیــت غیرایرانــی جزایــر خلیج‌فــارس، ســرعت بیشــتری 
یافتــه اســت. نکتــه‌ای کــه در اســتفاده از ایــن ظرفیت‌هــای قانونــی در منابــع مختلف و براســاس 
ــزوم مشــارکت‌دادن  ــم و الزامــات فرهنگــی آن تذکــر داده شــده اســت، ل ــدگاه ســاکنان اقلی دی
جامعــۀ بومــی به‌ویــژه متخصصــان، نخبــگان و معتمدیــن محلــی در اجرایی‌ســازی سیاســت‌ها 
و راهبردهــای مذکــور و نیــز تدویــن سیاســت‌های آتــی اســت )بــرای مثــال نــک بــه: حســین‌بر 

و روســتاخیز، 14۰1؛ و مــرادزاده و همــکاران، 1۳9۷(.
ــژه به‌علــت ســاختار  ــی به‌وی ــی و مذهب ــران محل ــن و رهب ــری از مشــارکت معتمدی بهره‌گی
قومــی و مذهبــی اقلیــم در حوزه‌هایــی چــون توســعۀ بوم‌گردی و گردشــگری روســتایی به‌منظور 
اعتمادســازی و ایجــاد اطمینــان در جامعــۀ محلــی بــا حفــظ شــأن و ارزش‌هــای هویتــی آن‌هــا 
ــاد  ــای اقتص ــی از چالش‌ه ــن، یک ــر ای ــکاران، 1۳9۷(. علاوه‌ب ــرادزاده و هم ــت دارد )م اهمی
فرهنــگ در اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان تعارضــات قومــی و مذهبــی حاکــم بــر اقلیــم 
اســت کــه حساســیت‌های امنیتــی ایجــاد می‌کنــد. در امتــداد راهبردهــای بلندمــدت ذکرشــده 
در اســناد توســعه‌ای بالادســتی، فراهم‌ســازی زمینه‌هــای گفت‌وگــو و مفاهمــۀ فرهنگــی از 
طریــق جلســات مختلــف بــا حضــور ســران قومــی و مذهبــی می‌توانــد بــه حــل و جلوگیــری 
از تعارضــات کمــک کنــد. به‌عــاوه ایجــاد احســاس ارزشــمندی هویت‌هــای قومــی و مذهبــی 
متنــوع اقلیــم از طریــق بزرگداشــت آیین‌هــا و مناســبت‌های آن‌هــا و نیــز گرامی‌داشــت مشــاهیر 
ــم در پســت‌های  ــم در ســطح ملــی و بین‌المللــی، بهره‌گیــری از نیروهــای متخصــص اقلی اقلی
مهــم اجرایــی ملــی، تســهیل تولیــد و پخــش برنامه‌هــای رســانه‌ای ملــی بــه زبان‌هــای قومــی و 
محلــی و بــا محوریــت ارزش‌هــای فرهنگــی محلــی و برطرف‌ســازی تصویــر منفــی ایجادشــده 
از اقلیــم نیــز می‌توانــد بــه جــذب گردشــگران و ســرمایه‌گذاران و نیــز افزایــش اعتمــاد جامعــۀ 
محلــی بــه اجراکننــدگان برنامه‌هــای توســعه و ازجملــه توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در آن کمــک 
کنــد )حســین‌بر، 14۰۰(. البتــه ایــن موضــوع در اســناد بالادســتی ازجملــه ســند توســعۀ 
منطقــۀ ســاحلی مکــران نیــز مــورد تأکیــد قــرار گرفتــه و بــه همین‌منظــور هــم راهبردهایــی بــرای 

توانمندســازی جامعــۀ بومــی تدویــن شــده اســت.
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همچنیـن در سـطح میان‌مـدت، بـرای آگاهی‌بخشـی به جامعـۀ محلی، از برگـزاری کارگاه‌ها 
و دوره‌هـای آموزشـی سـیال یـا در قالـب برنامه‌هایـی در مراکـز فرهنگـی در دسـترس همچـون 
مسـاجد یـا گسـترش خانه‌هـای خالق روسـتایی می‌تـوان بهـره بـرد. ایـن آموزش‌هـا می‌توانـد 
شـامل آموزش‌هـای مهارتـی مختلـف، اصـول اولیـۀ بازاریابـی همچـون آمـوزش به‌روزسـازی 
تولیـد محصـولات، بسـته‌بندی و شـناخت مشـتری و بـازار و شناسـایی ظرفیت‌هـای فرهنگـی 
محلـی و نحـوۀ به‌کارگیـری آن‌هـا به‌منظـور ایجـاد ارزش افـزودۀ اقتصادی بـه زبان سـاده و البته 
زبـان محلـی باشـد؛ امـا یکـی از ارزشـمندترین سـرمایه‌های اقلیـم فرهنگـی مکران و بلوچسـتان 
کـه کمـک شـایانی بـه توسـعۀ اقتصاد فرهنگ در بخش بلوچسـتان کـرده و می‌تـوان از اثرگذاری 
آن در سراسـر اقلیم اسـتفاده کرد، پارک علم و فناوری سیسـتان و بلوچسـتان اسـت. قرارگیری 
ایـن پـارک در کنـار دانشـگاه زاهـدان و دانشـگاه آزاد اسالمی واحـد زاهـدان که فن‌بـازار صنایع 
خالق و هنرهـای دسـتی را به‌تازگـی تأسـیس کـرده اسـت )وبـگاه مرکـز رشـد واحدهـای فناور 
دانشـگاه آزاد اسالمی زاهـدان، 14۰۲(1، می‌توانـد بسـتری مناسـب بـرای ایجـاد خوشـۀ خلاق 
و هـاب فناوری‌هـای نـرم و صنایـع فرهنگـی در اقلیـم فرهنگی مکران و بلوچسـتان فراهم کند و 
زاهـدان را بـه یکـی از دهکده‌هـای زیرمجموعـۀ شـهر جهانی فناوری‌های نـرم و صنایع فرهنگی 

ایـران تبدیل سـازد.
همچنیــن بــا توجــه بــه عضویــت بندرعبــاس در شــبکۀ شــهرهای خــاق جهانــی یونســکو 
لــزوم توســعۀ صنایــع خــاق و فرهنگــی به‌ویــژه در حــوزۀ صنایع‌دســتی در پــارک علــم و 
فنــاوری هرمــزگان نیــز احســاس می‌شــود. بندرعبــاس می‌توانــد بــا کمــک پــارک علــم و فنــاوری 
ــی،  ــع فرهنگ ــرم و صنای ــای ن ــی فناوری‌ه ــاب اقلیم ــک ه ــوان ی ــتان، به‌عن ــتان و بلوچس سیس
ــم  ــتی در اقلی ــوزۀ صنایع‌دس ــی در ح ــع فرهنگ ــرم و صنای ــای ن ــی فناوری‌ه ــز تخصص ــه مرک ب
ــم  ــه در اقلی ــد. البت ــر صنایع‌دســتی را شــکل ده ــز ب ــل شــود و اکوسیســتم خــاق متمرک تبدی
ــع‌ دســتی  ــی نیســت کــه در حــوزۀ صنای ــا مکان ــاس تنه فرهنگــی مکــران و بلوچســتان بندرعب
اهمیــت ملــی و جهانــی دارد. شــهرها و روســتاهای بســیار دیگــری در سرتاســر اقلیــم هســتند 
کــه هریــک در حــوزه‌ای از صنایع‌دســتی شــهرت ملــی یــا جهانــی دارنــد و ثبــت ملــی یــا جهانــی 
ــد شــبکۀ شــهرها و روســتاهای خــاق درون‌اقلیــم  شــده‌اند. ایــن روســتاها و شــهرها می‌توانن
ــازی  ــم و برندس ــگ اقلی ــاد فرهن ــعۀ اقتص ــه توس ــم ب ــا ه ــی ب ــد و در هم‌افزای ــکیل دهن را تش

1. قابل دسترسی به آدرسِ
 https://zahedan.iau.ir/roshd/fa/achievement/34/%D9%81%D9%86-
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اقلیمــی، شــهری و روســتایی کمــک کننــد. به‌عــاوه تنهــا صنعــت فرهنگــی بــاارزش اقتصــادی 
ــی  ــراث فرهنگ ــود می ــا وج ــت. ب ــتی نیس ــتان صنایع‌دس ــران و بلوچس ــی مک ــم فرهنگ در اقلی
متعــدد ملمــوس و ناملمــوس اقلیــم کــه ثبــت ملــی و جهانــی شــده‌اند چنان‌کــه در ســند توســعۀ 
منطقــۀ ســاحلی مکــران )1۳98( نیــز اشــاره شــده اســت، ایــن اقلیــم ظرفیــت ارزشــمندی در 
جهــت توســعۀ گردشــگری رویــداد نیــز دارد. علاوه‌بــر ایــن، بــا توجــه بــه حضــور گردشــگران 
ــار ایــن مکان‌هــا  ــۀ ســایر محصــولات فرهنگــی در کن ــا ارائ ــوان ب در مکان‌هــای تاریخــی می‌ت
ــی  ــر چشــم‌انداز جهان ــز کمــک کــرد. علاوه‌ب ــگ نی ــه شبکه‌ســازی اقتصــادی در حــوزۀ فرهن ب
بــرای توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در اقلیــم، در ســطح درون‌اقلیمــی نیــز افزایــش مصــرف فرهنگی 
منــوط بــه شناســایی گرایشــات مصرف‌کننــدگان و جهت‌دهــی تولیــدات و خدمــات فرهنگی در 
آن سمت‌وســو اســت. در حــوزۀ تقویــت تــوان اقتصــادی بــرای تولیــد و مصــرف محصــولات 
فرهنگــی همچنیــن به‌ویــژه بــا توجــه بــه باورهــای مذهبــی اهــل ســنت کــه اســتفاده از وام‌هــای 
ــا  ــی و ب ــۀ محل ــارکت جامع ــا مش ــادی ب ــبکه‌های اقتص ــاد ش ــد، ایج ــاز نمی‌دانن ــی را مج بانک
رعایــت الزامــات ارزشــی مدنظــر آن‌هــا و همچنیــن بهره‌گیــری از تعاونی‌هــای روســتایی بــرای 

ــد یکــی از راهکارهــای میان‌‌مــدت باشــد. ــز می‌توان بازاررســانی محصــولات نی
افزایــش و جهت‌دهــی آموزش‌هــای مهارتــی به‌ســمت صنایــع فرهنگــی نیــز از سیاســت‌های 
دیگــری اســت کــه می‌توانــد بــه توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ کمــک کنــد. اجــرای طرح‌هایــی چــون 
خانه‌هــای مهارت‌‌آمــوزی روســتایی نیــز اقــدام مؤثــر دیگــری در زمینــۀ توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ 
اســت )وبــگاه خبرگــزاری مهــر، 1۳99(1 کــه بــا افزایــش دســترس‌پذیری، آموزش‌هــای 
مهارتــی را افزایــش می‌دهــد. ایــن موضــوع به‌ویــژه از ایــن حیــث اهمیــت دارد کــه عــدۀ 
ــد در  ــکیل می‌ده ــان تش ــا را جوان ــی از آن‌ه ــش قابل‌توجه ــه بخ ــم ک ــت اقلی ــادی از جمعی زی
روســتاها زندگــی می‌کننــد. ایــن جوانــان در کنــار افــراد باتجربــۀ خانــواده کــه از دانــش بومــی 
ــگ  ــد، ســرمایه‌های ارزشــمندی در جهــت توســعۀ اقتصــاد خــاق فرهن فرهنگــی برخوردارن
هســتند؛ به‌ویــژه اگــر ایــن دانــش بومــی و ســنتی را بــا آموزش‌هایــی بــه‌روز کننــد و محصولاتــی 
مناســب بــا نیازهــا و تمایــات مصرف‌کننــدگان متنــوع داخلــی و خارجــی تولیــد کننــد. آموزش 
ــع فرهنگــی در داخــل و  ــا وجــود روســتاهای خــاق بســیاری کــه ازنظــر صنای در روســتا‌ها ب
ــه  ــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان را ب ــد اقلی ــا خــارج از کشــور شــاخص هســتند، می‌توان ی
ــی ذکرشــده  ــد. مجمــوع سیاســت‌های اجرای ــل کن ــم روســتاهای خــاق فرهنگــی« تبدی »اقلی
به‌ویــژه بــا توجــه بــه حمایت‌هــا و سیاســت‌های پیــش‌ران بالادســتی می‌تواننــد بــه برندســازی 

mehrnews.com/xSrxb ِ1. قابل دسترسی به آدرس
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ــم و کالاهــا و خدمــات  ــی اقلی ــی و جهان ــگاه مل ــاء جای ــد کــه نتیجــۀ آن ارتق ــم کمــک کنن اقلی
فرهنگــی آن و درنتیجــه، توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ اقلیــم اســت. البتــه لازمــۀ توفیق در این مســیر 
برطرف‌ســازی نقــاط ضعــف موجــود به‌ویــژه ضعــف زیرســاخت‌ها و مســائل امنیتــی و اتخــاذ 
 )Chebat & Oumlil, 2015 :رویکــرد بازاریابــی فرهنگــی یــا چندفرهنگــی1 اســت )نــک بــه
کــه مخاطبــان متنــوع داخلــی و بین‌المللــی را بــا تفاوت‌هــای فرهنگی‌شــان مدنظــر قــرار دهــد. 

جدول 11. سیاست‌های اجرایی توسعۀ اقتصاد فرهنگ

گسترش زمینه‌های مصرف صنایع‌دستی

توسعۀ صنعت گردشگری

توسعۀ زیرساخت‌ها

کاهش فقر و آسیب‌های اجتماعی

تقویت وحدت قومی و مذهبی

بهره‌گیری از مشارکت محلی در تمام سطوح

افزایش امنیت منطقه

رفع تصویر منفی از اقلیم در رسانه‌ها

ترویج رسانه‌ای

اتخاذ رویکرد بازاریابی چندفرهنگی

گسترش روابط درون‌اقلیمی و برون‌اقلیمی

بسته‌بندی مناسب، جذاب، خلاقانه و محافظت‌کنندۀ محصولات فرهنگی

افزایش و جهت‌دهی آموزش‌های مهارتی به‌سمت صنایع فرهنگی

بهره‌گیری از امکانات زیست‌بوم خلاق در آموزش و سایر ابعاد توسعۀ اقتصاد فرهنگ

احداث خانه‌های مهارت‌‌آموزی روستایی

توسعۀ تجارت الکترونیک بین‌المللی

هدایت بودجۀ مسئولیت اجتماعی شرکت‌ها برای سرمایه‌گذاری در صنایع فرهنگی

ایجاد شبکه‌های اقتصادی با مشارکت جامعۀ محلی و با رعایت الزامات ارزشی مدنظر آن‌ها

برندسازی برای محصولات فرهنگی

برندسازی اقلیم

1. Multicultural Marketing
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نتیجه‌گیری
اقلیــم فرهنگــی مکــران و بلوچســتان به‌عنــوان بخشــی از بافتــۀ فرهنگی‌هویتــی اقلیــم فرهنگــی 
واحــد ایــران بــا اتخــاذ سیاســت‌های مناســب می‌توانــد بــه یکــی از قطب‌هــای توســعۀ اقتصــاد 
فرهنــگ کشــور تبدیــل شــود. بــا توجــه بــه اینکــه حــوزۀ اقتصــاد فرهنــگ حلقــۀ واســط اقتصــاد 
ــز اذعــان داشــته اســت، لازم اســت  ــی اســت، چنان‌کــه ری )1998( نی ــی و جهان ــی، مل محل
مشــارکت نهادهــا و ســازمان‌های موجــود ازجملــه مقامــات محلــی، در ســطوح مختلــف 
ــا عامل‌هــای توســعۀ ســاختار‌های مشــارکتی جدیــد همچــون  کلان، میانــی و خــرد، همــراه ب
زیســت‌بوم نــوآوری اجتماعــی و به‌طــور کلــی، زیســت‌بوم خــاق فرهنگــی بــرای توســعۀ آن بــه 
کار گرفتــه شــود. بــا هم‌افزایــی ایــن منابــع مشــارکتی، ارزش‌هــای فرهنگــی در جهــت تقویــت 
ــع فرهنگــی  ــع ‌می‌گــردد و چنان‌کــه تراســبی )1۳9۳( در تعریــف صنای ــی تجمی هویــت محل
ــرۀ ارزش صنایــع فرهنگــی  ــرای ارزش‌افزایــی در مؤلفه‌هــای مختلــف زنجی اذعــان مــی‌دارد ب
وارد می‌شــود. ایجــاد امنیــت و همبســتگی کــه نتیجــۀ آن ایجــاد تمایــل بــه ســرمایه‌گذاری در 
ــت  ــی و اقتصــادی و تقوی ــی فرهنگ ــهیل توســعۀ زیرساخت‌هاســت، دانش‌افزای ــه و تس منطق
هویــت محلــی، از عوامــل بسترســازی هســتند کــه تولیــد، توزیــع و مصــرف کالاهــا و خدمــات 
فرهنگــی محلــی در درون اقلیــم و بــرون اقلیــم و حتــی در ســطح جهانــی را تســهیل می‌کننــد. 
ــر،  ــارت دیگ ــی و به‌عب ــات فرهنگ ــا و خدم ــرف کالاه ــع و مص ــد، توزی ــاء تولی ــج ارتق از نتای
توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ، تقویــت هویــت فــردی، ملــی و مکانــی و اعتمادبه‌نفــس تولیدکنندگان 
و مصرف‌کننــدگان محلــی و ملــی اســت و افزایــش روابــط درون‌اقلیمــی و برون‌اقلیمــی را 
ــادلات  ــد اقتصــادی، تب ــط، آگاهــی از فرصت‌هــای جدی ــن رواب موجــب می‌شــود. حاصــل ای
ــت در  ــد خلاقی ــت بع ــرای تقوی ــد ب ــی جدی ــرمایه‌های فرهنگ ــاد س ــه ایج ــی و درنتیج فرهنگ
بخش‌هــای مختلــف زنجیــرۀ ارزش صنایــع فرهنگــی اســت کــه ارزش‌افزایــی بــرای ایــن 
صنایــع و توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ و مجــدداً تقویــت هویــت فــردی، ملــی و مکانــی را به‌دنبــال 
دارد؛ علاوه‌بــر ایــن، رفــاه اجتماعی-اقتصــادی مــردم اقلیــم را افزایــش می‌دهــد و بــا کاهــش 
آســیب‌پذیری اقتصــادی و عوامــل ســنتی مهاجــرت، مانــع از‌دســت‌رفتن ســرمایه‌‌های انســانی 
ــا پشــتیبانی سیاســت‌هایی تحقــق  اقلیــم می‌گــردد. البتــه توســعۀ اقتصــاد فرهنــگ در اقلیــم ب
ــر  ــران در نظ ــی ای ــم واحــد فرهنگ ــوان عضــوی از شــبکۀ اقلی ــم را به‌عن ــن اقلی ــه ای ــد ک می‌یاب

داشــته باشــند.
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شکل ۳. فرایند تأثیر توسعۀ اقتصاد فرهنگ اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان بر تقویت جایگاه ایران در 
اقتصاد جهان

چنان‌که در شکل ۳ مشاهده می‌شود، در این مدل توسعه‌ای، به‌دلیل رابطۀ متقابل و هم‌افزای 
بین اقتصاد فرهنگ و هویت فرهنگی و نیز رابطۀ بین اقلیم فرهنگی مکران و بلوچستان با شبکۀ 
اقلیم واحد فرهنگی ایران، هم توسعۀ اقتصاد فرهنگ و هم تقویت هویت فرهنگی، در سطح 
محلی، اقلیمی و ملی به‌صورت مستمر رخ می‌دهد و بنابر دیدگاه کالفاس، کالوجیانیدیس، آمباس 
و چاتزیتئودوریدیس )2024, 3-4( انسجام اجتماعی افزایش می‌یابد. با تقویت هویت فرهنگی 
و انسجام اجتماعی، رفاه اجتماعی و توسعۀ منطقه‌ای نیز تحقق می‌پذیرد. حاصل توسعۀ منطقه‌ای 
یا اقلیمی در کل شبکۀ اقلیم‌های واحد فرهنگی ایران بسط می‌یابد و درنتیجه چرخۀ توسعۀ فرهنگی 
ملی، اقلیمی و محلی، جایگاه کشور را در اقتصاد فرهنگ جهانی تقویت می‌کند. تقویت جایگاه 
ایران در شبکۀ اقتصاد فرهنگ جهانی، می‌تواند سرمایه‌های جهانی را به چرخۀ اقتصاد فرهنگ ملی، 

اقلیمی و محلی وارد کند.

تعارض منافع
تعارض منافع ندارم.
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Doi: 10.22034/jtd.2019.174166.1666                	.180-148 ،)4( 8 ،هرمزگان. مجله گردشگری و توسعه

راشدی، سمیه )1۳95(. تدوین برنامه استراتژیک توسعه گردشگری صنایع دستی در استان سیستان و بلوچستان 
)پایان‌نامه کارشناسی ارشد(. زاهدان: دانشکده جغرافیا و برنامه‌ریزی محیطی دانشگاه سیستان و بلوچستان.

رحمتی، محمد )14۰۲(. سالنامۀ آماری فرهنگ و هنر سال 14۰1. تهران: موسسه فرهنگی هنری پویه مهر اشراق.

رزمی، زهرا و مریم گلستانی )1402(. تأثیر هم‌آفرینی ارزش با نقش واسطه‌ای قصد بازدید دوباره گردشگران بر 
گردشگری خلاق مطالعه موردی: استان هرمزگان. مجله گردشگری شهری، 10)2(، 128-115.

Doi: 10.22059/JUT.2023.354761.1112

رضایی سرخایی، فیروزه، سایبانی، حمیدرضا و مهدی سوادی )1400(. عوامل مؤثر در مدیریت توسعۀ گردشگری 
ورزشی با رویکرد ورزش‌های ساحلی در استان هرمزگان، مجله علوم ورزش، 13)41(، 217-201.

Doi: 10.22083/scsj.2024.442664.1149

روستاخیز، بهروز )14۰۳(. مطالعات بازار کار، شناسایی و تعیین اولویت نیازهای آموزش فنی و حرفه‌ای کارجویان 
و شاغلین در سواحل مکران )گزارش طرح پژوهشی(. تهران: سازمان آموزش فنی و حرفه‌ای کشور.

روستاخیز بهروز، رشوند، مرجان، کاظمی، سمیه، حسین‌بُر، محمدعثمان و حبیب‌الله سالارزهی )14۰۳(. نقش 
و قابلیت شیوه‌های اطلاع‌رسانی در برگزاری دوره‌های آموزش مهارتی در سواحل مکران. مجله مهارت‌آموزی، 

.150-117 ،)5۰( 1۳

روستاخیز، بهروز و سمیه کاظمی )1403(. بازشناسی اقلیم‌های فرهنگی ایران: به‌سوی یک چهارچوب مفهومی و 
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http://faslnameh.irantvto.ir/article-1-672-fa.html

روستاخیز، بهروز و سمیه کاظمی )14۰4(. بازشناسی اقلیم‌های فرهنگی ایران. تهران: پژوهشگاه فرهنگ، هنر و 
ارتباطات.
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سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی استان سیستان و بلوچستان )14۰۲(. سالنامۀ‌ آماری استان‌های سیستان و بلوچستان 
14۰1. زاهدان: سازمان مدیریت و برنامه‌ریزی استان سیستان و بلوچستان.
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محمدی کنگرانی، حنانه، حسین‌زاده، مهناز و محمد سپاهی پارسا )1397(. تحلیل جایگاه عناصر زنجیره تامین 
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تطبیقی با کشورهای منتخب دنیا و ارائه راهکارهای بهبود وضعیت اقتصاد فرهنگ در کشور. مجله راهبرد 
Doi: 20.1001.1.22517081.1393.3.4.7.4                  		 اجتماعی فرهنگی، 3)4(، 225-191.

استان هرمزگان در  )1396(. سطح‌بندی شهرستان‌های  علوی  سعیده  نظم‌فر، حسین، عشقی چهاربرج، علی و 
بهره‌مندی از زیرساخت‌های گردشگری با استفاده از مدل تلفیقی کاندرست. مجله گردشگری شهری، 4)2(، 
Doi: 10.22059/JUT.2017.133323.120                   				.   79-61

نقیب‌السادات، سیدرضا )1۳88(. اقتصاد فرهنگ و صنایع فرهنگی. مجله کتاب ماه علوم اجتماعی، 16، 15-4.

وبگاه اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان سیستان و بلوچستان )14۰۳(. بانک اطلاعات فرهنگ و هنر استان. 
https://sistanbaloochestan.farhang.gov.ir/fa/database           :تاریخ مراجعه: ۲/11./14۰4. قابل دسترس در

وبگاه اداره کل فرهنگ و ارشاد اسلامی استان هرمزگان )14۰۳(. بانک اطلاعات فرهنگی هنر. تاریخ مراجعه: 
https://hormozgan.farhang.gov.ir/fa/banketelaat                   		 ۲/11./14۰4. قابل دسترس در:

مراجعه:  تاریخ  سیستان‌وبلوچستان.  در  نوروزی  افزایش گردشگری   .)14۰4( هامون  خبری عصر  پایگاه  وبگاه 
https://asrehamoon.ir/vdcf1vdyvw6de1a.igiw.html              		 ۲/11./14۰4. قابل دسترس در:
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وبگاه خبرگزاری تسنیم )14۰۳(. جزئیات جمعیتی کشور اعلام شد/ پیرترین و جوان‌ترین استان‌ها. تاریخ مراجعه: 
https://tn.ai/3270881     					    ۲/11./14۰4. قابل دسترس در:

تاریخ  می‌شود.  راه‌اندازی  بلوچستان  سیستان و  خانه‌های مهارت در روستاهای  وبگاه خبرگزاری مهر )1۳99(. 
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وبگاه خبرگزاری مهر )14۰4(. افزایش ۲6 درصدی تردد گردشگری در مرکز و شرق هرمزگان. تاریخ مراجعه: 
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وبگاه خبرگزاری میراث آریا )1۳96(. اولویت ما تغییر نگاه منفی و تصویر غیرواقعی به سیستان‌و‌بلوچستان است. 
www.chtn.ir/x34Pj        			  تاریخ مراجعه: 14۰4/۰۲/۰6؛ قابل دسترس در:

مراجعه:  تاریخ  بندرعباس.  خلاق  شهر  معرفی  برای  جهانى  تبلیغات   .)14۰۲( اقتصاد  دنیای  روزنامۀ  وبگاه 
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تاریخ مراجعه: 14۰۳/1۲/۲8. قابل دسترس در:
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B%8C.-
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