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Extended Abstract
Introduction: The concept of establishing free zones in Iran, intended to create 
regions that would act as engines of national development, emerged in the early 
post-war years and was first introduced in the initial national development plans. 
The implementation of this idea, which led to the establishment of several free 
zones across the country, has naturally brought about a range of consequences—
most notably, profound socio-cultural impacts on the regions involved. This study 
aims to identify and evaluate the socio-cultural changes resulting from the estab-
lishment of the Aras Free Zone, with a particular focus on the city of Tabriz. The 
central research question is: What social and cultural effects do free zones exert on 
their surrounding areas? More specifically, what socio-cultural impacts has the 
Aras Free Zone had on the city of Tabriz?
Method: This study employed the grounded theory approach, using in-depth in-
terviews as the primary data collection tool. A total of 28 relevant interviews were 
conducted. After transcription, open coding was applied to extract key meanings 
and themes from the participants’ responses. Data saturation—indicated by recur-
ring themes—was reached by the twentieth interview, a hallmark of theoretical 
sufficiency. Several additional interviews were conducted to ensure that no signifi-
cant new insights were missed; however, these yielded no novel findings.
Findings: The findings indicate that the Aras Free Zone has failed to fulfill its orig-
inal objectives, such as promoting exports over imports, leveraging comparative 
advantages, and utilizing foreign trade to benefit the domestic economy. Instead, 
the zone has evolved into a consumption-driven area where imported goods—with 
preferential access—undermine the competitiveness of domestic products. As a 
result, local manufacturing has suffered, and the city of Tabriz has shifted from 
a production-oriented economy to one centered on consumption. This shift has 
led to the rise of a “consumer identity” marked by increasing interest in luxury 
goods and consumerist lifestyles. Interestingly, many citizens of Tabriz appear to 
welcome this transformation and express satisfaction with the changes. Conse-
quently, beyond theoretical debates on modernization, this transformation appears 
inevitable—at least for now. The only viable path forward may be to draw lessons 
from the experiences of other countries, leveraging their successes while avoiding 
their pitfalls.
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Conclusion: The analysis of the interviews and related studies reveals that the 
Aras Free Zone has fundamentally transformed Tabriz, fostering a growing culture 
of consumption among its residents. The identified socio-cultural impacts include 
aesthetic improvements in the urban landscape, the proliferation of consumerist 
values, the prioritization of consumption over production, a shift toward luxury 
consumerism, a redefinition of the city’s identity, the decline of local manufac-
turing, rising youth unemployment, and the weakening of the domestic economy. 
Collectively, these developments have contributed to the emergence of a distinct 
“consumer identity” in Tabriz—an outcome directly influenced by the dynamics 
of the Aras Free Zone.
Key words: Free zone, consumer identity, luxury, consumerism, Tabriz.
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 مطالعه نقش مناطق آزاد در تقویت هویت مصرفی شهرها؛
)مطالعه موردی منطقه آزاد ارس شهر تبریز(

مهدی اکبری گلزار1

چکیده
ایــده تأســیس مناطــق آزاد در کشــور بــا هــدف ایجــاد منطقــه‌ای کــه موتــور توســعه کشــور باشــند از همــان 

ســال‌های ابتدایــی پــس از جنــگ و در برنامــه اول بودجــه شــکل گرفــت. اجــرای ایــن ایــده و تأســیس 

چندیــن منطقــه آزاد در نقــاط مختلــف کشــور، طبیعتــاً بــا خــود اقتضائاتــی بــه همــراه دارد کــه از مهم‌ترین 

آن‌هــا تأثیــرات عمیــق اجتماعی-فرهنگــی در ایــن مناطــق اســت. در ایــن تحقیــق این تأثیــرات اجتماعی 

ــا روش گرانــدد تئــوری مــورد بررســی قــرار  ــر منطقــه آزاد ارس و شــهر تبریــز و ب ــد ب ــا تأکی فرهنگــی ب

گرفتــه اســت. نتایــج بــه دســت آمــده گویــای آن اســت کــه منطقــه آزاد ارس جــدا از اینکــه بــه هیــچ یــک 

از اهــداف اولیــه مناطــق آزاد ماننــد توســعه صــادرات به‌جــای واردات، تأکیــد بــر مزیت‌هــای نســبی و 

به‌کارگیــری تجــارت خارجــی در جهــت اهــداف داخلــی دســت نیافتــه اســت؛ بلکــه کامــاً برعکــس بــه 

منطقــه‌ای تبدیــل شــده اســت کــه در آن مصــرف بــر تولیــد اولویــت یافتــه اســت. کالاهــای داخلــی تــوان 

رقابــت بــا کالاهــای خارجــی کــه بــا تســهیلات ویــژه از منطقــه آزاد وارد می‌شــوند، ندارنــد و درنتیجــه 

کارخانه‌هــای تولیــدی بــه وضعیــت نامســاعدی دچــار شــده‌اند و شــهر تبریــز تحــت تأثیــر منطقــه آزاد از 

یــک شــهر تولیــدی بــه یــک شــهر مصرفــی تبدیل‌شــده اســت کــه در آن هویــت مصرفــی، تجمل‌گرایــی 

و مصرف‌گرایــی تجملاتــی بســیار پررنــگ شــده اســت. 
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مقاله علمی ـ پژوهشی

مقدمه 
پــس از جنــگ جهانــی دوم و ارائــه برنامــه بازســازی کشــورهای آســیب‌دیده در جنــگ جهانــی 
ــه  ــف ب ــار ترومــن، برنامه‌هــای توســعه در اشــکال و غالب‌هــای مختل ــه اصــل چه معــروف ب
ــرفت‌های  ــه پیش ــود را ب ــد خ ــورها بتوانن ــن کش ــا ای ــد ت ــز ش ــعه تجوی ــورهای درحال‌توس کش
ــن و  ــس از مــدت کوتاهــی موافقی ــا پ ــن برنامه‌ه کشــورهای توســعه‌یافته برســانند. اجــرای ای
مخالفیــن بســیاری را در داخــل و خــارج از کشــورهای درحال‌توســعه بــا خــود بــه همــراه آورد.

عقب‌ماندگــی  می‌توانــد  طرح‌هــا  ایــن  هســتند  معتقــد  توســعه  طرح‌هــای  موافقیــن 
کشــورهای پیرامونــی را بــه نســبت کشــورهای مرکــز جبــران کنــد و ســطحی از رفــاه اقتصــادی 
و اجتماعــی را در ایــن کشــورها بــه ارمغــان بیــاورد. امــا مخالفیــن طرح‌هــای توســعه معتقدنــد 
ــد بلکــه  ــه کشــورهای مرکز-پیرامــون را کــم نمی‌کن اجــرای ایــن طرح‌هــا اساســاً نه‌تنهــا فاصل
ــب خــود  ــت غال ــه اســت. کشــورهای مرکــز هرگــز موقعی ــن فاصل ــظ ای ــاً در جهــت حف تمام
ــا  ــن برنامه‌ه ــه ای ــود اینک ــد و باوج ــر نمی‌اندازن ــه خط ــعه‌نیافته ب ــورهای توس ــد کش ــا رش را ب
گشــایش‌هایی بــرای ایــن کشــورها بــه همــراه مــی‌آورد امــا همــواره ایــن کشــورها را وابســته بــه 

کشــورهای مرکــز نــگاه مــی‌دارد.
همچنیــن از ســوی دیگــر، اجــرای ایــن برنامه‌هــا در کشــورهای مختلــف بــا ســنت و 
فرهنگ‌هــای متنــوع، آثــار و نتایــج فرهنگــی- اجتماعــی بســیاری را بــه همــراه دارد. در مواردی 
اجــرای برنامه‌هــای اقتصــادی بــه قیمــت اضمحــال فرهنگــی کشــورهای توســعه نیافتــه تمــام 
ــه  ــل ب ــن می ــن همی ــده بی ــود آم ــه وج ــض ب ــا تناق ــروز م ــائل ام ــدۀ مس ــی از عم ــود. یک می‌ش
پیشــرفت اقتصــادی و پیوســتن بــه مناســبات نظــام جهانــی و در مقابــل، در تضــاد قــرار گرفتــن 
بعضــی از آداب‌ورســوم فرهنگــی کشــورهای درحال‌توســعه ازجملــه کشــور مــا اســت کــه نیــاز 

بــه واکاوی و مطالعــۀ بســیار زیــادی در مقطــع کنونــی دارد.
ــد.  ــرار گرفتن ــه انحــای مختلفــی در دســتور کار ق ــن برنامه‌هــای توســعه ب در کشــور مــا ای
ایــده تأســیس مناطــق آزاد یکــی از آن ایده‌هایــی بــه شــمار می‌آمــد کــه ذیــل برنامه‌هــای توســعه 
تعریــف گردیــد. مناطــق آزاد به‌عنــوان یکــی از راهکارهــای توســعه منطقــه‌ای و همچنیــن 
ــه از ســال 72  ــد ک ــر بودن ــور توســعه در ســطح کلان‌ت ــوان موت تســری دســتاوردهای آن به‌عن
ــزۀ تســریع در انجــام امــور  ــا انگی ــه شــدند. مناطــق آزاد ب در برنامــه اول توســعه در نظــر گرفت
زیربنایــی، عمــران و آبادانــی، رشــد و توســعه اقتصــادی، حضــور فعــال در بازارهــای جهانــی 
و منطقــه‌ای و همچنیــن صــادرات و واردات آســان‌تر تأســیس شــده‌اند. ایــن مناطــق بنــا بــود 
موتــور توســعه کشــور جهــت تســریع پروســه توســعه و بهره‌بــرداری از مواهــب منطقــه‌ای و ملــی 
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ــی‌۲۰ ســاله از  ــد معافیت‌مالیات ــررات خاصــی مانن ــن و مق ــن منظــور قوانی ــه همی آن باشــند. ب
تاریــخ بهره‌بــرداری، معافیــت از عوارض‌گمرکــی‌و ســود بازرگانــی بــرای واردات مــواد اولیــه و 
ماشــین‌آلات، امــکان صــدور کالای تولیدشــده بــا رعایــت قوانیــن‌ارزش افزوده‌بــه داخل کشــور، 
ــن تشــریفات، ترانزیــت و صــادرات  ــا کمتری ــه خــارج از کشــور ب صــدور کالای تولیدشــده ب
مجــدد کالاهــای خارجــی بــا کمتریــن تشــریفات، آزادی ورود هــر نــوع کالا به‌اســتثنای 
ــر  ــی ســرمایه‌گذاران خارجــی در براب ــوق قانون ــن حق ــا شرع‌اســام، تضمی ــر ب ــای مغای کالاه
تملــک و ملــی شــدن، امــکان هرگونــه فعالیــت اقتصــادی بــرای ســرمایه‌گذاران خارجــی، ثبــت 
ــی  ــد خارج ــرمایه‌گذاری ۱۰۰ درص ــکان س ــه آزاد، ام ــازمان منطق ــود س ــط خ ــرکت‌ها توس ش
ــرای ایــن  ــاع خارجــی ب ــرای ورود و خــروج اتب ــاز به‌روادید‌ب ــی، عــدم نی ــدون مشــارکت ایران ب

مناطــق وضــع گردیــد.
مناطــق آزاد از ابتــدا به‌عنــوان راهــکاری بــرای توســعه کشــورها در قالــب اســتراتژی‌هایی 
چــون اســتراتژی توســعه صــادرات به‌جــای راهبــرد جایگزیــن واردات و اســتراتژی اســتفاده از 
اصــل مزیــت نســبی و راهبــرد به‌کارگیــری تجــارت خارجــی به‌عنــوان عامــل محرکــه توســعه 
در نظــر گرفتــه شــدند. بنابرایــن مبنــای تئوریــک مناطــق آزاد بــر اســاس ســه اســتراتژی مهــم 
توســعه اقتصــادی قابل‌بررســی اســت. الــف( جایگزینــی اســتراتژی توســعه صــادرات به‌جــای 
ــر مزیت‌هــای نســبی و ج( اســتراتژی  ــد ب ــی واردات. ب( اســتراتژی تأکی اســتراتژی جایگزین

ــی، 1377: 40(. ــور محــرک توســعه )فتح‌الله ــوان موت ــری تجــارت خارجــی به‌عن به‌کارگی
یکـی از مناطـق آزادی کـه بـا توجه به موقعیـت جغرافیایی منحصر به ‌فـردش یکی از مناطق 
مهم اقتصادی نیز محسـوب می‌شـود، منطقه آزاد ارس اسـت. منطقه آزاد ارس از سـال 1382 
بـا مرکزیـت جلفـا در مجـاورت مـرز ایـران و آذربایجان تأسـیس شـده اسـت و در سـال 1387 
محـدوده جغرافیایـی آن بـا اضافـه شـدن شهرسـتان‌های کلیبـر و خداآفریـن پنـج برابر گسـترش 
یافتـه اسـت. ایـن گسـترش جغرافیایی منطقه آزاد ارس، منجر به گسـترش تأثیـرات اجتماعی و 

فرهنگـی بـه دیگر شـهرهای اسـتان آذربایجـان و به‌طور خاص شـهر تبریـز گردید. 
وجــه بــارز منطقــه آزاد ارس واردات گســترده ماشــین‌های خارجــی بســیار لوکــس بــه دلیــل 
مالیــات بســیار ناچیــز ایــن محصــول اســت. طبق آمار رســمی ســازمان منطقــه آزاد ارس ســالانه 
به‌طــور میانگیــن 700 دســتگاه اتومبیــل لوکــس از ایــن منطقــه وارد شــده اســت )کمیســیون 
اقتصــادی مجلــس، 1396(، کــه فقــط اجــازه تــردد در محــدودۀ مشــخص منطقــه آزاد را دارنــد 
کــه شــهر تبریــز نیــز جزئــی از آن محســوب می‌شــود. همچنیــن بــازار اجنــاس و البســه ترکیــه‌ای 
بــا قیمــت مناســب در پاســاژهای طبقاتــی مــدرن کــه بــازار ســنتی تبریــز را هــم تحــت شــعاع 
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قــرار داده اســت، در ایــن شــهر بــه شــدت گــرم اســت و بــا توجــه بــه قرابــت فرهنگــی بســیار 
بــا کشــورهای تــرک زبــان مجــاور، مــورد اســتقبال قــرار می‌گیــرد. ایــن ماشــین‌های لوکــس و 
محصــولات تجملاتــی و شــیک در سرتاســر اســتان آذربایجــان و همچنیــن بــه مرکــز اســتان، 
شــهر تبریــز انتقــال داده می‌شــود و بــه کلــی نمــای متفاوتــی از آنچــه در گذشــته شــهر وجــود 
ــا دارا  ــن ب ــز را کــه پیش‌ازای ــن تحــولات شــهر تبری ــش می‌گــذارد. ای ــه نمای داشــته اســت را ب
بــودن کارخانه‌هــای صنعتــی بزرگــی چــون تراکتورســازی، ماشین‌ســازی، فــولاد تبریــز، صنایــع 
ــه  ــود ب ــروف ب ــدی مع ــی و تولی ــهر صنعت ــک ش ــه ی ــنگین ب ــین‌آلات س ــازی و ماش شکلات‌س
یــک شــهر مصرفــی و تجملاتــی تبدیــل کــرده اســت کــه مظاهــر آن به‌ســادگی قابــل مشــاهده 
می‌باشــد. مــا در ایــن پژوهــش ســعی خواهیــم کــرد کــه ایــن مظاهــر عینــی و ذهنــی فرهنگــی را 
بیشــتر بشناســیم و آن‌هــا را مــورد ارزیابــی قــرار دهیــم و دریابیــم چــه عواملــی موجــب گشــته 
تغییراتــی چنیــن بنیادیــن در شــهر تبریــز بــه وقــوع بپیونــدد؟ ســؤال اصلــی مــا در ایــن تحقیــق 
ایــن اســت کــه مناطــق آزاد چــه تأثیــرات اجتماعــی و فرهنگــی بــر روی منطقــه محــدوده خــود 
می‌گذارنــد؟ و به‌طــور مشــخص، منطقــه آزاد ارس چــه تأثیــرات اجتماعی-فرهنگــی در شــهر 

تبریــز دارد؟

پیشینه پژوهش
تحقیقــات پیشــین انجــام گرفتــه خارجــی در ایــن موضــوع در بعــد اقتصــادی و رشــد اقتصــادی 
بــوده اســت. مثــاً آرادونــا آگارول1 )2005( عملکــرد مناطــق پــردازش صــادرات آســیایی را در 
ســه کشــور هنــد، ســریلانکا و بنــگلادش مقایســه کــرده اســت. آگارول بــا اســتفاده از آماره‌هــای 
توصیفــی ســه کشــور، بــه تجزیه‌وتحلیــل عوامــل گوناگــون در قالــب مدل‌هــای اقتصادســنجی 
پرداختــه اســت. همان‌طــور کــه مقایســه ســه منطقــه آزاد در هنــد و بنگلادش و ســریلانکا نشــان 
ــر  ــه ه ــای خاصــی ک ــت مســلط و ویژگی‌ه ــای حکوم ــار ویژگی‌ه ــل در کن ــن عوام ــد ای می‌ده
منطقــه ممکــن اســت داشــته باشــد، در موفقیــت منطقــه آزاد و بهره‌منــدی آن کشــور از مزایــای 

آن مؤثــر اســت.
همچنیــن نایــاک2 )2006( در تحلیــل خــود در خصــوص روندهــای توســعه مناطــق آزاد 
در کشــورهای درحال‌توســعه معتقــد اســت تنهــا راه حــل مشــکل فقــر و بیــکاری در مناطــق آزاد 
ایجــاد فرصت‌هــای شــغلی و برنامه‌ریــزی بــرای اســتقرار صنعــت در مناطــق آزاد اســت. ایجــاد 

اشــتغال، اهــداف توســعه مناطــق آزاد را محقــق می‌ســازد.

1. Aradona Aggarwwal
2. Naiace
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ــس،  ــن، موری ــن، چی ــوری دومینیک ــور جمه ــش کش ــه ش ــا مقایس ــز ب ــب نی ــاس و جل آرم
مکزیــک، ماکائــو و تونــس در مــورد ســهم صــادرات مناطــق آزاد کارکردهــا و نتایــج گوناگــون 
ایــن مناطــق را در کشــورهای مختلــف نشــان داده‌انــد. بــرای مثــال ســهم صــادرات چیــن از این 
مناطــق از کمتــر از 20 درصــد در ســال 1990 بــه حــدود 57 درصــد در ســال 1999 رســیده 
اســت؛ ایــن درحالــی اســت کــه هیچ‌یــک از پنــج کشــور دیگــر چنیــن دســتاوردی نداشــته‌اند 

.)Armas & Jallab, 2002(
آرمــاس و جلــب ویژگی‌هــای مهــم مناطــق ویــژه اقتصــادی چیــن را اصلاحــات اساســی در 
اقتصــاد و تجــارت و بــاز شــدن درهــای اقتصــاد کشــور و تعامــل هــر چــه بیشــتر بــا اقتصــاد 
جهانــی، جــذب ســرمایه‌گذاری خارجــی، ورود فنــاوری و ارتقــای مهــارت و کارایــی در تولیــد، 
ایجــاد اشــتغال و افزایــش صــادرات و توســعۀ منطقــه‌ای خلاصــه می‌نماینــد کــه تمامــی ایــن 

اهــداف در چیــن محقــق گردیــد.
در تحقیقــات انجــام شــدۀ داخلــی نیــز اغلــب به بررســی جنبه‌هــای مختلــف ورود و اجرای 
سیاســت‌های توســعۀ اقتصــادی در کشــور و مناطــق آزاد پرداخته‌انــد. عمــدۀ تحقیقــات انجــام 
شــده بــر روی مناطــق آزاد جنبــۀ اقتصــادی داشــته و اغلــب بــه ســنجش شــاخص‌هایی چــون 
واردات و صــادرات، بــازار کار، موقعیــت ژئوپولوتیکــی مناطــق آزاد و... مدنظــر بــوده اســت 
و اکثــر آن‌هــا نیــز تمرکــز بــه منطــق آزاد جنوبــی کشــور )کیــش، قشــم، چابهــار( بــوده اســت. 
تنهــا یــک تحقیــق تأثیــرات اجتماعــی و فرهنگــی منطقــه آزاد ســلفچگان را ســنجیده اســت. 
»تأثیــر مناطــق ویــژه اقتصــادی بــر رفــاه و توســعۀ اجتماعــی منطــق شــهری و روســتایی؛ مطالعه 
مــوردی منطقــه ویــژه اقتصــادی ســلفچگان« )لطیفــی و قائم‌پــور، 1394( نتایــج ایــن تحقیــق 
ــه آزاد اقتصــادی ســلفچگان ازلحــاظ اقتصــادی ســاکنین شــهر  نشــان می‌دهــد اگرچــه منطق
ســلفچگان را در وضعیــت مناســبی قــرار داده اســت؛ امــا از جنبــه اجتماعــی موجــب کاهــش 

همبســتگی اجتماعــی و کاهــش اعتمــادی در بیــن مــردم ایــن شــهر شــده اســت.
تحقیقــی نیــز بــا عنــوان »بررســی توســعۀ منطقــه‌ای و جغرافیایــی بــا تمرکــز بــر منطقــه آزاد 
ارس« )قالیبــاف و کرمــی، 1390( صــورت گرفتــه اســت. ایــن پژوهــش کــه بــا روش توصیفــی 
ــه  ــا توجــه ب ــی ارس ب ــه اســت نشــان می‌دهــد منطقــه آزاد تجــاری صنعت ــی انجــام گرفت تحلیل
موقعیــت ژئواســتراتژیک، همســایگی بــا کشــورهایcis ، قرارگیــری در کریدورهــای بین‌المللــی 
ــوان  ــه به‌عن ــه ترکی ــن نزدیکــی ب ــن در مســیر جــاده ابریشــم و همچنی ــرار گرفت حمل‌ونقــل و ق
ــا  ــران ب ــن کشــورهای شــمالی ای ــی بی ــاط جــاده‌ای و ریل ــر قابلیــت ایجــاد ارتب ــا، ب دروازه اروپ
ــل  ــوان عام ــه ارس به‌عن ــن وجــود رودخان ــن مســیر و همچنی ــارس در کوتاه‌تری حــوزۀ خلیج‌ف
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پیونددهنــده طبیعــی بــه برخــورداری از پشــتیبانی مــادر شــهر تبریــز و جاذبه‌هــای گردشــگری 
و... و در صــورت داشــتن برنامــه جامــع منطقــه‌ای، مســتعد توســعۀ همه‌جانبــه منطقه‌ای اســت. 
بنابرایــن ســازمان منطقــه آزاد ارس بــر مبنــای اهــداف و راهبردهــای مجــاز خــود، بایــد اقــدام 
بــه تهیــه طــرح جامــع منطقــه‌ای کنــد کــه در آن بــرای هــر یــک از بخش‌هــای مرتبــط بــا توســعه 

برنامــه ارائــه دهــد.
همچنیـن تحقیـق دیگـری بـا عنوان»اهمیـت اقتصـادی جمهـوری آذربایجـان بـر توسـعۀ 
منطقـه آزاد ارس« )قلـی‌زاده، 1390( نـگارش شـده اسـت. قلـی‌زاده معتقد اسـت واقعیت‌های 
ژئوپولیتیـک جمهـوری آذربایجـان ازجملـه همسـایگی آن بـا جمهـوری اسلامی ایـران بیانگـر 
اشـتراکات عمیـق فرهنگـی و تاریخـی آن بـا جمهـوری اسلامی، وابسـتگی و تعلقـات فضـای 
جغرافیایـی بیـن دو کشـور بهبـود جایـگاه ویـژه جمهوری آذربایجـان در منطقه به‌عنـوان دومین 
کشـور بـا بیشـترین جمعیـت شـیعه ، ظرفیـت نسـبتاً بـالای اقتصـاد پویـا و نوظهـور جمهـوری 
آذربایجـان، ماهیـت کیفـی و کمـی حاکم و روابط تجاری دو کشـور و در کل اهمیت ژئوپلتیک 
و جغرافیایـی ایـن جمهـوری در منطقـه باعـث شـده کـه جمهـوری آذربایجـان در چشـم‌انداز 

توسـعه منطقـه آزاد ارس از اهمیـت اقتصـادی ویـژه‌ای برخـوردار باشـد.
همان‌گونــه کــه مشــخص اســت، اکثــر پژوهش‌هایــی کــه تاکنــون صــورت گرفته‌انــد، 
بیشــتر بــر جنبه‌هــای اقتصــادی و مفاهیمــی ماننــد رشــد اقتصــادی و توســعه منطقــه‌ای تحــت 
دیــدگاه تجــاری و ویژگی‌هــای ژئوپلیتیــک مناطــق آزاد تمرکــز داشــته‌اند و جنبه‌هــای فرهنگــی 
ــه  ــن ب ــت پرداخت ــن جه ــه همی ــه اســت. ب ــرار گرفت ــر موردتوجــه ق ــن مناطــق کمت ــر از ای متأث

ــر می‌رســد. ــه نظ ــای اجتماعــی و فرهنگــی مناطــق آزاد ضــروری ب جنبه‌ه

چارچوب مفهومی
بررســی تأثیــرات اجتماعی-فرهنگــی مناطــق آزاد نیازمنــد تحلیــل نظام‌منــد تغییــرات فضایــی 
و زمانــی اســت کــه در ایــن مناطــق رخ می‌دهــد. توســعه ایــن مناطــق باعــث شــکل‌گیری 
ــی را  ــنتی زندگ ــای س ــده و الگوه ــی ش ــادی و اجتماع ــات اقتص ــدی از تعام ــای جدی فضاه
ــوع  ــن موض ــه ای ــخص ب ــور مش ــه به‌ط ــی ک ــه نظریه‌پردازان ــرار می‌دهد.ازجمل ــر ق ــت تأثی تح
می‌پــردازد دیویــد هــاروی اســت. هــاروی بــا ارائــه تحلیلــی تاریخــی از روابــط متقابــل اقتصاد و 
فرهنــگ بــه چگونگــی گــذار از دوران ســنتی بــر عصــر مــدرن بــا تأکیــد بــر اینکــه مکانیســم‌های 
ــردازد.  ــد، می‌پ ــکل می‌دهن ــد را ش ــی جدی ــیون‌های اجتماع ــکل فرماس ــه ش ــه چ ــادی ب اقتص
ــا دوران ســنتی به‌واســطۀ بازســازی مفهــوم زمــان و  ــه نظــر هــاروی گسســت دوران مــدرن ب ب
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فضــا ممکــن می‌شــود. بســتر زندگــی اجتماعــی ســنتی، فضاهــای محــدود و معیــن محلــی و 
زمان‌هــای دوری و فصلــی مکان‌منــد بــود. هرگونــه فعالیــت و کنــش اجتماعــی در چارچــوب 
چنیــن فضــا و زمــان محــدود و معینــی ســازمان می‌یافــت و بنابرایــن گســتره روابــط اجتماعــی 
بســیار تنــگ بــود. در چنیــن شــرایطی هــر واحــد اجتماعــی نســبتاً کوچــک، جهانــی بود مســتقل 

ــا جهان‌هــای اطــراف خــود )گل‌محمــدی، 1393: 46(. ــط ی ــا محی ــاط ب ــاً بی‌ارتب و تقریب
ولــی در دوره رنســانس ایــن مفهــوم و تصــور ســنتی از زمــان و فضــا برهــم خــورد و مفهــوم 
زمــان طولــی و خطــی و فضــای واحــد جهانــی جایگزیــن شــد. به‌بیان‌دیگــر از دورۀ رنســانس، 
به‌واســطه برخــی تحــولات و اختراعــات، زمــان و فضــا عمومیــت یافتنــد و فراینــدی آغــاز شــد 
ــه در  ــد ک ــد را »فشــردگی زمان-فضــا« می‌نام ــن فراین ــاروی ای ــه دارد. ه ــم ادام ــوز ه ــه هن ک
جریــان آن زمــان می‌توانــد به‌گونــه‌ای ســامان یابــد کــه محدودیت‌هــای فضــا را کاهــش دهــد 
و برعکــس. درواقــع فشــردگی زمان-فضــا عبــارت اســت از کاهــش زمــان و کوچــک شــدن 

فضــا )Waters, 1995: 55 بــه نقــل از گل‌محمــدی، 1393: 46(.
هــاروی معتقــد اســت تحت فشــارهای حاصــل از دگرگونی‌ها و تحولات فنــی و اقتصادی، 
زمــان و فضــا چنــان به‌هم‌ریختــه اســت کــه چگونگــی رویارویــی بــا احســاس فشــردگی شــدید 
ــر  ــت. به‌بیان‌دیگ ــده اس ــر در آم ــی گریزناپذی ــورت ضرورت ــه ص ــی ب ــی و زمان ــای فضای دنیاه
تجربــه انســان از فضــا و زمــان بســیار متغیــر و ســیال شــده اســت )هــاروی1، 1393: 240(. 
او اضافــه می‌کنــد کــه نمی‌تــوان بــه فضــا و زمــان، معانــی عینــی مســتقل از فرایندهــای مــادی 
نســبت داد و تنهــا از طریــق بررســی فرایندهــای مــادی اســت کــه می‌تــوان بــه درســتی مفاهیــم 
مقــولات زمــان و فضــا را بنیــان نهــاد. »عینیــت زمــان و فضــا در هــر مــورد به‌واســطۀ کنش‌هــای 
مــادی بازتولیــد اجتماعــی و درجه‌هــای تفــاوت جغرافیایــی و تاریخــی ایــن فراینــد، تعیّــن یافته 
و بدیــن ترتیــب می‌تــوان بــه ایــن نکتــه پــی بــرد کــه زمــان و فضــای اجتماعــی بــه شــکل متفاوتی 
ــزی از  ــا فرماســیون اجتماعــی، مجموعــۀ متمای ــد ی ــز تولی ــا می‌شــوند .... هــر شــیوۀ متمای بن
ــاروی، 1393: 267(. از  ــد.« )ه ــم می‌بخش ــی را تجس ــی و زمان ــای فضای ــم و کنش‌ه مفاهی
همیــن منظــر بــه نظــر می‌رســد منطقــه آزاد ارس نیــز بــا ایجــاد فرماســیون اجتماعــی جدیــد در 

شــهر تبریــز، مفاهیــم و کنش‌هــای فضایی-زمانــی را بــه کلــی متمایــز نمــوده اســت.
متفـاوت،  انسـانی  پرکتیس‌هـای  »چگونـه  کـه  می‌کنـد  مطـرح  را  سـؤال  ایـن  هـاروی 
مفهوم‌پردازی‌هـای متمایـزی را از فضـا می‌آفرینـد و به کار می‌گیرند؟« )هـاروی، 1973: 14(. 
فضاهـای جدیـد بالطبـع معانـی ذهنـی جدیـدی با خـود به همـراه می‌آورنـد و شـرایط اجتماعی 

1. Harvey



      سال پنجم
 شماره دوم

تابستان 1404

250

مقاله علمی ـ پژوهشی

متفاوتـی را خلـق می‌کننـد. شـکل‌هایی کـه فضا به خود می‌گیرد نه‌تنها شـیوه تولیـد را بازنمایی 
می‌کنـد، کـه افـزون بـر آنکـه بـر نظـم اجتماعـی موجـود دلالـت کنـد، نمـاد آرزوهـای فرهنگـی 

جامعـه‌ای معیـن در زمانـی خـاص نیـز بـه شـمار مـی‌رود )ژلنیتـس1، 1395: 211(.
یکــی از فضاهایــی کــه بــه نظــر هــاروی از دهــه 70 میــادی شــکل گرفتــه اســت و شــرایط 
اجتماعــی متفاوتــی را رقــم زده اســت، چرخــش از شــیوه تولیــد فوردیســتی )کــه بعــد از جنــگ 
ــه  ــد ک ــد می‌کن ــت. او تأکی ــف اس ــت منعط ــوی انباش ــه س ــود( ب ــه ب ــق گرفت ــی رون دوم جهان
»فوردیســمِ پســاجنگ را می‌بایســت کمتــر به‌ســان نظــام صــرف تولیــد انبــوه و بیشــتر به‌منزلــۀ 
ــه  ــدید 1973 ک ــران ش ــاروی، 1393: 187( »بح ــرار داد.« )ه ــر ق ــی مدنظ ــی زندگ ــیوۀ کل ش
به‌واســطۀ شــوک نفتــی تشــدید شــد، آشــکارا مــرگ خامــوش جهــان ســرمایه‌داری را به‌واســطه 
رکــود تورمــی برآشــفت و مجموعــۀ کاملــی از فرایندهــا را بــه حرکــت درآورد و مصالحــۀ 
فوردیســتی را از بیــن بــرد. متعاقبــاً، دهه‌هــای 1970 و 1980 دورۀ دشــوار بازســازی اقتصــادی 
و تعدیــل مجــدد اجتماعــی و سیاســی بودنــد.« )هــاروی، 1393: 197( نظــام اجتماعــی 
بعــدی کــه هــاروی در دهــۀ 1980 از آن بــا عنــوان نظــام انباشــت منعطــف و بعدهــا بــا عنــوان 
ــه فرایندهــای کار، بازارهــای کار، محصــولات و  ــا توجــه ب ــد، ب ــاد می‌کن نئولیبرالیســم از آن ی

الگوهــای مصــرف مطــرح می‌شــود.
ــده  ــا، آکن ــی زیب ــی نشــان دادن نقاب ــه نئولیبرال ــوغ نظری ــده هــاروی، »بخشــی از نب ــه عقی ب
از واژگانــی گوش‌نــواز همچــون آزادی، اختیــار، حــق انتخــاب و حقــوق انســانی بــرای پنهــان 
ســاختن واقعیــات ناخوشــایند احیــاء و یــا بازســازی قــدرت طبقاتــی آشــکار، در ســطح محلــی 
و همین‌طــور فراملــی، به‌ویــژه در مراکــز مالــی عمــده ســرمایه‌داری جهانــی بــوده اســت« 
ــات  ــد حی ــرای تجدی ــروژه‌ای ب ــدا پ ــرال ســازی از همــان ابت )هــاروی، 1391: 168(. »نئولیب
قــدرت طبقاتــی بــوده اســت« )هــاروی، 1391: 28(. حاصــل ایــن فراینــد نئولیبــرال ســازی بــه 
نظــر هــاروی چیــزی جــز افزایــش اختــاف طبقاتــی در جامعــه، رشــد چشــمگیر مصرف‌گرایــی 
و همچنیــن گســترش مشــاغل خدماتــی بــه همــراه نخواهــد داشــت. تأســیس مناطــق آزاد نیــز 
ــن  ــاز شــدن دروازه ای ــرال ســازی جوامــع درحال‌توســعه در جهــت ب ــه ایده‌هــای نئولیب ازجمل
کشــورها بــه بــازار آزاد و بــه طبــع آن رشــد مصرف‌گرایــی و اختــاف طبقاتــی در جهــت منافــع 

ــد. ــداد می‌ش ــعه‌یافته قلم ــاح توس ــورهای به‌اصط کش
رشــد چشــمگیر مصرف‌گرایــی کــه هــاروی از آن بــه عنــوان یکــی از نتایــج نظــم اجتماعــی 
ــی  ــه مصرف ــار2 از جامع ــل بودری ــه تحلی ــا را ب ــد، م ــاد می‌کن ــم( ی ــان نئولیبرالیس ــد )هم جدی
1. Zieleniec
2. Baudrillard 
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رهنمــون می‌ســازد. ژان بودریــار بــا تکیــه بــر اندیشــه پســت مــدرن کــه در اواخــر قــرن بیســتم 
ــات  ــروزی در ذهنی ــع ام ــه شــکلی در جوام ــد کــه مصــرف ب ــد می‌کن ــود، تأکی ــه ب ــق گرفت رون
افــراد جامعــه ریشــه دوانــده اســت کــه تــو گویــی افــراد هیــچ هــدف و انگیــزه‌ای جــز مصــرف 
در زندگــی ندارنــد. قــرن بیســتم بــه چنــان مــازاد تولیــدی رســیده بــود کــه بایــد فکــری بــرای آن 
می‌گردیــد. دیگــر تمرکــز مــردم در کشــورهای توســعه‌یافته بــا گســترش زمــان اوقــات فراغــت، 
بــر تولیــد بیشــتر و بیشــتر نبــود. ظهــور طبقــۀ متوســط برخــوردار از امکانــات مالــی بــالا، نیــاز 
بــه اقتضائــات جدیــدی را مطــرح می‌کــرد کــه پیــش از آن در مرکــز توجــه نبــود. دیگــر تولیــد 
مــادی انســان را ارضــاء نمی‌کــرد و انســان بــه دنبــال تجربــه‌ای جدیــد بــود و چــه تجربــه‌ای بهتــر 
از مصــرف؛ مصــرفِ بی‌حدوحصــر. انباشــت بــالای ســرمایه ایــن امــکان را فراهــم می‌کــرد کــه 
انســان هــر آن‌قــدر کــه می‌خواهــد مصــرف کنــد. بودریــار در کتــاب جامعــه مصرفــی می‌گویــد: 
»مــا در نقطــه‌ای قــرار داریــم کــه مصــرف بــر تمــام وجــوه زندگــی مــا چنــگ انداختــه اســت. 
ــرار  ــاط برق ــر ارتب ــا یکدیگ ــاً ب ــی منطق ــیوۀ ترکیب ــان ش ــه هم ــا ب ــۀ فعالیت‌ه ــه کلی ــه‌ای ک نقط

می‌کنــد.« )بودریــار، 1390: 21(.
ــیک  ــیک و نئوکلاس ــادی کلاس ــای اقتص ــه در نظریه‌ه ــمکش‌هایی ک ــام کش ــود تم ــا وج ب
وجــود دارد، مصــرف برخــاف تولیــد پیش‌بینــی شــدنی نیســت. بــا مــازاد مالــی کــه در نظــام 
ــکانِ در  ــن ام ــت. ای ــوان گرف ــرای مصــرف می‌ت ــدی ب ــم جدی ــرآن تصمی ــی وجــود دارد، ه مال
لحظــه زندگــی کــردن، شــگفتی‌های باورنکردنــی بــه وجــود مــی‌آورد کــه بودریــار آن را این‌گونــه 
توصیــف می‌کنــد: »تفکــر جادویــی بــر مصــرف حاکــم اســت. ذهنیتــی جادویــی بــر زندگــی 
روزمــره ســیطره دارد، ذهنیتــی کــه بــدوی اســت. بــدوی بــه ایــن مفهــوم کــه اعتقــاد بــر قــادر 

مطلــق بــودن افــکار اســتوار اســت.« )بودریــار، 1390: 25(.
ــت  ــا اس ــی از ارزش‌ه ــد نظام ــب می‌کن ــود کس ــرای خ ــرف ب ــده از مص ــه مصرف‌کنن آنچ
کــه بــرای او اعتبــار مــی‌آورد. ایــن نظــام ارزشــی اســت کــه بــرای او هویــت می‌آفرینــد و 
مصرف‌کننــده از طریــق مصــرف اســت کــه جایــگاه طبقاتــی خــود را تعییــن می‌کنــد و از طرفــی 
ــار  ــیا گرفت ــاب اش ــی در حس ــور منطق ــده به‌ط ــود. »مصرف‌کنن ــار می‌ش ــود در آن گرفت ــز خ نی
می‌شــود، چیــزی کــه از جنــون خریــد و میــل بــه تصاحــب کــه خــود زاییــده وفــور کالاهاســت، 

شــکل می‌گیــرد« )بودریــار، 1390: 17(.
در تقســیم‌بندی کشــورهای پیشــرفته تــا پیــش از میانــه قــرن بیســتم کشــورهایی کــه تــوان 
ــی  ــه مصرف ــور جامع ــا باظه ــی داشــتند پیشــرفته و مرکــز محســوب می‌شــدند. ام ــد بالای تولی
ــه  ــود. ب ــد نشــان برتــری و پیشــرفتگی نب ــد دیگــر تولی ــه آن اشــاره می‌کن ــار ب آن‌طــور کــه بودری
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ــی منتقــل شــد و کشــورهای  ــه کشــورهای پیرامون ــد از کشــورهای مرکــز ب ــد تولی ــرور، رون م
مرکــز تبدیــل بــه مصرف‌کننده‌هــای بی‌دردســر شــدند. اتفاقــی کــه بودریــار از آن به‌عنــوان 
»جهان‌شــمولی ارتباط‌جمعــی« یــاد می‌کنــد. بــه مقولــه مصــرف در دیدگاه‌هــای مختلــف، 
پرداخت‌هــای گوناگونــی شــده اســت. در ســنت مارکسیســتی مصرف‌گرایــی بــه معنــای 
ــوژی  ــود. ایدئول ــتجو می‌ش ــده جس ــش دسته‌بندی‌ش ــارب از پی ــیا و تج ــد اش ــی در خری زندگ
ــردم  ــن م ــی هــم در خدمــت مشروع‌ســازی ســرمایه‌داری و هــم در کار برانگیخت مصرف‌گرای

بــرای مصرف‌کننــده شــدن اســت )کاظمــی، 1394: 17(.
ــد  ــرف می‌خواه ــوژی مص ــد »کل ایدئول ــد می‌کن ــار تأکی ــه بودری ــور ک ــال همان‌ط بااین‌ح
ــاز،  ــانی سرنوشت‌س ــاب انس ــک انق ــده‌ایم و ی ــدی ش ــر جدی ــا وارد عص ــد م ــا بقبولان ــه م ب
عصــر دردنــاک و قهرمانانــۀ تولیــد را از عصــر نشــاط‌آور مصــرف جــدا کــرده اســت.« )بودریار، 
1390: 113( همچنیــن ایــن نظــام مصرفــی ارزش‌هــای خــود را بــه نســل بعــد منتقــل می‌کنــد. 
ــرای بقــای خــود  ــه همیــن خاطــر ب ــد و ب ایــن نظــام ارزشــی می‌خواهــد خــودش را تثبیــت کن
چاره‌اندیشــی می‌کنــد. جامعــه مصرفــی جامعــه یادگیــری مصــرف و تربیــت اجتماعــی بــرای 
ــور  ــا ظه ــه ب ــری در رابط ــاص جامعه‌پذی ــد و خ ــیوۀ جدی ــر ش ــت؛ به‌بیان‌دیگ ــز اس ــرف نی مص
نیروهــای مولــد جدیــد و بازســازی یــک نظــام اقتصــادی بــا بهــره‌وری بــالا )بودریــار، 1390: 
ــط  ــه محی ــق آزاد ب ــیس مناط ــا تأس ــه ب ــت ک ــزی اس ــان چی ــه هم ــه تمام ــئله ب ــن مس 112(. ای
فرهنگــی و اجتماعــی پیرامــون آن‌هــا متبــادر می‌شــود؛ یعنــی ایجــاد یــک فرماســیون اجتماعــی 

جدیــد تحــت تأثیــر نظــم اقتصــادی نوظهــور همــراه بــا نظــام ارزشــی مختــص بــه خــود.
نقطــه پیونــد هــاروی و بودریــار در ایــن مســئله نهفتــه اســت کــه افــراد فضــا را نیــز مصــرف 
می‌کننــد. افــراد بــا حضــور در فضاهــای مختلــف بــرای خــود هویــت اجتماعــی کســب 
ــی  ــز فرهنگ ــهر، مراک ــطح ش ــای س ــدرن، کافه‌ه ــد م ــز خری ــد مراک ــی مانن ــد. فضاهای می‌کنن
چــون تئاتــر و کنســرت و... همگــی فضاهایــی هســتند کــه حضــور در آن‌هــا معناهــای جدیــدی 
از شــخصیت و هویــت بــرای افــراد بــه ارمغــان مــی‌آورد. بدیــن ترتیــب شــکل‌گیری معناهــای 
ذهنــی و شــیوه‌های تفکــر غالــب، در یــک رابطــۀ دیالکتیکــی در محیــط اجتماعــی و فضــا و 
زمانــی تولیــد می‌شــود کــه در دنیــای امــروز بــا گســترش دنیــای دیجیتــال و فضاهــای مجــازی 

بیش‌ازپیــش درهم‌تنیــده شــده‌اند.
مظاهــر ایــن امــر در شــهر تبریــز کــه تحــت تأثیــر منطقــه آزاد ارس دچــار تغییــرات عمیــق و 
بنیادیــن اقتصــادی و فرهنگــی گردیــده قابل‌مشــاهده اســت. ایــن تغییــرات بنیادیــن را می‌تــوان 
به‌صــورت فراینــدی در نظــر گرفــت کــه دائمــاً در حــال بازتولیــد خــود و اقتضائیــات خــاص 
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خــود در محیــط اجتماعــی اســت. هــدف از ترکیــب نظریــات دیویــد هــاروی و ژان بودریــار نیــز 
فهــم فراینــد گونــۀ مســئله تحقیــق اســت. در ایــن تحقیــق ســعی شــده اســت کــه از چارچــوب 
مفهومــی ارائه‌شــده، بــرای تحلیــل یافته‌هــا اســتفاده شــود. دســتگاه نظــری و مفهومــی دیویــد 
هــاروی همان‌طــور کــه اشاره‌شــده بــرای تبییــن تغییــرات فرهنگــی شــهر تبریــز تحــت ســیطره 
ــا را در درک  ــرار خواهــد گرفــت و م ــه آزاد ارس مورداســتفاده ق فرایندهــای اقتصــادی منطق
ــا  ــم فض ــترده در مفاهی ــی گس ــه دگرگون ــر ب ــه منج ــه آزاد ارس( ک ــادی‌ای )منطق ــای م رونده
و زمــان می‌گردنــد و درنتیجــه بــه ایجــاد فرماســیون‌های جدیــد اجتماعــی )شــهر تبریــز( 
ــل پیامدهــای فرهنگــی و  ــرای تحلی ــز ب ــار نی ــاری خواهــد کــرد. نظــرات بودری ــد، ی می‌انجامن
ــۀ گســترش مصرف‌گرایــی و شــکل‌گیری هویــت  ــه درزمین اجتماعــی منطقــه آزاد ارس ازجمل

مصرفــی مــورد اســتفاده قــرار می‌گیرنــد. 

روش پژوهش
در ایــن پژوهــش از روش نظریــه مبنایــی )گرانــدد تئوری1( اســتفاده شــده اســت. نظریــه مبنایی 
عبــارت اســت ازآنچــه به‌طــور اســتقرایی از مطالعــه پدیــده‌ای بــه دســت می‌آیــد و نمایانگــر آن 
پدیــده اســت. به‌عبارت‌دیگــر آن را بایــد کشــف کــرد، کامــل نمــود و به‌طــور آزمایشــی از 
طریــق گــردآوری منظــم اطلاعــات و تجزیه‌وتحلیــل داده‌هایــی کــه از آن پدیــده نشــئت گرفتــه 
اســت، اثبــات نمــود. یــک نظریــه مبنایــی کــه بــه نحــو احســن ســاخته و پرداختــه شــده باشــد 
چهــار معیــار قضــاوت دربــاره عملــی و منطبــق بــودن نظریــه بــه پدیــده‌ای را بــرآورده می‌کنــد: 
انطبــاق، قابــل فهــم بــودن، عمومیــت و کنتــرل. اگــر نظریــه بــه حقایــق روزمــره کــه از زمینــه‌ای 
مســتقل نشــئت گرفتــه اســت وفــادار بمانــد و اســتنتاجی دقیــق از داده‌هــای مختلــف بــه دســت 
دهــد، آن‌وقــت آن بایــد بــا زمینــۀ مســتقل منطبــق باشــد. و ازآنجاکــه نظریــه نشــانگر واقعیــت 
اســت؛ لــذا بایــد جامــع باشــد و هــم بــرای کســانی کــه موردمطالعــه قــرار گرفته‌انــد و کســانی 
کــه در آن زمینــه بــه کار مشــغول‌اند معنــی‌دار باشــد )اســتراس و کوربیــن، 1387: 23-22(.

ــا  ــا در اینج ــه م ــت ک ــده اس ــتفاده ش ــق اس ــن تحقی ــن‌رو در ای ــی ازای ــه مبنای روش نظری
)همان‌طــور کــه اشــاره شــد( بــه دنبــال بررســی ارتبــاط ســاحت کلان اقتصــادی در زمینه‌هــای 
اجتماعی-فرهنگــی شــهر تبریــز به‌صــورت فراینــدوار هســتیم. به‌عبارت‌دیگــر مــا ایــن ارتبــاط 
ــرد آن در  ــم‌های عملک ــف مکانیس ــال کش ــه دنب ــم و ب ــر گرفته‌ای ــدی در نظ ــورت فراین را به‌ص
ــرای  ــن جهــت مناســب‌ترین روشــی کــه ب ــه همی ــز( هســتیم. ب موردمطالعــه خــود )شــهر تبری

1. Grounded Theory
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ایــن امــر بــه نظــر می‌رســد، روش نظریــه مبنایــی اســت. محقــق در نظریــه مبنایــی بــه دنبــال 
شــناخت فرایندهــا و چگونگــی ارتباطــات پدیــده موردمطالعــه اســت تــا از ایــن طریــق بــه یــک 
تبییــن تئوریــک و یــا نهایتــاً یــک مــدل نظــری از پدیــده موردمطالعــه نائــل آیــد. از ســوی دیگــر، 
بــه جهــت رویکــرد اســتقرایی تحقیــق کــه بــه جمــع‌آوری نظــرات شــهروندان شــهر تبریــز در 
مــورد تأثیــرات منطقــه آزاد پرداختــه اســت، نظریــه مبنایــی یکــی از بهتریــن روش‌هــای همســو 
بــا ایــن رویکــرد شــناخته می‌شــود کــه در انتهــا منجــر بــه اســتخراج یــک مفهــوم کلــی و یــا یــک 

ــدل نظــری می‌گــردد. م
در ایــن پژوهــش، از مصاحبــه به‌عنــوان تکنیــک جمــع‌آوری داده‌هــا اســتفاده شــده اســت. 
ــؤالات،  ــی س ــواب ده ــخگو در ج ــر و پاس ــزان آزادی مصاحبه‌گ ــه می ــه ب ــا توج ــاروخانی ب س
ــد )ســاروخانی، 1381:  ــاز و بســته تقســیم می‌کن ــاز، نیمه‌ب ــه ســه دســته ب ــای را ب مصاحبه‌ه
211(. در اینجــا از مصاحبــه نیمــه ســاخت یافتــه و یــا نیمه‌بــاز بهره‌گیــری شــده اســت. 
پرسشــگر چنیــن مصاحبــه‌ای می‌توانــد ایده‌هــای خــود را در هــر پرســش کلامــی قــرار دهــد و 
ــا هــر عبــارت کــه کامــل باشــد مطــرح نمایــد و پاســخگو نیــز می‌توانــد  ســؤال‌های خــود را ب
جــواب خــود را بــه هــر صــورت کــه مایــل باشــد و در هــر لفظــی کــه دوســت داشــته باشــد بیــان 

دارد )ســاروخانی، 1381: 214(.
پـس از انجـام و پیـاده کـردن مصاحبه‌هـا، طـی یـک فراینـد تحلیلـی، مفاهیـم و مقوله‌هـا 
شناسـایی و کدگـذاری می‌شـوند و بـر اسـاس خصائـص و ابعـاد بسـط داده می‌شـوند و تحلیـل 
و تفسـیر از طریـق آن‌هـا صـورت می‌گیـرد. کدگـذاری نشـانگر عملیاتی اسـت که طـی آن داده‌ها 
خـرد می‌شـوند، مفهوم‌پـردازی می‌شـوند و آنـگاه بـه روش‌هـای جدید دوباره بـه یکدیگر متصل 
می‌شـوند. کدگـذاری رونـد اصلـی سـاختن و پرداختـن نظریـه از داده‌هاسـت. در نظریـه مبنایی، 
تجزیه‌وتحلیـل از سـه نوع کدگذاری تشـکیل شـده اسـت که عبارت‌انـد از: الف( کدگـذاری باز؛ 
ب( کدگـذاری محـوری؛ ج( کدگـذاری انتخابـی )اسـتراس و کوربیـن، 1387: 57-58(. در 
ایـن مرحلـه از کدگـذاری بـاز آغـاز کـرده و بـا کدگـذاری محـوری بـه مقوله‌های محوری دسـت 

می‌یابیـم و بـا کدگـذاری انتخابـی بـه اسـتخراج مقولـه اصلـی می‌پردازیم.
مـا مصاحبـه بـا شـهروندان تبریـزی را انتخـاب کردیـم زیرا بر ایـن عقیده بودیم کـه تأثیرات 
گسـترش منطـق آزاد ارس تـا محـدوده تبریـز بر زندگی روزمره و سـبک زندگی مردم شـهر تبریز 
را مـورد مطالعـه قـرار دهیـم و جـدا از قضـاوت مثبت یا منفـی درباره این تغییرات، سـعی کنیم 
تحلیلـی از یـک پدیـده کلان اقتصادی-اجتماعـی بـر زندگـی مردمان آن شـهر داشـته باشـیم. به 
همیـن جهـت بـرای مصاحبه به سـراغ مسـئولین شـهری و منطقـه‌ای نرفتیم و فقط بـه تغییرات 



      سال پنجم
 شماره دوم

تابستان 1404

255

مصرفی]...[ تقویت هویت در مناطق آزاد ه نقشعالطم 

احتمالـی بـه وجـود آمـده در زندگی مـردم از نظر خودشـان پرداختیم.
ــن روش  ــرا ای ــد زی ــی خــودداری می‌کنن ــری احتمال ــولًا از نمونه‌گی ــی معم ــق کیف در تحقی
مناســبی بــرای یافتــن افــراد یــا اطلاعــات غنــی نیســت )صلماصــی و دیگــران، 1382: 21(. 
در ایــن روش، نمونه‌گیــری موردنیــاز، نمونه‌گیــری نظــری اســت کــه بــر اســاس ســازه‌های بــه 
لحــاظ نظــری مرتبــط انجــام می‌گیــرد. در ایــن شــیوه نمونه‌گیــری برخــی مواقــع تنهــا از یــک 
ــن کار  ــرای ای ــادی ب ــای زی ــر از گروه‌ه ــع دیگ ــه و مواق ــک مقول ــرای ســاخت ی ــم، ب ــداد ک تع
اســتفاده می‌شــود. هــر زمــان محقــق احســاس کنــد کــه در پاســخ مشــارکت‌کنندگان بــه تکــرار 
ــای  ــه داده‌ه ــد ک ــی کن ــا را بررس ــرده و داده‌ه ــف ک ــش را متوق ــد پژوه ــد رون ــورد، بای برمی‌خ
ــه دیگــر  ــد مصاحب ــان می‌تــوان چن ــرای اطمین ــر. ب ــا خی ــه اشــباع نظــری رســیده‌اند ی موجــود ب

ــن، 1387: 203(. ــب داد )اســتراس و کوربی ترتی
در نمونه‌گیری نظری، نمونه‌گیری پیش از اینکه قبل از پژوهش مشخص شود، در جریان 
پژوهش شکل می‌گیرد. مبنای نمونه‌گیری نظری مقایسه است. منظور از مقایسه این است که 
به سراغ جاها، آدم‌ها و رویدادهایی برویم که امکان کشف گوناگونی‌ها را به حداکثر برساند و 

مقوله‌ها را ازلحاظ ویژگی‌ها و ابعاد غنی کند )استراس و کوربین، 1387: 219(.
هــدف از نمونه‌گیــری نظــری بــه حداکثــر رســاندن امــکان مقایســه رویدادها و موردهاســت 
تــا تعییــن کنیــم چگونــه یــک مقولــه ازلحــاظ ویژگی‌هــا و ابعــادش تغییــر می‌کنــد )اســتراس 
ــای  ــه مقوله‌ه ــیدن ب ــگر رس ــه پژوهش ــه علاق ــری اولی ــن، 1387: 220(. در نمونه‌گی و کوربی
هرچــه بیشــتر اســت. امــا همین‌کــه تعــدادی مقولــه بــه دســت آورد، نمونه‌گیــری‌اش هــدف‌دار 
ــه می‌دهــد )اســتراس  ــری را ادام ــا نمونه‌گی ــرورش و اشــباع آن مقوله‌ه می‌شــود و به‌منظــور پ

و کوربیــن، 1387: 221(.
مــا نیــز در ایــن مطالعــه بــا توجــه بــه ادبیــات نظــری تحقیــق و آنچــه به‌عنــوان ســیر تحقیــق 
مشــخص نمــوده بودیــم، دائمــاً در حــال مقایســه داده‌هــای در حــال جمــع‌آوری بودیــم تــا مبــادا 
ازآنچــه در پــی آن هســتیم فاصلــه بگیریــم و رونــد تحقیــق از مســیر اصلــی خــود خــارج شــود. 
بــه همیــن منظــور بــه ســراغ آدم‌هــای گوناگــون در مناطــق مختلــف رفتیــم تــا ویژگــی و ابعــاد 

مقوله‌هــا را تــا حــد ممکــن جمــع‌آوری نماییــم.
ســعی شــده اســت ســؤالاتی کــه از مشــارکت‌کنندگان پرســیده می‌شــود بــا توجــه بــه اینکــه 
ایــن افــراد قشــر گســترده‌ای از اعضــای جامعــه را تشــکیل می‌دادنــد، ســؤالات کامــاً شــفاف و 
آســان و مربــوط بــه زندگــی روزمــره آن‌هــا باشــد. از ایــن طریــق مــا هــم از تمایــات ذهنــی آن‌هــا 

و هــم از رفتــار عینــی آن‌هــا بــه جمــع‌آوری داده پرداختیــم.
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در فراینــد تحقیــق بــا ملاحظاتــی مواجــه شــدیم کــه مــا را مجبــور بــه دســته‌بندی 
ــم  ــه پرداختی ــه مصاحب ــرادی ب ــا اف ــا ب ــال م ــرای مث ــود. ب ــق می‌نم ــارکت‌کنندگان در تحقی مش
کــه اصالتــاً تبریــزی نبودنــد و پاســخ‌هایی کــه آن‌هــا از تأثیــرات منطقــه آزاد و وضعیــت شــهر 
تبریــز ارائــه می‌نمودنــد بــه دور از تعصبــات قومیتــی و از منظــرگاه دیگــری ارائــه می‌گردیــد. و 
یــا همچنیــن پاســخ برخــی از ســؤالات بســته بــه جنســیت افــراد متفــاوت بــه نظــر می‌رســید. 
ایــن از مزایــای بازنگــری دائمــی در طــول فراینــد تحقیــق بــود کــه مانــع طــی مســیرهای اشــتباه 
می‌گردیــد. همچنیــن در طــی تحقیــق مشــخص شــد کــه شــغل و تحصیــات افــراد در 
ــا تحصیــات  ــذا شــغل و ی ــه آن‌هــا بســیار تأثیرگــذار اســت. ل فهــم ســؤالات و پاســخ‌دهی ب
مشــارکت‌کنندگان نیــز مــورد پرســش قــرار گرفــت و در مصاحبه‌هــا مــورد لحــاظ قــرار گرفــت. 

ــت. ــده اس ــر آم ــدول زی ــارکت‌کنندگان در ج ــخصات مش مش

جدول 1. مشخصات مصاحبه‌شوندگان

شغل یا تحصیلات اصالت سن جنسیت مشارکت‌کننده

آزاد تبریزی 60 مرد N1

فروشنده در بازار تبریزی 30 مرد N2

حجره‌دار فرش در بازار تبریزی 64 مرد N3

دانشجوی فوق‌لیسانس معماری تبریزی 26 زن N4

دانشجوی فوق‌لیسانس حقوق تبریزی 28 زن N5

فروشنده بلور در بازار تبریزی 32 مرد N6

خانه‌دار تبریزی 40 زن N7

خانه‌دار غیر تبریزی 24 زن N8

کارمند آژانس هواپیمایی غیر تبریزی 33 مرد N9

فروشنده مصنوعات فلزی تبریزی 27 مرد N10

حسابدار تبریزی 59 مرد N11

مهندس برق تبریزی 28 زن N12

آرایشگر تبریزی 60 زن N13

آرایشگر تبریزی 50 مرد N14

واردکننده البسه ترکیه‌ای تبریزی 26 مرد N15

صاحب کارگاه فرش‌بافی تبریزی 33 مرد N16

برقکار تبریزی 29 مرد N17
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شغل یا تحصیلات اصالت سن جنسیت مشارکت‌کننده

خانه‌دار تبریزی 66 زن N18

روانشناس تبریزی 42 مرد N19

میوه‌فروش تبریزی 30 مرد N20

دانشجوی علوم سیاسی غیر تبریزی 21 مرد N21

کارمند غیر تبریزی 29 مرد N22

فروشنده لاستیک تریلی تبریزی 42 مرد N23

نمایشگاه دار ماشین تبریزی 72 مرد N24

فرش‌فروش تبریزی 36 مرد N25

بازنشسته تبریزی 80 مرد N26

خانه‌دار تبریزی 32 زن N27

بازنشسته راه‌آهن تبریزی 71 مرد N28

ــه  ــگام مصاحب ــه چــه در هن ــه 12 مصاحب ــه شــد ک ــه گرفت ــر مصاحب ــوع از 40 نف درمجم
و چــه در حیــن پیــاده نمــودن آن‌هــا بــا توجــه بــه شــرایط محیطــی و شــرایط پاســخ‌دهی 
مشــارکت‌کنندگان کنــار گذاشــته شــد. چنــد مصاحبــه نیــز در مرحلــه‌ای کــه بــه تکــرار رســیدیم 
بــرای اطمینــان بیشــتر بــا رجــوع بــه میــدان گرفتــه شــد. درمجمــوع 28 مصاحبــه مفیــد تهیــه و 
بعــد از آوانــگاری و پیــاده نمــودن تمامــی مصاحبه‌هــا ســعی شــد بــا اســتفاده از کدگــذاری بــاز، 
فهــوا و منظــور اصلــی کلام مصاحبه‌شــوندگان اســتخراج شــود. تمامــی مصاحبه‌هــا به‌صــورت 
جداگانــه مــورد کدگــذاری قــرار گرفــت و در بخــش بعــدی، مفهوم‌ســازی انجــام گرفتــه 
اســت. بــه ایــن معنــی کــه کدهایــی کــه شــباهت معنایــی بــا یکدیگــر داشــتند تحــت عنــوان یــک 
ــد  ــا چن ــی ی ــی یک ــدۀ مفهوم ــدام نماین ــده هرک ــتخراج ش ــم اس ــده‌اند. مفاهی ــوم معرفی‌ش مفه
ــم توانســتیم دســته‌بندی  ــا دقــت در مفاهی ــم، ب کــد می‌باشــند. بعــد از اســتخراج همــه مفاهی

موضوعــی از مفاهیــم ارائــه دهیــم.
امــا یکــی از ســؤالاتی کــه امــکان دارد پیش بیاید این اســت کــه چرا تعداد مصاحبه‌شــونده‌ها 
28 نفــر می‌باشــد و چگونــه می‌تــوان پــی بــرد کــه مصاحبــه بــه اشــباع رســیده اســت؟ در پاســخ 
می‌تــوان گفــت اگــر مقایســه بیــن مفاهیمــی کــه از مصاحبــه بیســتم بــه بعــد بــا مصاحبــه قبــل از 
آن صــورت گیــرد، دیــده خواهــد شــد کــه مفاهیمــی کــه در مصاحبــه بیســت و هشــتم اســتخراج 
گردیــده در مصاحبه‌هــای قبــل از آن عنــوان گردیــده و مفهــوم جدیــدی اضافــه نشــده اســت. 
به‌بیان‌دیگــر مــا از مصاحبــه بیســتم بــه تکــرار رســیده‌ایم و تکــرار اولیــن نشــانه بــرای رســیدن 
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بــه اشــباع نظــری اســت. در بازبینــی داده‌هــای اســتخراج شــده از مصاحبه‌هــا، مــا حتــی تــا چنــد 
مصاحبــه نیــز پیــش رفتیــم تــا دقیقــاً مطمئــن شــویم یافتــه دیگــری می‌تــوان بــه تحقیــق اضافــه 

نمــود یــا خیــر. کــه ایــن مصاحبه‌هــای اضافــی نیــز داده جدیــدی بــرای مــا حاصــل ننمــود.

یافته‌های پژوهش
در این بخش با ارائه تحلیل‌ مصاحبه‌‌های صورت گرفته، به مقایسه و بحث میان دستاوردهای 
این تحقیق و مطالعات نظری انجام‌شده پرداخته خواهد شد. در ابتدا سعی شده است با توجه 
به داده‌های مستخرج از مطالعه ضمن بحث درباره علل و زمینه‌های ذهنی و عینی شهروندان 
تبریزی، به نوع مواجهه آن‌ها با منطقه آزاد و تأثیرات اجتماعی و فرهنگی آن بر شهر تبریز ازنظر 
آن‌ها بپردازیم. سپس به شرح مقولات اصلی به‌دست‌آمده از این مصاحبه‌ها خواهیم پرداخت. 

حاصل این فرایند پژوهشی، مدل نظری زیر است که در ادامه به‌تفصیل شرح داده می‌شود.

شکل 1. مدل نظری مستخرج از مصاحبه‌ها
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شرایط علی
کشــور مــا در مســیر دســتیابی بــه توســعه در چنــد دهه اخیــر به راهبردهــا و سیاســت‌گذاری‌های 
اصلی‌تریــن  از  یکــی  پنج‌ســاله  توســعه  برنامه‌هــای  اســت.  آورده  روی  توســعه  مختلــف 
اســت.  بــوده  اســنادی  ســطح  در  حداقــل  ســطوح گوناگــون  در  پیش‌برنده‌هــای کشــور 
سیاســت‌گذاری‌های کلان همــواره بــا نگاهــی بــه دســتیابی بــه توســعه اقتصــادی طــرح ریــزی 
شــده‌اند و در ایــن میــان توجــه کمتــری بــه ابعــاد اجتماعــی و فرهنگــی در عمــل گردیــده اســت. 
)بــه ابعــاد اجتماعــی فرهنگــی در برنامه‌هــای توســعه مفصــل پرداختــه شــده اســت امــا در عمــل 
ــن راســتا همان‌طــور کــه اشــاره  ــوده اســت.( در همی توســعه اقتصــادی همــواره در اولویــت ب
شــد تأســیس مناطــق آزاد به‌عنــوان موتــور توســعه منطقــه‌ای در برنامــه اول در دســتور کار قــرار 
گرفــت تــا بــا رونــق گرفتــن اقتصــاد مناطقــی کــه در مجــاورت مرزهــای بازرگانــی قــرار دارنــد، 
آثــار و نتایــج ایــن مناطــق آزاد بــه‌کل کشــور نیــز ســرایت کنــد و کشــور بتوانــد از مواهــب مــورد 

ــد گــردد. انتظــار آن بهره‌من
ــعه و  ــای توس ــداف برنامه‌ه ــل اه ــوان ذی ــز می‌ت ــق آزاد را نی ــیس مناط ــب، تأس به‌این‌ترتی
سیاســت‌گذاری‌های کلان توســعه‌ای و همچنیــن در فراینــد مدرنیزاســیون حاصــل از ایــن 
ــاص  ــات خ ــا اقتضائی ــواره ب ــیون هم ــر مدرنیزاس ــد گریزناپذی ــت. رون ــر گرف ــا در نظ برنامه‌ه
خــود ازجملــه مــراودات اقتصــادی و فرهنگــی بین‌المللــی همــراه اســت. رونــدی کــه همان‌طــور 
کــه در ابتــدای ایــن مقالــه بحــث شــد، چــه منجــر بــه رشــد و ترقــی کشــورهای درحال‌توســعه 
باشــد و چــه منجــر بــه وابســتگی بیشــتر آن‌هــا بــه کشــورهای مرکــز باشــد، بــدون شــک تغییــرات 
گســترده‌ای در بافــت اقتصــادی، اجتماعــی و فرهنگــی ایــن کشــورها بــه وجــود خواهــد آورد. 
مســئله‌ای کــه در منطقــه آزاد ارس به‌وضــوح بــه چشــم می‌آیــد. تمــام ایــن عوامــل بــا توجــه بــه 
شــرایط اقتصــادی خــاص کشــور تحــت تحریم‌هــای ســنگین بین‌المللــی و تنگناهــای بــه وجــود 
آمــده متأثــر از آن، منجــر بــه شــرایط علّــی گردیــده اســت کــه تأثیــر بــه ســزایی در دگرگونی‌هــای 
شــهر تبریــز تحــت تأثیــر منطقــه آزاد ارس دارد. بااین‌حــال از شــرایط زمینــه‌ای حاضــر در ایــن 

موضــوع نیــز نبایــد غافــل گردیــد.

شرایط زمینه‌ای
شــرایط زمینــه‌ای اشاره‌شــده در مــدل، حاصــل مفاهیــم پرتکــراری هســتند کــه در مصاحبــه بــا 
ــد.  ــدی گردیده‌ان ــه آن اشــاره شــده اســت و در مقــولات مذکــور جمع‌بن ــزی ب شــهروندان تبری
ــه  ــردم ک ــگ م ــز، فرهن ــهر تبری ــده در ش ــود آم ــه وج ــرات ب ــر در تغیی ــه‌ای مؤث ــرایط زمین از ش
برگرفتــه از برداشــت‌های ذهنــی و عینــی خــود مــردم از زندگــی روزمــره خودشــان اســت، تأثیــر 
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مســتقیمی دارد. مشــارکت‌کنندگان چــه بــا اصالــت تبریــزی و چــه در بعضــی مــوارد بــا اصالــت 
ــش  ــل هویت‌بخ ــک عام ــوان ی ــود به‌عن ــهر خ ــه ش ــدیدی ب ــق ش ــاس تعل ــزی، احس ــر تبری غی
ــظ  ــعی در حف ــی س ــک ایران ــوان ی ــود به‌عن ــف خ ــر تعری ــاوه ب ــارکت‌کنندگان ع ــد. مش دارن
هویــت آذری خــود به‌عنــوان یــک هویــت مســتقل تحــت عنــوان یــک کل دیگــر دارنــد و ایــن 
هویــت حفــظ نمی‌شــود مگــر بــا حفــظ و تعلــق بــه فضــا و مکانــی کــه آن هویــت مســتقل از آن 

ــرد. ــئت می‌گی نش
ــودن،  ــا ســلیقه ب ــی همچــون ب ــگ در زمینه‌هــای گوناگون ــن فرهن ــه نظــر شــهروندان، ای ب
تمایــل بــه همــواره درجــه اول بــودن و همچنیــن در مــوارد جزئی‌تر همچــون رانندگی نیــز نمایان 
اســت. از مــوارد منفــی نیــز کــه اکثــر مصاحبه‌شــوندگان بــه آن اشــاره کردنــد چشم‌وهم‌چشــمی 

و ســخن‌چینی اســت کــه آن هــم در رفتارهــای متفاوتــی نمایــان می‌شــود.
ــه  ــادی ب ــل زی ــه تمای ــد ک ــور برمی‌آی ــزی این‌ط ــهروندان تبری ــی ش ــات اخلاق از خصوصی
اســتفاده از کالاهــای تجملاتــی و لوکــس و بــه نمایــش گذاشــتن این رفتــار دارند. یکــی از دلایل 
ایــن رفتــار وفــور چشم‌وهم‌چشــمی در بیــن مــردم تبریــز اســت کــه اکثــر مصاحبه‌شــوندگان بــه 
آن اشــاره کرده‌انــد؛ و دلیــل دیگــر در همیــن راســتا وفــور ســخن‌چینی اســت کــه باعــث می‌شــود 
ــای  ــه انتخاب‌ه ــود روی ب ــا خ ــه ب ــی در رابط ــخنان منف ــار س ــری از انتش ــرای جلوگی ــردم ب م
ــخن‌چینی و  ــار س ــری از انتش ــث جلوگی ــی باع ــار تجملات ــد. رفت ــش آن بزنن ــی و نمای تجملات
در پــی آن موجــب افزایــش چشم‌وهم‌چشــمی می‌شــود. ایــن چرخــه دائمــاً در حــال بازتولیــد 

اســت و هیــچ‌گاه متوقــف نمی‌شــود.
مــردم تبریــز در عیــن وجــود احســاس تعلــق شــدید بــه شــهر تبریــز، بــا شــهر دیگــری نیــز 
احســاس نزدیکــی و یکپارچگــی می‌نماینــد. مــردم تبریــز علاقــه شــدیدی بــه کشــور ترکیــه دارنــد 
و بسیاری‌شــان ایــن علاقــه شــدید را بــه دلیــل مشــابهت‌های فرهنگــی و قومیتــی بیــن خودشــان 
و مــردم ترکیــه می‌داننــد. ایــن در حالــی اســت کــه ایــن احســاس نزدیکــی بــا مــردم جمهــوری 
ــان مــردم آذربایجــان  ــگ و زب ــن توصیــف کــه فرهن ــا ای ــن شــدت نیســت، ب ــه ای آذربایجــان ب
بســیار نزدیک‌تــر بــه فرهنــگ و زبــان مــردم شــهر تبریــز اســت تــا فرهنــگ و زبــان اســتانبولی 
کشــور ترکیــه. ایــن احســاس نزدیکــی بــه کشــور ترکیــه باعــث ایجــاد حســرت در بیــن مــردم 
بــرای رســیدن بــه جایــگاه کنونــی آن کشــور بــا تمامــی جاذبه‌هــای موجــود را بــه همــراه داشــته 
اســت. ایــن موضــوع به‌گونــه‌ای رقــم خــورده اســت گویــی ترکیــه بهشــت موعــود مــردم تبریــز 
گشــته کــه مــردم از رســیدن بــه آن کامــاً ناامیــد هســتند. بــرای توضیــح ایــن مســئله چنــد مثــال 

ــم. ــر می‌آوری ــا را در زی از مصاحبه‌ه
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خانــم 24 ســاله خانــه از ســفر و تجربــه خــود بــه ترکیــه و همچنیــن حســرت باقی‌مانــده از 
عــدم رســیدن شــهرش بــه وضعیــت کنونــی آنجــا این‌طــور می‌گویــد:

استانبول و آنتالیا رفتیم خیلی خوبه. خیلی عالیه که اینجا هم مثل اونجا بشه 
ولی نمیشه. خب اینجا اون آزادی رو چه ازلحاظ سیاسی و چه ازلحاظ مردم 

وجود ندارد.

عامــل جغرافیایــی و نزدیکــی تبریــز بــه کشــور ترکیــه عامــل مهمــی اســت کــه ســفر بــه ایــن 
ــی  ــه آنجــا و حت ــه ســفرهای متعــدد ب ــد و مــردم را راغــب ب کشــور را مقــرون به‌صرفــه می‌کن
خریدهــای مقــرون به‌صرفــه می‌نمایــد. خانــم 26 ســاله بــا مــدرک فوق‌لیســانس معمــاری در 

ــاره می‌گویــد: ایــن ب
اونجا  بریم.  آذربایجان  و  ترکیه  به  داریم  دوست  بیشتر  هم  مسافرت  برای 
خریدهامون رو می‌کنیم و تفریح می‌کنیم و برمی‌گردیم و خیلی به صرفه‌تره.

تبریــز به‌عنــوان یــک مــادر شــهر، بــا توجــه بــه نزدیکــی بــه مرزهــای غربــی و شــمال غربــی 
کشــور و قــرار گرفتــن در مســیر جــاده ابریشــم همــواره در طــول تاریــخ از اهمیــت ترانزیتــی 
ــا کشــورهای اطــراف،  ــاط ب ــی و ارتب ــت جغرافیای ــن موقعی ــوده اســت. ای ــی برخــوردار ب بالای
ــی از  ــد کالاهــای چین ــد. گــذر کالاهــای خارجــی مانن ــم می‌زن ــی را رق ــاً شــرایط متفاوت طبیعت
ــواره از  ــز هم ــه شــرق باعــث شــده کــه تبری ــه‌ای از غــرب ب ــه غــرب و کالاهــای ترکی شــرق ب
ایــن موضــوع متنعــم شــود. تأســیس منطقــه آزاد ارس نیــز ایــن رونــد را قــوت بخشــیده اســت. 
موقعیــت جغرافیایــی تبریــز یکــی از دلایلــی اســت کــه منجــر بــه تغییــر در داخــل شــهر متأثــر از 

تحــولات بیرونــی اســت.
در اکثر خانه‌های مردم تبریز که گیرنده‌های ماهواره‌ای وجود دارد، دسترسی به شبکه‌های 
ترکیه رواج بسیار بالایی دارد تا جایی که کودکان اکثر خانواده‌ها پیش از آنایی با زبان فارسی 
اکثراً با زبان استانبولی آشنا می‌شوند. در تبریز استقبال از شبکه‌های ترکیه‌ای حتی از شبکه‌های 
رسانه ملی نیز بیشتر است و همچنین استقبال کمی از شبکه‌های فارسی زبان خارجی به عمل 
می‌آید. آنچه در رسانه‌های ترکیه‌ای به نمایش درمی‌آید تصویری رتوش شده از زندگانی لوکس و 
بی‌دغدغه خانواده‌های ترکیه‌ای است که از سبک زندگی‌ای کاملًا غربی با روابط بی چهارچوب 
تعیین شده است. این تصویر رسانه‌ای در عصری که رسانه‌ها قدرت بازنمایی هر چیزی را 
آن‌طور که خود می‌خواهند دارند، بی‌گمان تأثیر بسیاری در افکار و رفتار مخاطبان می‌گذارد. ما 
در اینجا به بحث تعمد انتقال پیام رسانه‌ای از مبدأ و یا غیری تعمدی بودن آن وارد نمی‌شویم. 

آن چیز که مسلم است تأثیر رسانه را در دنیای امروز، نمی‌توان نادیده گرفت.
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شـهر تبریـز کـه تـا پیش‌ازایـن بـا کارخانه‌هـای صنایـع سـنگین و نیمـه سـنگین همچـون 
تراکتورسـازی، ماشین‌سـازی، فـولاد و کارخانه‌هـای فـرآوری معـادن طبیعـی مـس و روی و 
طلا بـه یـک شـهر صنعتـی نیـز شـناخته می‌شـد، حـال بـا تغییر محسوسـی مواجه شـده اسـت. 
احـداث سـه پاسـاژ مـدرن بسـیار عظیـم، رژه ماشـین‌های لوکـس خارجـی کـه حتـی دیـدن آن‌ها 
در کشـورهای اروپایـی نیـز همـه را شـگفت‌زده می‌کنـد و جـولان اجنـاس ترکیـه‌ای در مغازه‌هـا 
و پیـروی از مدلینـگ غربـی کشـور همسـایه یعنـی ترکیـه، همگـی تبریـز را به یک شـهر مصرفی 
تبدیـل کـرده اسـت؛ بـرای مثـال طبـق آمـار رسـمی سـازمان منطقـه آزاد ارس سـالانه به‌طـور 
میانگیـن 700 دسـتگاه اتومبیـل لوکـس از ایـن منطقـه وارد شـده اسـت کـه فقط اجازه تـردد در 

محـدوده تعییـن شـده منطقـه آزاد را دارنـد )کمیسـیون اقتصـادی مجلـس، 1396(.
ــت  ــا در جه ــایق تبریزی‌ه ــق و س ــناخت علای ــا در ش ــه م ــه ب ــی ک ــر از مقولات ــی دیگ یک
ــردن،  ــد ک ــد، خری ــک می‌کن ــره کم ــی روزم ــی در زندگ ــی و فرهنگ ــرات اجتماع واکاوی تغیی
تفریحــات و میــزان و نحــوه اســتفاده آن‌هــا از فضاهــای گوناگــون شــهری اســت. فضاهایــی 
ــزایی از  ــه س ــهم ب ــد و س ــترش یافته‌ان ــز گس ــه آزاد ارس در تبری ــن منطق ــق گرفت ــا رون ــه ب ک
ــد  ــد و انتخــاب برن ــد. محــل خری ــه خــود اختصــاص داده‌ان محیط‌هــای عمومــی شــهری را ب
کالاهــا و همچنیــن اســتفاده از فضاهــای فرهنگــی و تفریحــی بخــش عظیمــی از رفتــار 

شــهروندان را روشــن می‌نمایــد.
در شــهرهای مصرفــی، خریــد و مصــرف هویــت اجتماعــی افــراد را شــکل می‌دهــد؛ 
به‌عبارت‌دیگــر افــراد مصــرف می‌کننــد تــا شــناخته شــوند، تــا بــه حیــات اجتماعی‌شــان ادامــه 
دهنــد و در نهایــت بــرای اینکــه در شــهر هویــت پیــدا کننــد. در جنبــه ســاختاری نیــز نمادهــا 
تیپولــوژی شــهری را دگرگــون می‌کننــد و هویــت متفاوتــی را بــه وجــود می‌آورنــد. ایــن مســئله 
ــتقل،  ــی مس ــا و زمان ــد فض ــه تولی ــر ب ــود منج ــادآور می‌ش ــاروی )1391( ی ــه ه ــور ک همان‌ط
تحــت تأثیــر فرماســیون اجتماعــی جدیــد می‌شــود. ایــن فضــا و زمــان، هویتــی جدیــد بــرای 

ــا هویــت گذشــته قــرار دارد. شــهر می‌آفرینــد کــه در گسســت ب
بررســی شــرایط زمینــه‌ای ازاین‌جهــت ضــروری بــود کــه تــا حــد زیــادی تمایــات و ســایق 
ــاره  ــث درب ــس از بح ــد. پ ــکل می‌ده ــا ش ــه آن‌ه ــی ب ــد و حت ــن می‌نمای ــز را روش ــردم تبری م
شــرایط زمینــه‌ای در نــوع نــگاه مســتخرج از مصاحبــه بــا مشــارکت‌کنندگان و به‌نوعــی آشــنایی 
بــا ایــن کانتکــس مهــم کــه نقــش بــه ســزایی در شــکل‌دهی بــه پاســخ بــه ســؤالات مصاحبــه و 
همچنیــن برداشــت‌های ارزشــی عینــی و ذهنــی مــردم تبریــز از شــرایط اجتماعــی و فرهنگــی 
شــهر خودشــان تحــت تأثیــر منطقــه آزاد دارد، حــال ضــروری بــه نظــر می‌رســد کــه بــه پیامدهــا 
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و مقــولات اصلــی و مرکــزی به‌دســت‌آمده در ایــن تحقیــق بپردازیــم. در خــال شــرایط علّــی و 
زمینــه‌ای تأثیرگــذار در پیامدهــای منطقــه آزاد ارس در شــهر تبریــز، فضــا و زمــان نیــز به‌عنــوان 
شــرایط مداخله‌گــر عنصــر همــواره حاضــر در ایــن بحــث اســت کــه بــه آن بازخواهیــم گشــت.

پیامدها
داده‌هــای  تحلیــل  همچنیــن  و  مشــارکت‌کنندگان  نظــرات  خــال  از  پیامدهایــی کــه  از 

اســت.  تبریــز  شــهر  ظاهــری  زیبایــی  اشــاره کــرد،  آن  بــه  می‌تــوان  به‌دســت‌آمده 
برای مثال آقای 60 ساله با مدرک لیسانس معتقد است:

منطقه آزاد رو تأسیس کردن که واردات و صادرات از اونجا بهتر انجام بشه. 
ولی خب بیشتر داره جنس‌های ترکیه‌ای میاد. برای تبریز خوب شده چون این 
اجناس ارزون هستن و با کیفیت. مثلًا این ماشین‌های خارجی هم خوبن و 

هم ارزان و مردم هم می‌خرند. همین چیزها چهره شهر رو زیباتر کرده.

ــه آزاد ارس و  ــر منطق ــت تأثی ــز تح ــهر تبری ــیون ش ــد مدرنیزاس ــدید رون ــه تش ــه ب ــا توج ب
الگوبــرداری از شــهرهای مــدرن غربــی، شــکل ظاهــری شــهر ازنظــر مشــارکت‌کنندگان زیباتــر 
شــده اســت. ایــن یکــی از عواملــی اســت کــه باعــث گردیــده شــهروندان تبریــزی ارزیابــی مثبتــی 
از تأســیس منطقــه آزاد داشــته باشــند کــه دور از ذهــن نیــز نیســت. شــهر تبریــز به‌عنــوان یکــی 
از شــهرهای تاریخــی و فرهنگــی کشــور، دارای چندیــن میــراث تاریخــی و فرهنگــی مهــم اســت 
کــه نمــای هرکــدام از ایــن میراث‌هــای تاریخــی و فرهنگــی بــه شــهر تبریــز هویتــی تاریخــی و 
فرهنگــی اصیلــی برگرفتــه از اعمــاق سرگذشــت‌های سیاه‌وســفیدی کــه بــر ایــن شــهر گذشــته، 
بخشــیده اســت. امــا بــا رونــق گرفتــن منطقــه آزاد ارس در مجــاورت ایــن شــهر و ورود اجنــاس 
لوکــس و تجملاتــی و رشــد مجموعه‌هــای مــدرن در شــهر، بافــت تاریخــی و فرهنگــی شــهر 
تغییــر یافتــه اســت و شــهر از یــک شــهر تاریخــی و همچنیــن صنعتــی بــه یــک شــهر مصرفــی 
مطلــق تبدیــل شــده اســت. ظواهــر ایــن امــر به‌وفــور در گســترش پاســاژهای بــزرگ و مــدرن 
ماننــد پاســاژ لالــه پــارک و اطلــس، ایجــاد مناطــق تفریحــی مصنوعــی ماننــد دریاچــه مصنوعــی 
عینالــی و جــولان اتومبیل‌هــای لوکــس و گران‌قیمــت کــه فقــط اجــازه تــردد در محــدوده منطقــه 

آزاد را دارنــد و غفلــت از آثــار و ابنیــه تاریخــی شــهر نمایــان اســت.
ایــن دگرگونــی هویتــی نه‌تنهــا شــهر بلکــه همچنیــن مــردم تبریــز را هــم تحــت تأثیــر خــود 
قــرار داده اســت. مردمــان خطــه آذربایجــان کــه از قدیم‌الایــام بــا توجــه بــه شــرایط جغرافیایــی و 
آب و هوایــی آن منطقــه بــه مردمانــی ســخت‌کوش و اهــل کار و تولیــد و تــاش شــهره بوده‌انــد، 
ــه ســمت مصرف‌گرایــی  ــد بیشــتر ب ــی جدی ــن در شــرایط فضایــی و زمان ــرار گرفت ــا ق حــال ب
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ــهر  ــمی‌های ش ــا در چشم‌وهم‌چش ــت آن‌ه ــده‌ای از هوی ــش عم ــرا بخ ــد زی ــل پیداکرده‌ان تمای
مصرفــی تشــکیل می‌یابــد و چــاره‌ای جــز قــرار گرفتــن در ایــن پروســه ندارنــد.

بحث پیرامون مقوله اصلی: عقل معاش
ــن  ــز، نشــان‌دهنده ای ــردم شــهر تبری ــه از م ــل مصاحبه‌هــای صــورت گرفت پیاده‌ســازی و تحلی
امــر اســت کــه »عقــل معــاش« به‌شــدت در تمامــی ســطوح زندگــی و لایه‌هــای مختلــف 
آن قابل‌مشــاهده می‌باشــد. عقــل معــاش بــه معنــی حســابگری ســود و زیــان و انتخــاب 
به‌صرفه‌تریــن حالــت ممکــن حتــی در جزئی‌تریــن مســائل زندگــی روزمــره اســت. مــردم 
ــه  ــادی ب ــه مصــرف کالاهــای خارجــی، توجــه زی ــل ب ــز در خریدهــای خــود علی‌رغــم می تبری
ــودن«  ــه ب ــر آن‌هــا از مفهــوم »به‌صرف ــد. اکث ــد، دارن ــی کــه می‌خرن ــودن کالای ــه ب مقرون‌به‌صرف
در پاســخ بــه ســؤالات خریدشــان اشــاره کرده‌انــد. حتــی ایــن مقولــه در انتخــاب مقصدهــای 
ــده می‌شــود. مشــارکت‌کنندگان  ــه دی ــه عین گردشــگری و اوقــات فراغــت مشــارکت‌کنندگان ب
توجیــه ســفرهای متعــدد خــود بــه کشــور ترکیــه را »به‌صرفــه بــودن« ایــن ســفر ازلحــاظ 

ــی اســت. اقتصــادی و نزدیکــی جغرافیای
ــاس وارد کشــور  ــه لب ــی از ترکی ــق غیرقانون ــد کــه از طری ــا 26 ســاله خــود اظهــار می‌کن آق

می‌کنــد این‌گونــه اظهارنظــر می‌کنــد:
من از ترکیه جنس وارد می‌کنم. بیشتر لباس. میرم خریدم رو می‌کنم میام مرز 
به این باربرها هستن پول میدیم بار رو از مرز رد می‌کنند و تحویل می‌دهند. 
لباس‌ها رو هم تبریز پخش می‌کنم و هم تهران می‌فرستم. زنجان و اصفهان 
هم مشتری دارم. با این وضع بازار و اوضاع دلار تصمیم گرفتم برم ترکیه کار 
کنم خیلی به صرفه‌تر از اینجاست. یه مغازه اونجا اجاره کنم راحت می‌تونم 

کار کنم.

همچنیــن در مصــرف کالاهــای لوکــس همچــون ماشــین‌های خارجــی وارد شــده از منطقــه 
آزاد ارس نیــز ایــن مقولــه به‌صــورت مســتقیم دخیــل اســت. کیفیــت بــالا و هزینــه تمام‌شــده 
متناســب باکیفیــت اتومبیل‌هــای خارجــی مــردم را متقاعــد می‌کنــد کــه در مقابــل اتومبیل‌هــای 
کــم کیفیــت داخلــی کــه قیمتشــان هیــچ تناســبی کیفیتشــان نــدارد، گزینــه‌ای را انتخــاب کننــد 

کــه عقــل به‌ســادگی بــه آن دســتور می‌دهــد.
ــد  ــان می‌دهن ــا نش ــه م ــده ب ــای تهیه‌ش ــت؛ مصاحبه‌ه ــن اس ــح و روش ــیار واض ــئله بس مس
کــه مردم‌بــه‌دور از در نظــر گرفتــن مســائل نظــری و ایدئولوژیــک، در انتخاب‌هــای خــود دائــم 
از »عقــل معــاش« بهــره بــرده و در ســاده‌ترین حــد ممکــن از محاســبات، در انتخــاب خــود در 
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ــد کــه منفعــت شــخصی آن‌هــا از هــر لحــاظ در  ــه‌ای را انتخــاب می‌کنن همــه زمینه‌هــای گزین
ــز ذیــل  آن اســت. حتــی مصــرف نمایشــی و کســب ســرمایه اجتماعــی در موردمطالعــه مــا نی
ــه  ــد ک ــن اشــاره می‌کردن ــه مشــارکت‌کنندگان بدی ــی ک ــن معن ــرد. بدی ــرار می‌گی ــه ق ــن مقول ای
مــی‌ارزد کمــی بیشــتر هزینــه کــرد و لبــاس خــوب یــا رســتوران خــوب و یــا کالای برنــد خریــد. 

ــد محاســبات عقــل معــاش به‌وضــوح قابل‌مشــاهده اســت. همان‌طــور کــه اشــاره گردی
ایــن موضــوع اگرچــه بــا در نظــر گرفتــن نفع شــخصی و رشــد فردگرایی منفعــت اجتماعی 
را بــه خطــر می‌انــدازد امــا نشــان می‌دهــد کــه هرانــدازه مــا بــرای امــر فرهنگ‌ســازی و درونــی 
کــردن ارزش‌هــای اجتماعــی تــاش نماییــم امــا بســتر آن را فراهــم ننماییــم بــه نتیجــه مطلوبــی 

دســت نخواهیــم یافت.
ــر  ــن ام ــه ای ــارکت‌کنندگان متوج ــی از مش ــش از نیم ــه بی ــت ک ــن اس ــه ای ــه جالب‌توج نکت
هســتند کــه خریــد کالای داخلــی می‌توانــد بــه رشــد تولیــد در داخــل و رشــد اقتصــادی خــود 
و کشورشــان انجامــد ولــی به‌صــورت قانع‌کننــده‌ای از کیفیــت و قیمــت تمام‌شــده‌ای کــه بــه 
نفــع خــود نباشــد اســتقبال نمی‌کننــد و ترجیــح می‌دهنــد کالای خارجــی مصــرف کننــد. ایــن 

مســئله مــا را بــه مقولــه اصلــی بعــدی رهنمــون می‌ســازد.

بحث پیرامون مقوله اصلی: اولویت مصرف بر تولید
همان‌طــور کــه اشــاره شــد تبریــز کــه تــا ســال‌ها پیــش یــک شــهر صنعتــی بــا مردمانــی 
ســخت‌کوش و متعصــب بــود، حــال بــا تغییــر و تحــولات صــورت گرفتــه و قــدم گــذاردن در 
مســیر مدرنیزاســیون موجــب تغییــرات هویتــی گشــته اســت. در ایــن چرخــه المان‌هــای شــهری 
و مکان‌هــا و به‌طورکلــی تیپولــوژی شــهر، تأثیــر مســتقیمی در جریــان هویت‌ســازی شــهر 
ــار رشــد مجموعه‌هــای  ــز در کن ــراث فرهنگــی و تاریخــی شــهر تبری ــه می ــد. کم‌توجهــی ب دارن
مــدرن در شــهر چنــان تغییــرات بنیــادی‌ای ایجــاد کــرده اســت کــه توجــه هــر فــردی را کــه تــا 

ــد. ــب می‌نمای ــت را جل ــرده اس ــفر ک ــز س ــه تبری ــار ب ــن یک‌ب پیش‌ازای
برای مثال خانم 26 ساله فوق‌لیسانس معماری معتقد است:

از وقتی منطقه آزاد راه افتاده به کل بافت شهر عوض شده. چون من خودم 
معماری خوندم متوجه میشم که چقدر نمای ساختمان‌ها و المان‌های شهری 
تغییر کرده. وجود همین ماشین‌های خارجی کلی چهره شهر رو تغییر داده. 
هرکی وارد تبریز میشه و اینا رو می‌بینه فکر می‌کنه وارد یه شهر اروپایی شده. 

خب اینا برای شهرمون خوبه دیگه. 

یــا مثــال دیگــر آقــای 34 ســاله نیــز کــه حجــره‌دار فــرش در بــازار تبریــز هســتند و همچنیــن 



      سال پنجم
 شماره دوم

تابستان 1404

266

مقاله علمی ـ پژوهشی

صــادرات نیــز بــه کشــورهای مختلــف انجــام می‌دهــد می‌گویــد:
متأسفانه ورود فرش‌های خارجی بازار فرش تبریز رو خراب کرده. خارجی‌ها 
با همین مواد اولیه ما مثل کلاف‌های ابریشمی و پشمی که ما فرش دستباف 
می‌بافیم، اونا فرش ماشینی می‌بافند عین دستباف؛ هرچند اونی که اینکاره 
باشه فرقش رو می‌فهمه ولی خب این اجناس بازار را خراب کرده و اکثراً هم 
تو فرش‌فروشی‌های اصیل. دیگه  نه  در فرش‌فروشی‌های شیک دیده میشه 

کارگاه‌های فرشبافی هم دارند از کار می‌افتند با این وضعیت..

همان‌طــور کــه هــاروی از قــول گیدنــز می‌نویســد: »مــا فاقــد دســتگاه مفهومــی هســتیم کــه 
بتوانــد فضــا و کنتــرل آن را در نظریــه اجتماعــی ادغــام کنــد« )هــاروی، 1392: 14(. از دیــد 
ــه  ــه انســانی در نظــر گرفت هــاروی زمــان و فضــا هــر دو بایــد به‌ســان مقــولات اساســی تجرب
ــادی را  ــای م ــا و پرکتیس‌ه ــد فراینده ــا بای ــم فض ــرای فه ــاروی ب ــد ه ــن از دی ــوند؛ بنابرای ش

ــد )ژلنیتــس، 1396: 210(.  ــرای زندگــی اجتماعــی شــکل می‌دهن ــی را ب ــم کــه مبنای بکاوی
بــر ایــن اســاس تأســیس و رونــق گرفتــن منطقــه آزاد ارس به‌عنــوان یــک پدیــد اقتصــادی، 
عاملــی محســوب می‌گــردد کــه ایــن تغییــرات هویتــی را شــتاب بخشــیده اســت. ایــن مســئله 
ــد. مشــارکت‌کنندگان  ــه چشــم می‌آی ــز ب ــز نی ــردم تبری ــل انگیزشــی م ــده در عوام ــم و پیچی مه
بــالای شــصت ســال تأکیــد زیــادی بــه تاریــخ و غیــرت و تعصب مــردم تبریــز دارنــد و معتقدند 
همــواره سخت‌کوشــی آن‌هــا عاملــی بــوده اســت کــه شــهر تبریــز را تحــت عنــوان مرکــز ثقــل 
تولیــد کالاهــای اساســی شــاخص می‌نمــوده اســت. امــا انگیــزه جوانــان بــرای مصــرف دائمــاً 
به‌ســوی خریــد و مصــرف و مشــاغل خدماتــی و همچنیــن ســفرهای خارجــی اســت. ایــن میــل 
ــک  ــن ی ــد فورماســیون اجتماعــی براســاس مصــرف شــده اســت. ای ــه مصــرف باعــث تولی ب
ــز قابل‌برداشــت اســت و  ــه شــد از مصاحبه‌هــا نی مســئله جدیــد اســت کــه همان‌طــور کــه گفت
مــا آن را بــا عنــوان مقولــه »اولویــت مصــرف بــر تولیــد« ذکــر کرده‌ایــم. اولویــت مصــرف بــر 
تولیــد هــم بــر فضاهــای شــهری و هــم بــر بعــد انگیزشــی و هــم بــر بعــد رفتــاری مــردم شــهر 
تبریــز ســایه افکنــده اســت. ایــن مقولــه را از زاویــه دیگــری نیــز می‌تــوان موردبررســی قــرار داد 

کــه در مقولــه بعــد بــه آن اشــاره می‌نماییــم.

بحث پیرامون مقوله اصلی: هویت مصرفی
مفهــوم مصــرف امــا تبدیــل بــه یکــی از مفاهیــم اصلــی جوامــع امــروز شــده اســت. همان‌طــور 
ــا وارد  ــد م ــا بقبولان ــه م ــوژی مصــرف می‌خواهــد ب ــد: »کل ایدئول ــار مطــرح می‌کن کــه بودری
عصــر جدیــدی شــده‌ایم و یــک انقــاب انســانی سرنوشت‌ســاز، عصــر دردنــاک و قهرمانانــۀ 
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تولیــد را از عصــر نشــاط‌آور مصــرف جــدا کــرده اســت« )بودریــار، 1390: 113(. در دوران 
مــازاد تولیــد ســرمایه‌داری چــاره‌ای جــز افزایــش نیــاز بــه مصــرف وجــود نــدارد تــا ایــن مــازاد 
در بالاتریــن حــد خــود بــه مصــرف برســد. در ایــن حالــت مصــرف جنبه‌هــای گوناگونــی چــه از 

جنبــه دلایــل و چــه از جنبــه نتایــج بــه خــود می‌گیــرد. 
ــه وجــود  ــا ب ــی از ارزش‌ه ــوان گفــت مصــرف نظام ــار )1390( می‌ت ــه بودری ــا اســتناد ب ب
مــی‌آورد کــه بــرای او اعتبــار مــی‌آورد. ایــن نظــام ارزشــی اســت کــه بــرای او هویــت می‌آفرینــد و 
مصرف‌کننــده از طریــق مصــرف اســت کــه جایــگاه طبقاتــی خــود را تعییــن می‌کنــد و همچنیــن 
بــا مصــرف هویــت کســب می‌کنــد. ایــن مقولــه تأکیــد می‌کنــد کــه انســان‌ها مصــرف می‌کننــد 
تــا دیــده شــوند و از قافلــه مصرف‌کننــدگان جــا نماننــد. مصــرف بــرای افــراد هویــت می‌آفرینــد. 
ایــن موضــوع کــه افــراد چــه چیــزی مصــرف می‌کننــد، در کجــا مصــرف می‌کننــد، دقیقــاً بــه 
چــه گونــه مصــرف می‌کننــد و چــه میــزان مصــرف می‌کننــد همگــی از عواملــی اســت کــه افــراد 

بــرای کســب هویــت به‌صــورت نظام‌منــد بــه آن عمــل می‌کننــد.
آقــای 32 ســاله باافتخــار خاصــی نســبت تغییــرات شــهر تبریــز ســخن می‌گویــد. او تفاخــر 
زیــادی بــه آمریکایــی بــودن ماشــین‌های وارداتــی می‌کنــد کــه حتــی در تهــران هــم دیــده 

می‌گویــد: او  نمی‌شــوند. 
منطقه آزاد رو زدن که ما با کشورهای همسایه راحت‌تر ارتباط داشته باشیم. 
الان می‌بینید  نه ولی  یا  اومدید  تبریز  آزاد هم  منطقه  از  قبل  نمی‌دونم شما 
عجب ماشین‌هایی اومده. کیف می‌کنید. )در پاسخ به اینک این ماشین‌ها 
در تهران هم هست(: اونا هیچکدوم آمریکایی نیست! شما تو تهران فورد 
و جی ام سی و شورلت نمی‌بینید یا خیلی کم می‌بینید. مگر اینکه گذر موقت 
یکی دوتا. از وقتی منطقه آزاد شده خیلی پیشرفت کرده؛ تبریز این تو زندگی 

ما هم نمایان است.

ــارکت‌کنندگان  ــد. مش ــش درمی‌آی ــه نمای ــز ب ــهر تبری ــی در ش ــکل عریان ــه ش ــده ب ــن پدی ای
ــردم  ــن م ــمی در بی ــی چشم‌وهم‌چش ــت اخلاق ــر خصوصی ــیاری ب ــد بس ــق تأکی ــن تحقی در ای
تبریــز و همچنیــن اهمیــت بــالای نظــرات دیگــران کرده‌انــد. ایــن موضــوع زمینه‌ســاز میــل بــه 
مصــرف جنون‌آمیــز در مــردم جهــت خودنمایــی و تفاخــر در جامعــه و درنتیجــه کســب هویــت 

ــود. ــی می‌ش اجتماع
ــه مفاهیمــی  ــم کــه اشــاره ب ــوان کرده‌ای ــه »هویــت مصرفــی« عن ــا مقول ــده را ب مــا ایــن پدی
همچــون »چشم‌وهم‌چشــمی«، »ســخن‌چینی«، »خودنمایــی« و »تفاخــر« دارد. بــا فراهــم 
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شــدن زمینــه مصــرف و وفــور کالاهــای مختلــف، افــراد ســعی می‌کننــد کــه مصــرف کننــد تــا 
در وهلــه اول حضــور خــود در جامعــه را اثبــات کننــد و در وهلــه بعــدی هویــت طبقاتــی خــود 
را بــه اثبــات برســانند. درنتیجــه در اینجــا، بحــث مــا از دو گونــه از نتایــج مصــرف اســت: اول 
ــت  ــراد ثاب ــد و دوم اینکــه اف ــد و در جامعــه نقــش آفرینن ــد وجــود دارن ــراد ثابــت کنن اینکــه اف
کننــد چــه هســتند و در چــه جایگاهــی قــرار دارنــد. بــا ایــن توصیــف بحــث بســیار مهم‌تــر از آن 
چیــزی اســت کــه می‌پنداشــتیم. اینکــه افــراد حتــی وجــود خودشــان را در جامعــه بــا مصــرف بــه 
اثبــات برســانند امــری اســت مختــص دوران حاضــر کــه بــا آنچــه از عصــر تولیــد در قــرن 19 و 

20 ســراغ داریــم بــه کلــی متمایــز اســت.

 بحث پیرامون مقوله اصلی: مصرف‌گرایی تجملاتی
مقوله »مصرف‌گرایی تجملاتی« مقوله محوری است ما نهایتاً از تحلیل مصاحبه‌ها و مفاهیم 
استخراج شده از آن‌ها، به آن رسیده‌ایم. این مقوله از دو بخش تشکیل‌شده است که اولی از 
نتیجه‌ای نشئت گرفته است که منطقه آزاد مستقیماً در آن مؤثر بوده و بخش دوم از خصوصیات 

اخلاقی نشئت گرفته که شرکت‌کنندگان چه تبریزی و چه غیرتبریزی به آن اشاره کرده‌اند.
نکتــه‌ای کــه شایســته اســت بــه آن توجــه شــود ایــن اســت کــه اکثــر مشــارکت‌کنندگان بــه 
ایــن مطلــب اشــاره کرده‌انــد کــه ســعی می‌کننــد حتــی اگــر کــم خریــد می‌کننــد، اجنــاس لوکــس 
خریــد کننــد. ایــن قضیــه بــه مــا نشــان می‌دهــد مصــرف کافــی نیســت بلکــه ایــن مصــرف بایــد 

لوکــس باشــد تــا افــراد را در طبقــه بــالا بــه نمایــش درآورد.
ــز کــه  ــی اطــراف شــهر تبری ــده کــه کارخانه‌هــای صنعت ــن عوامــل منجــر گردی مجمــوع ای
تولیداتشــان عمدتــاً تــوان رقابــت بــا محصــولات خارجــی را ندارنــد از رونــق افتــاده و در پــی 
ــز در وضعیــت  ــه ایجــاد می‌گردیــد نی آن جوانانــی کــه فرصت‌هــای شغلی‌شــان از ایــن کارخان
مناســبی ازلحــاظ اشــتغال نداشــته باشــند. همچنیــن رونــق اقتصــادی مدنظــر منطقــه آزاد کــه 
ــد واردات  ــر رش ــت تأثی ــد، تح ــه باش ــد در منطق ــی و تولی ــد صنعت ــر رش ــی ب ــت مبتن می‌بایس

بی‌رویــه کــه اشــاره گردیــد، بــا نقطــه ایدئــال فاصلــه بســیاری گرفتــه اســت.
بااین‌حــال بــه نظــر می‌رســد تمامــی شــهروندان تبریــزی بــه ایــن رونــد علاقه‌منــد هســتند 
ــوان گفــت جــدا از بحث‌هــای مبنایــی و  و به‌شــدت از آن راضــی هســتند. بدیــن ترتیــب می‌ت
نظــری در رابطــه بــا مدرنیزاســیون، ایــن رونــد اجتناب‌ناپذیــر اســت و گریــزی حداقــل تــا بــه 
امــروز از آن تصــور نمی‌شــود. تنهــا راه پیــش رو اســتفاده از تجربــه چندیــن ســاله کشــورهای 
گوناگــون اســت کــه در ایــن مســیر قــدم برداشــته‌اند و اســتفاده از مزایــای روندهــای طــی شــده 

و جلوگیــری از معایــب آن اســت.
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نتیجه‌گیری
در ایــن بخــش ســعی خواهــد شــد بــا نگاهــی بــه تحلیل‌هــای انجام‌شــده، ضمــن جمع‌بنــدی 
ــه آزاد  ــر منطق ــز تحــت تأثی ــوژی شــهری تبری ــرات تیپول ــه تغیی ــه، ب ــن مطالع دســتاوردهای ای
پرداختــه شــود و ســپس بــا توجــه بــه داده‌هــای مســتخرج از مطالعــه ضمــن بحــث دربــاره علــل 
و زمینه‌هــای فرهنگــی و اجتماعــی شــهروندان تبریــزی، بــه نــوع مواجهــه آن‌هــا بــا منطقــه آزاد 

و تأثیــرات آن بــر شــهر تبریــز ازنظــر آن‌هــا بپردازیــم.
ــه  ــکلی تقلیل‌گرایان ــه ش ــه ب ــم ک ــن نبوده‌ای ــال ای ــه دنب ــه ب ــق به‌هیچ‌وج ــن تحقی ــا در ای م
اثبــات نماییــم کــه عامــل تمــام ایــن تغییــرات گســترده در شــهر تبریــز، تأســیس منطقــه آزاد ارس 
اســت و بــه ایــن نکتــه آگاهیــم کــه ایــن ادعــا می‌توانــد فاقــد اعتبــار علمــی باشــد و از جامعیــت 
ــل  ــی از عوام ــه آزاد ارس یک ــه منطق ــم ک ــذا عقیده‌مندی ــد. ل ــوردار نباش ــی برخ ــت کاف و مانعی
اصلــی شــتاب‌بخش و زمینه‌ســاز ایــن تحــولات بــوده و نقــش بســزایی را ایفــا نمــوده اســت.

ســؤال اصلــی تحقیــق ایــن بــود کــه منطقــه آزاد ارس چــه تأثیــرات اجتماعــی فرهنگــی در 
ــل مصاحبه‌هــا و  ــم، تحلی ــی بحــث نمودی ــز دارد؟ همان‌طــور کــه در مقــولات اصل شــهر تبری
ــی بنیادیــن شــهر  مطالعــات انجام‌شــده نشــان می‌دهــد کــه منطقــه آزاد ارس موجــب دگرگون
تبریــز و پررنــگ شــدن میــل بــه مصــرف در بیــن مــردم شــهر تبریــز انجامیــده اســت. ازجملــه 
پیامدهایــی کــه بــا عنــوان تأثیــرات اجتماعی-فرهنگــی شــهر تبریــز بیــان گردیــد می‌تــوان بــه 
زیبایــی ظاهــر شــهری، گســترش هویــت مصرفــی، اولویــت مصــرف بــر تولیــد، مصرف‌گرایــی 
تجملاتــی، دگرگونــی هویتــی شــهر تبریــز، وضعیــت نامســاعد کارخانه‌هــای اطــراف، افزایــش 

بیــکاری جوانــان و تضعیــف اقتصــاد داخلــی اشــاره نمــود.
مناطــق آزاد از ابتــدا به‌عنــوان راهــکاری بــرای توســعه کشــورها در قالــب اســتراتژی‌هایی 
چــون اســتراتژی توســعه صــادرات به‌جــای راهبــرد جایگزیــن واردات و اســتراتژی اســتفاده از 
اصــل مزیــت نســبی و راهبــرد به‌کارگیــری تجــارت خارجــی به‌عنــوان عامــل محرکــه توســعه 
در نظــر گرفتــه شــدند. امــا آنچــه یافته‌هــای تحقیــق بــه مــا نشــان می‌دهــد هیچ‌یــک از ایــن ســه 
اســتراتژی کــه در هدف‌گــذاری مناطــق آزاد ذکرشــده‌اند در منطقــه آزاد ارس تحقــق نیافته‌انــد 
و برعکــس ایــن منطقــه تبدیــل بــه محــدوده‌ای جهــت افزایــش واردات و عــدم توجــه بــه مزیــت 

نســبی و یک‌طرفــه شــدن تجــارت خارجــی بــر اســاس واردات انجامیــده اســت.
بــر ایــن اســاس تأســیس و رونــق گرفتــن منطقــه آزاد ارس به‌عنــوان یــک پدیــد اقتصــادی، 
ــرات هویتــی را در شــهر تبریــز شــتاب بخشــیده اســت.  عاملــی محســوب می‌گــردد کــه تغیی
همان‌طــور کــه هــاروی )1391، 1393( یــادآوری می‌کنــد، نمی‌تــوان بــه فضــا و زمــان، 
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ــق بررســی فرایندهــای  ــا از طری ــادی نســبت داد و تنه ــی مســتقل از فرایندهــای م ــی عین معان
مــادی اســت کــه می‌تــوان به‌درســتی مفاهیــم مقــولات زمــان و فضــا را بنیــان نهــاد. فضاهــای 
جدیــد بالطبــع معانــی ذهنــی جدیــدی بــا خــود بــه همــراه مــی‌آورد و شــرایط اجتماعــی متفاوتــی 
را خلــق می‌کنــد. منطقــه آزاد نیــز باعــث تولیــد فرماســیون اجتماعــی‌ای گشــته اســت کــه باعــث 
رشــد چشــم‌گیر مصــرف و خدمــات مصرفــی و مشــاغل خدماتــی در شــهر تبریــز شــده اســت. 
ایــن مســئله مهــم و پیچیــده در عوامــل انگیزشــی مــردم تبریــز نیــز بــه چشــم می‌آیــد. انگیــزه 
شــهروندان شــهر تبریــز بــرای مصــرف دائمــاً به‌ســوی خریــد و مصــرف و مشــاغل خدماتــی و 
همچنیــن ســفرهای خارجــی اســت. ایــن میــل بــه مصــرف باعــث تولیــد فورماســیون اجتماعــی 
براســاس مصــرف شــده اســت. اولویــت مصــرف بــر تولیــد، هــم بــر فضاهــای شــهری و هــم بــر 

بعــد انگیزشــی و هــم بــر بعــد رفتــاری مــردم شــهر تبریــز ســایه افکنــده اســت.
ــه وجــود  ــا ب ــی از ارزش‌ه ــوان گفــت مصــرف نظام ــار )1390( می‌ت ــه بودری ــا اســتناد ب ب
مــی‌آورد کــه بــرای او اعتبــار مــی‌آورد. ایــن نظــام ارزشــی اســت کــه بــرای او هویــت می‌آفرینــد و 
مصرف‌کننــده از طریــق مصــرف اســت کــه جایــگاه طبقاتــی خــود را تعییــن می‌کنــد و همچنیــن 
بــا مصــرف هویــت کســب می‌کنــد. ایــن مقولــه تأکیــد می‌کنــد کــه انســان‌ها مصــرف می‌کننــد 
تــا دیــده شــوند و از قافلــه مصرف‌کننــدگان جــا نماننــد. مصــرف بــرای افــراد هویــت می‌آفرینــد. 
ــاً  ــد، دقیق ــرف می‌کنن ــا مص ــد، در کج ــرف می‌کنن ــزی مص ــه چی ــراد چ ــه اف ــوع ک ــن موض ای
بــه چــه گونــه مصــرف می‌کننــد و چــه میــزان مصــرف می‌کننــد همگــی از عواملــی اســت کــه 
افــراد بــرای کســب هویــت به‌صــورت نظام‌منــد بــه آن عمــل می‌کننــد. ایــن امــر نهایتــاً منجــر 
به‌وجــود آمــدن »هویــت مصرفــی« می‌شــود کــه حاصــل ایــن تغییــرات بنیادیــن در فرایندهــای 

اجتماعــی و فرهنگــی شــهر تبریــز متأثــر از منطقــه آزاد ارس اســت.
شــرایط علــی و زمینــه‌ای فرهنگــی و اجتماعــی ذکرشــده مــردم شــهر تبریــز نیــز ایــن شــرایط 
را بیش‌ازپیــش محیــا می‌نمایــد. بااین‌حــال شــهروندان شــهر تبریــز از تغییــرات اتفــاق افتــاده 
احســاس رضایــت دارنــد. بــه همیــن دلیــل ایــن رونــد خــواه عامدانــه یــا غیرعامدانــه و خــواه 
ــه مســیر توســعه  ــدی کــه در ادام ــداد می‌گــردد. رون ــر قلم ــدی گریزناپذی ــی رون ــا منف ــت ی مثب

همان‌طــور کــه اشــاره شــد اقتضائیــات فرهنگــی خــود را بــه همــراه دارد.
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